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UvVoD

Kto sa len brani, uz prehrava.
(A.Dermek)

Pozorujuc realitu stcasnej medializovanej spolo¢nosti, zdd sa, ze nie je potrebné zvlast
oddvodiovat’ potrebu zavadzania medialnej vychovy do Skolskych osnov, resp. do Studijnych
programov. Skor mozno uvazovat nad jej €o najefektivnejSou koncepciou. Napriek tomu si
dovolim péar poznamok k cielom kurzu mediilnej vychovy pre Studentov na vysokej Skole.
V prvom rade by Student mal porozumiet’ faktu, ze média nie su dnes len popisovatelom
skuto¢nosti, ktord sa deje mimo nich, ale samé st jej tvorcami, kultura v spolocnosti sa
prispdsobuje ich existencii a pre generaciu nastrocnych sa stavaji doslova zivotnym priestorom.
Nevstupit' do tohto priestoru by sme mohli prirovnat’ k rezignacii zdhradnika na starostlivost’
o zéhradu len preto, ze mu v nej zacala bujniet’ rastlina, ktori nepozna a ma znej obavy. Ta
rastlina pritom moéze byt uZito¢nd a pri dobrom postupe by mohla mnohym veciam v rdmci
zahrady ¢i samotnému zahradnikovi pomoct’. Je preto ale nutny postoj iniciativy nie defenzivy
(obcas dokonca nazyvanej ,,prevencia“). Nielen rozumiet’ médiam, upozoriiovat’ na spravodajské
manipulaéné techniky, bulvarizaciu kultiry ¢i zapricinovanie mnohych negativnych javov, ale aj
aktivne vyuZzivat’ média v prospech vychovy ¢i socializacie ako takej. Iste, ide potom o vysoké
naroky na kvalitu obsahu, etiku a zmysluplnost’ jeho spracovania a zaroven atraktivitu a blizkost’
kultiram mladych l'udi. O to viac je nutné, aby bol ucitel a vychovavatel’ aspol v minimélne
dostacujiicej miere v tomto smere profesijne vybaveny. Existuje nastastie nezanedbatelné
mnozstvo vynikajucich prikladov prevzatia vychovnej iniciativy v médiach: najvyznamne;jsi
vydavatel'sky dom pedagogickej literatury Portal, hudobné festivaly s pridanou duchovnou
hodnotou prednasSok, diskusii a pod. (napr. festival gospelovej hudby Lumen, festival Pohoda a
pod.), viaceré televizne zdbavno-vychovno-vzdelavacie programy pre deti, ale tiez starSia ¢esko-
slovenska rozpravkova produkcia, internetové portaly s pozitivnymi humannymi vzormi myslenia
a spravania, ale aj mnozstvo malych lokalnych medidlnych iniciativ (napr. Skolské Casopisy ¢i
blogy) a vSeobecne predovsetkym vzrastajiica schopnost’ treticho sektora medidlne sa prezentovat’
(Liga proti rakovine - Den narcisov, Hodina detom, Dobry anjel a pod.).

Z uvedené¢ho je hadam zjavné, Ze medidlna vychova by mala oscilovat medzi kriticko-
reflektivnym pristupom k médidm (priestor pre formalne vzdelavanie /medidlna vychova, eticka
vychova, ndbozenskd vychova, obCianska vychova ale aj vyuCovanie jazykov/) a praktickym
nacvikom vyuzivania médii (learning-by-doing, practice learning), k ¢omu ma v slovenskych
podmienkach blizSie skor neformélna vychova, resp. vychova mimo vyucovania. Profesijne teda
mdzeme medialnu vychovu prisudit’ tak ucitel'om, vychovavatel'om ako aj socialnym pedagdégom.

Vo viacerych ¢lankoch mozeme Citat’ a od viacerych prednasajucich mézeme pocut’ isti zmenu vo
vnimani toho, ¢o by malo byt népliou vzdelavania a predovSetkym vychovy. Nejde uz prioritne
o prevenciu negativnych javov udeti a mladeze, ale skor o proaktivne vstupovanie do ich
sveta, motivovanie a uschopniovanie deti prevziat’ iniciativu a zodpovednost’ vytvorit’ a realizovat’
svoj vlastny zivotny projekt. Je to akysi paradox kulminujuceho mordlneho, socidalneho
a psychického ohrozenia deti (tak je mnohymi vychovavate'mi a rodi¢mi vnimana dne$na kultirna
situdcia — ako ohrozenie). Spociva v tom, ¢o zahfiia ¢asto pouzivané heslo $portovcov: ,,Dame do
toho vSetko, mézeme hrat’ uvolnene, lebo nie je uz o stratit*. Inymi slovami, ak je uz ohrozeni
prili§ vela, a nemozno ich vsetky predvidat, obratime sa radSej opacnym smerom a za¢neme
vytvarat’ nové moznosti, nebudeme hovorit’ o ,,slobode od nie¢oho* ale o ,,slobode pre nieco*.
Vtomto duchu je treba rozumiet koncepcii medialnej vychovy — nejde vnej o dalSiu
mechanizaciu ¢loveka, d’alsi krok k zuZovaniu jeho myslenia k inStrumentdlnemu charakteru



(vediet’ ovladat’ techniku), ale cez prvoradu kriticku reflexiu motivovat’ ku kompetentnej tvorbe
medialnych obsahov a k produktivnemu vyuzivaniu masmediéalnej ponuky a médii ako takych.

Ucebny text, ktory predkladam Studentom pedagogickej fakulty, ma niekol’ko uloh: (1)
sprostredkovat’ zakladné informdacie o koncepcii, obsahu a procesudlnej stranke v slovenskom
edukacnom prostredi relativne nového Skolského predmetu medidlna vychova. Toto metodické
hl'adisko je doplnené o vstupy teoretického charakteru, ktoré by mali (2) vytvarat akési zdzemie
pre buduceho ucitela alebo vychovavatel'a. Z nich potom mdéze Cerpat’ nielen namety pre svoju
ucitel'sku prax, ale mali by ho tiez zorientovat v problematike médii a masovej komunikacie
natol’ko, aby bol schopny v réznorodych praktickych podmienkach zaujat kompetentné stanovisko
k aktualnej edukacnej vyzve tykajicej sa medidlnej vychovy. Z tohto dovodu presahuje zaber textu
koncepciu zékladoSkolskej medidlnej vychovy a posuva sa aj do problematiky SirSich stvislosti —
kultarnych, etickych, socialnych, politickych ¢i pravnych. Napokon (3) text ma ambiciu postavit’
Studenta pred rieSenie konkrétnych tloh a v sii€innosti s praktickymi cvi¢eniami ponechat’ mu aj
rolu konzumenta medidlnej vychovy tak, aby si sam ,na vlastnej kozi“ svojou cinnostou
v spolupraci s kolegami prezil vybrané vyzvy a aktivity.

Pre lepsiu orientdciu v samotnom texte a moznost’ uchopit’ jeho obsah previazane a komplexne
Casto uvadzam odkazy na d’alSie kapitoly a podkapitoly, v ktorych je konkrétny pojem blizsie
popisany, resp. rozoberany z iného uhla pohl'adu.

Trnava, leto 2010 autor



1 ZAKLADNE POJMY MEDIALNEJ VYCHOVY
Ak v prvom dejstve visi na stene puska, musi vystrelit'v poslednom.
(Cechov)

Ciel'om tejto kapitoly je vytvorit’ isty spolo¢ny pojmovy aparat, na ktory bude mozné sa odvolavat
v nasledujucich kapitolach. Nepdjde o heslar medialnej komunikacie alebo medialnej vychovy,
aké je mozné najst’ na inych miestach a obsaznejiie', skor sa budem venovat’ do primeranej hibky
vybranym kI'i¢ovym pojmom.

1.1 Média a masové média (masmédia)

Pre presnost vzdjomného porozumenia jednotlivych pojmov je jednym z kamenov urazu

rozliSovanie medzi pojmovou mnozinou médii ako takych (Cokol'vek, ¢o sprostredkovava

komunikaciu) a masmédii (masovych médif), ktoré su jej podmnozinou’.

M¢édia vo vSeobecnosti, v SirSom zmysle, s akékol’vek komunikaéné prostriedky. Termin

pochadza z lat. medium — sprostredkovatel’, prostrednik. V tomto zmysle moze byt médiom

aj jednotlivec, ktorého funkciou je preniest’ odkaz od jednej osoby k druhe;j.

V inych vednych odboroch dostava termin aj d’alSie vyznamy — vo fyzike ide o prostredie

(latku), ktoré je nositelom urcitych vlastnosti (fyzikalneho stavu alebo deja), v technike

o prenosove, pamitové, zdznamové, datové médium (Pironciak, 2009); niektori si zasa

spomenu na napinavé dobrodruzné vecery a snahy o ,kontakt s médiom®, teda osobou

sprostredkujicou styk so zdhrobim apod. Teda ako si pojmy komunikdcia a vymena

informdcii predmetom skumania mnohych vednych odborov, podobne aj pojem médium. Pre

medidlnu vychovu budi zaujimavé predovSetkym zavery filozofie, socioldgie, socidlnej

psychologie, politologie a prava.

Koncepcie medialnej vychovy vsak implicitne chapu pojem média ako technické prostriedky

komunikacie a organizacie (¢i uz osobnej — mail, chat, telefon, list, plagat, CD/DVD/BR

nosi¢ a pod. alebo masovej — televizia, rozhlas, tla¢, ich ekvivalenty dostupné na internete,

billboard a pod.).

M. McLuhan (porov. 1991), znamy filozof komunikécie, rozdel'uje médida na horuce a

chladné. Horuce (rozhlas, film, prednaska, televizia, kniha) si typické vac§imi (v zmysle

dosahu) ucinkami na publikum a mensou participaciou, naopak chladné su typické vicsou

participaciou cielovej skupiny a mensimi u¢inkami (telefon, re¢, semindr, rozhovor...).

Na zaklade takéhoto rozlisenia budeme tiez vidiet’ rozdiel v pojmoch (porov. Jirak, 2009, s. 24)

-  medidlna komunikacia: kazd4 socidlna komunikacia, na ktorej realizacii sa podielaju
akékol'vek média

- masova komunikacia (blizSie vid’ 1.3): komunikicia, na ktorej sa podielaju masové
média, v McLuhanovom ponimani produkcia Ahorucich médii.

1.1.1 Masmédia

Taziskovou oblastou medialnej vychovy sii média v uz§om zmysle slova — masové média,
teda realizdtori masovej komunikidcie — synonymické si terminy masmédia,
masovokomunikaéné prostriedky, hromadné oznamovacie prostriedky, prostriedky verejného
informovania a pod. Podl'a J. Drgonca (porov. 2008, s. 19-21), ktorého zamerom bolo
z pravneho hladiska vymedzit’ terminy médid a masmédia (viac pozri kap. 5.1), st masmédia
tou skupinou médii, ktoré maju hromadny informacny dosah, v tomto zmysle ich definuje ako

porov. http://fss.muni.cz/rpm/heslar.htm alebo systematické prispevky S. Brecku vychadzajiice v ¢asopise Otazky
zurnalistiky, dostupné na http://otazkyzurnalistiky.sk/, vydané aj knizne (Heslar masmedialnej komunikécie, UCM, 2004).

Narazame vSak na jednu ,,nezdolatelnu“ prekazku: aj ked’ si na tomto mieste upresnime rozliSenie tychto dvoch
pojmov, v textoch citovanych autorov sa budeme Casto stretavat’ s nepresnostami, ktoré vyplyvaju zo zauzivaného sposobu
vyuZzivania tychto pojmov.




pojem, ktory zahfiia inStiticie, ktoré sa zameriavajui na systematické a ciePavedomé
zhromazd’ovanie, spracovanie a rozSirovanie informacii o veciach, ktoré si predmetom
zaujmu verejnosti (s. 20).

Vyznamny teoretik masovej komunikacie D. McQuail konstatuje, Ze pojem masové média
odkazuje k ,,organizovanym prostriedkom komunikovania, ktoré je otvorené, deje sa na
dial’ku, dostava sa v kratkom ¢ase mnohym Pud’om* (McQuail, 2005 in Jirak, 2009).

Nejde len o oznacenie inStiticii ale tiez o technolégie, ktoré vytvaraji a rozSiruji informacie
k masovému publiku.

»(Mas)Média® st dnes rozhodujucim nositelom symbolickej moci, tj. intitaciou, ktora

oznamuje, aké vyznamy maju slova, obrazy, gesta alebo ¢iny, ktoré sa pouzivaju v socidlnej

praxi. Samy sebe pri tom nenastavuju kritické zrkadlo (ako to mozu robit” a niekedy aj robia
voc¢i nositel'om politickej ¢i ekonomickej moci)* (Jirak, 2007, s. 7-8). Treba vsak dodat’, Ze éra
internetového priestoru web 2.0, ktord so sebou priniesla podstatne vicSiu interaktivitu

a obojstrannost’ verejnej komunikéacie (diskusné foéra, blogy, osobné stranky a pod.) tuto

,nesebakritickost** masmédii do istej miery kompenzuje. Citatel moZe na internete zverejneny

¢lanok autora v diskusii spoluposudzovat’ s ostatnymi. V mensej miere to uz plati o televiznom

vysielani, avSak aj televizie uz vyhl'addvaju socidlny priestor na komunikovanie s uzivatel'mi

(TA3 na facebooku a pod.) (viac pozri kap. 10).

Problematiku fungovania, obsahov, vplyvov a roly médii v spolocnosti zhrnul J. Jirdk (porov.

2007, s. 12) do niekol’kych zakladnych bodov:

1. V médiach sa svet neodraza ako vzrkadle, medidlne informacie st vysledkom
vyrobnych postupov, maji rozne ucely, ktoré nie st vzdy zrejmé na prvy pohlad, ¢o sa
netyka len obsahov fiktivnych a reklamnych ale aj spravodajskych.

2. Prijemcovia nie su pasivhou masou, ale vyberaju si, ¢o z medialnej ponuky vyuziju.
M¢dia sa ale pre tento vyber snazia ovplyvnit' ¢o najvac¢si pocCet I'udi ateda ako masu
prijemcov vnimaju.

3. Média sa podielaji na utvarani verejného Zivota, pomdahaju zaplnit volny cas
a spoluvytvaraju zmysel, ddvaji mu rytmus (a inSpiruji nas k mnozstvu opakujucich sa
ritualizovanych tkonov, ktoré sa potom stand pre nas dolezitymi,

4. Média ponukaji najroznejSie typy obsahov, ktoré sa opakuju a vytvaraju si vlastny
$pecificky subor vyrazovych prostriedkov.

5. Média su socialnou institiciou svojho druhu (vlastny vyvoj, Struktura, pravidla...).

6. Média st vyrobné podniky s orientaciou na zisk, priCom sutazia na dvoch trhoch —
o divacky zdujem a na poli predaja inzercie (klientom predavaji svoju sledovanost)).

D. McQuail (1999, s. 21) tieZ hovori o zasadnom a rastlicom vyzname masovych médii, ale ten

popisuje odlisnym spdsobom. Podl'a neho st média:

— zdroejom moci — potencialnym prostriedkom vplyvu a presadzovania inovacii,

— prostredim (arénou), kde sa na narodnej i medzinarodnej tirovni odohravajii mnohé
udalosti verejného Zivota,

— vyznamnym zdrojom vykladu socidlnej reality a predstav o nej (najvyraznejsie
odzrkadl'ujii zmeny v kulture spolo¢nosti),

— primarnym kl'ai¢om k slave a k postaveniu osobnosti,

— zdrojom vyznamovych sustav (porov. Jirdk vysSie), ktoré empiricky a hodnotovo
vymedzuju, ¢o je ,normalne®.

Na inom mieste a z iné¢ho uhla pohl'adu rozliSuje D. McQuail tieto funkcie médii:

* informacna funkcia,
 korela¢na funkcia - vytvéaranie vzajomnych vzt'ahov medzi Castami spolo¢nosti,
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Aje to tu: uz ulirdka vidime pouzivanie popularnejSicho pojmu ,,média“ namiesto spravnejSicho ,,masmédia®.

Nezostava iné, len sa spol'ahnut’ na Citatel'a, ze bude tolerovat’ a rozumiet’ zamienaniu tychto pojmov v d’alSom toku textu.



 funkcia udrzania kultirnej kontinuity - prenosom kultrneho dedicstva,
presadzovanim kultirnych hodnét alebo stanovovanim, resp. objavovanim novych
trendov v kultGrnom vyvoji,

» zabavna funkcia,

 ziskavacia (mobilizacnd funkcia) — média aktivne propaguji niektoré filozofie,

hodnoty, I'udi, ktori ich predstavujq, ich aktivity a agituji pre ne.
V. Kaginova (2005a, s. 12) vudebnych textoch Medialnej vychovy pre 5. roénik ZS
zjednoduSuje funkcie masmédii do troch kategorii: informacnu, vychovno-vzdelavaciu,
zabavnu.
Tazko viak tieto funkcie v si¢asnosti formalizovat’ do jasnych kategorii. Aktivita masmédii je
dnes totiz motivovana predovSetkym udrZanim sledovanosti a ziskom. Z tohto dovodu sa
rozne funkcie zlievaju a podriad'uji marketingovym zdmerom (vid’ viac v kap. 6), z tohto
dovodu na jednej strane prichddza k tzv. formatovaniu masmédii - programova Struktara
komerénych masmédii uz nie je tvorend intuitivne a sktsenostne, ale podlicha jasnym
marketingovym pravidlam — publikum sa presne mapuje, testuje (AMT testy, call outy a pod.,
porov. Cenkovd, 2008). Na druhej strane marketingové zamery vedu k javu, ktory nazyvame
infotainment (blizSie vid’ podkap. 8.2) — stieraniu hranic medzi spravodajskou a zdbavnou
informaciou (funkciou).
Samotné média sa prirodzene v ¢ase menia. A to uz samotny objem médii a ich produkcie.
,otale sa produkuje a distribuuje (i ked v zodpovedajicom pomere ,,nekonzumuje®) viac
druhov médii, viac kanélov, viac slov, obrazov a predstav. Vysvetlenie tohto narastu mozno
hl'adat’ v rasticom blahobyte, pocte obyvatelov a ich poziadaviek...* (McQuail, 1999, s. 49).

1.1.2 VePmi stru¢na historia médii a ich diferenciacia

»Na pociatku dejin modernych médii stoji tlacend kniha* (ibid.). Prvou tlacenou knihou, z
ktorej sa zachoval zdznam, bola Diamantova Sutra v Cine, r. 868 po Kr., a teda je velmi
pravdepodobné, e tladené knihy produkovali v Cine uz dlhsie. Hlinené posuvné litery boli
vynajdené v Cine v r. 1041 po K.

Iste, ak by sme mali ist’ eSte d’alej do minulosti, za medidlny produkt mozeme povazovat’ tiez
zapisy (nielen) starogréckych dram. AvsSak pravdepodobne kvoli pomaly sa rozvijajlicej
gramotnosti mas a vysokej cene papiera v Cine, postupne prevzala iniciativu Eurdpa, pri¢om
vynajdenie knihtlac¢e Johannom Gutenbergom (1430) viaceri historici oznacuju za skutoény
zrod novoveku (v porovnani s konkurenénym rokom 1492 — objavenie Ameriky Kolumbom).
Knihtla¢ spdsobila vysoky narast produkcie knih a preto od tohto momentu mézeme hovorit’ o
masmédidch.

Prvé noviny boli vyvinuté niekedy okolo roku 1612, prvy zaznam o nich pochadza z Anglicka,
mali vS§ak skor podobu letdkov, bulletinov a pamfletov. Oni, teda nie kniha, boli predchodcami
sucasnych novin. Pociatky tlace zasahovali len Spicky spolo¢nosti. Masova produkcia zacina
az po r. 1830, ked’ sa objavila tzv. halierova tla¢ (penny press), ktord umoznila dvihat’ naklady
tlace. AZ potom sa postupne zacina rozvijat’ ,komunika¢na revolacia®“ po¢nuc telegrafom a
predbezne konciac televiziou a internetom. ,,Noviny boli svojim spdsobom vicSou inovaciou,
nez tlacena kniha, i ked to vtedy nemuselo byt zvlast viditeIné — iSlo o vynéjdenie novej
literarnej, socidlnej a kultirnej formy* (McQuail, 1999, s. 34). Orientacia na realitu,
uzitkovost’, svetskost’, aktudlnost’ priniesli v porovnani s knihou novindm status motora
liberalizmu a celkovej zmeny spolocensko-politickej klimy. Napokon, vd’aka svojmu vyznamu
(a sile) bola tla¢ skoro od svojho pociatku potencidlnym protivnikom vladnucej moci.
Politicka tla¢ (napr. stranicka propagacia) relativne rychlo prehrala suboj ¢itanosti s komercne
orientovanou tlacou (ibid.). Preto sa vel'mi skoro zacal odohravat’ aj siboj o slobodu slova
(porov. podkap. 5.2). Na konci 19. storofia a v priebehu 20. storo€ia bol rast masmédii
podporovany rozvojom technolégii, vratane tych, ktoré menili podobu rozmnoZovania,



duplikovania materidlov. Technoldgie postavené na mechanickom duplikovani (tlac) sa
vylepSovali a vznikali nové elektronické technoldgie. V tomto obdobi ako technickd novinka sa
objavil film. Obsahom ani funkciami neprinasal ni¢ nové, len ,,umoznil staru tradiciu
poskytovania zabavy previest do novych podob prezentacie a distribucie*“(McQuail, 1999, s.
37). Bol ¢iasto¢nou reakciou na vznik fenoménu vol'ného ¢asu — pre rodiny nova prilezitost’,
ako usporne a spolocensky prijatelnou formou travit volny cas (podla enormného rastu
popularity tato latentna potrebu, zda sa, uspokojil). Aj ked’ vo filmovej produkcii prevlada
najmi zabavna funkcia, vznikaju tiez socialne dokumentarne a propagandistické filmy*. Isté
prvky ideologie, propagandy a snahy o socidalnu kontrolu a vplyv vSak jasne mozno
identifikovat’ aj v popularno-zabavnych filmoch’. ,,Dvomi rozhodujucimi okamihmi v dejindch
filmu st prichod televizie (gréc. tele = daleko + lat. visio = videnie) a ,,amerikanizacia“®
filmového priemyslu a filmovej kultiry v rokoch po prvej svetovej vojne* (McQuail, 1999 na
zaklade Tunstalla, 1977). Co sa tyka samotnych zadiatkov televizneho a rozhlasového
vysielanie (broadcasting), je tazké ich s presnostou datovat. ESte vyraznejSie ako v pripade
filmu, v ich pripade nejde o obsahové, ale predovSetkym Zanrové inovacie: ,.spoCiva v
schopnosti ich priameho sledovania, prendsania a zaznamenéavania udalosti vo chvili, ked’ sa
deju (...) vysoky stupenn regulacie, kontrola a udelovanie licencii verejnymi institiciami...
(McQuail, 1999, s. 39). Nahravanie a prehravanie hudby zacalo okolo roku 1880 a pomerne
rychlo sa Sirilo, pretoze pritahovalo Siroki pozornost' verejnosti oblibenymi piesnami a
melddiami. Rozhlasové vysielanie prinieslo hudbu razom dostupnejSiu Sirokému publiku a
prinieslo pestrejSiu ponuku. K hudobnej nahravke (fonogramu) ma D. McQuail (ibid., porov. s.
41) niekol’ko pozndmok: v porovnani s televiznou tvorbou tu spravidla ide o nizky stupen
regulacie, vysoky stupein internacionalizacie, mladSie publikum, podvratny (subverzny)
potenciidl, organizaéni fragmentiziaciu, rozmanitost v moZnostiach prijmu. V este
radikalnejSej podobe sa tieto momenty objavuji v najnovSich masovokomunikaénych
prostriedkoch — tzv. telematickych médiach (,telematické” preto, Ze v sebe kombinuji
telekomunikacie a informatiku). Nové elektronické médid (internet, mobily) spdsobuju
informacnu revoluciu a je pravdepodobné, ze v blizkej buducnosti nahradia viaceré tradi¢né
masové médid, vratane televizie. Hlavnymi rozdielmi, ktorymi sa lisia od ,,starych médii su:
decentralizacia a interaktivita - obsah uz nie je celkom v rukéch konkrétnej Struktirovanej
organizacie, ale jednotlivcov, ktori ho spoluvytvaraji; vysoka kapacita a dosah — internet
prekracuje hranice ako geografické objemu dat (informécii), ktoré sa cez neho vymienaji; a
napokon flexibilita, ktora z predchadzajtcich logicky vyplyva (viac k internetu v kap. 9).

Kratka odbocka k vzniku technolégie filmu

Dnesny film je nepriamym vysledkom prastarych pokusov, aké podnikali vynalezcovia a
umelci davnych vekov, aby vytvorili bud’ — ako stari Cifiania — tiefiové divadlo, hru tiefiov
premietanych na biele platno pripominajuce dne$nti projekénu plochu, alebo zostrojili — ako
velky umelec talianskej renesancie Leonardo da Vinci (1452-1519) — cameru obscuru
alebo temnu komoru, v ktorej sa na tienidle objavovali obrazy predmetov mimo kameru. Ako
priekopnik filmu sa ¢asto uvadza nemecky mnich, jezuita Atanasius Kirchner (1601-1680),
nadSeny matematik a archeoldg, ktory okrem inych vyskumov pracoval aj na zdokonaleni
laterny magiky, ktora bola akymsi predchodcom dnesnych projektorov (a ktoru tiez uz poznal
Leonardo da Vinci). Kirchnerovu myslienku d’alej rozvinul vedec Christian Huygens, ktory ju
v roku 1659 doplnil SoSovkami tak, aby obraz bol ¢o najjasnejsi a najcistejsi.

Realny zaklad vynalezu filmu polozili tri pomocné objavy, bez ktorych by bol film
nemysliteny. Prvym z nich bolo ovladnutie elektrického pradu, najrozsirenejsSiecho umelého
zdroja svetla a pohonnej sily, uvadzajiucu do pohybu mechanizmy. Doslo k tomu roku 1881,

Viac k dokumentaristickej manipuléacii budem pisat’ v podkap. 7.1 — 7.2

Vsimnite si enviromentalnu ideoldgiu filmu Avatar, alebo iné ideologie starSich titulov: Jan Hus (1954, rézia: Otakar

Vavra) a mnohé iné.
Mozeme to povedat’ aj inak — eur6psky a mimoamericky film je od istého obdobia alternativnym voc¢i mainstreamu.
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ked’ vynalezca Thomas Alva Edison postavil prvu elektrareii. Druhou zlozkou boli pokroky
objavov v oblasti optiky a tretim vynalez fotografie.
V rade vynalezcov a predchodcov kinematografu ma svoje Cestné miesto aj cesky fyziolog
Jan Evangelista Purkyné (1787-1869). Zostrojil, uz v Styridsiatych rokoch 19. storocia,
pristroj nazvany kinesiskop, kde po prvé uplatnil rotacnii uzavierku, dodnes pouzivanu.
Okolo roku 1861 zaviedol krokovy posun obrazkove;j série.
Anglican Eadweard Muybridge v roku 1878 dosiahol vysledok, ktory mal uz neuveritel'ne
blizko ku skuto¢nému filmovému zaberu. Zachytaval totiz pomocou 12 a neskor 24
fotografickych pristrojov Styri fazy behu cvalajiceho komna. K vlastnému filmu ostavalo
urobit’ uz iba par krokov. Hlavna prekéazka, ktoru bolo treba odstranit’, bola dosticka, na ktora
fixoval svoje obrazky. Bola sklenend, Cize sa nedala natdcat’ na kotuc, bola tuha a
nepraktickd, a — ako vynalezcovia skoro zistili — aby obrazky vytvorili redlnou iliziu pohybu,
muselo ich za 1 sekundu pred objektivom prejst minimalne 16. Na to boli prili§ tazké a
krehké. Zda sa, ze prvé filmy boli nato¢ené kamerou patentovanou v Anglicku v roku 1888.
Autorom patentu bol Louis Aimée Augustin Le Prince. Zachovali sa ¢asti 2 filmov, prvy bol
snimany rychlostou asi 11 snimok za sekundu, druhy okolo 20 snimok za sekundu a
s pouzitim tzv. maltézskeho krizu dokonale zarucujucim krokovy posun papierového pasu.
Oba filmy boli nasnimané na citlivé pasy papiera Sirokého 5,5 cm.
Buducnost’ vsak patrila materialu celkom priehladnému a pevnejsiemu. Takyto material vSak
uz priblizne jeden rok existoval. Bol to celuloid, vynalez amerického amatérskeho fotografa
Hannibala Goodwina. Toho si v§imol d’alsi American George Eastman a zacal z neho
vyrabat filmy pre svoje fotografické pristroje Kodak.
A tak to bol asistent znameho vynilezcu Thomasa Edisona Skét William Dickson, ktory
v roku 1891 vytvoril prvii komeréne pouzitelnt filmova kameru — kinetograf - na celuloidovy
film. O 2 roky neskor dokoncil kinetoskop, pristroj, v ktorom mohla pohyblivé obrazy
pozorovat’ len jedina osoba a naviac este pod lupou. Vynalez vSak dosiahol takej obl'ibenosti,
7e Edison zalozil zvlastne $tidio Black Maria (Cierna Mary), kde vyrabal stale nové a nové
filmy pre svoje kinetoskopy, ktoré za poplatok spristupnioval Sirokej verejnosti.
Zrejme vSak ani predvidavy Edison necakal, Ze jeho pristroj bude mat’ nejaki vyznamnejsiu
ulohu, a tak ked’ patentoval svoju filmovi kameru a kinetoskop, do ktorého zaviedol
normalizovany celuloidovy pas o Sirke 35 mm (tento Standard sa udrzuje na celom svete
dodnes), neuznal za vhodné doplatit’ 150 dolarov za medzinarodny patent. A to umoznilo
inym podnikatel'om tazit’ z jeho vynélezu.
Az na konci dlhého radu vynélezcov a experimentatorov stali dvaja francizski mestania,
ktorych podobizne si dodnes mozeme prezriet na jednom z prvych filmov sveta — bratia
Louis a Auguste Lumierovci. Zvlast vytlacenym plagatom informovali parizske publikum,
ze dna 28. decembra 1895 v miestnej Grand Café je mozné uvidiet' predvadzanie nového
pristroja na ukazovanie pohyblivych obrazov na platne, pristroja nazvaného tvorcami
kinematograf. Plagat zdoraznoval, ze “aparat (...) umoznuje zachytit' vd’aka bleskovo po sebe
nasledovanymi snimkami vSetky pohyby, aké sa v danej chvili odohravaji pred objektivom, a
potom ich ukazat’ celej sale v pohybe i v prirodzenej vel’kosti”.
vyber z ¢lanku Stanislava Grigusa. Dostupné na

http://www.sgproduction.sk/index_film_history.htm,

detailnejsi prehl’ad najde odusevneny Citatel’ napr. v publikacii J. Monaca: Jak ¢ist film (2006)

1.1.3 Konvergencia a fragmentacia médii

Technologickymi a ekonomickymi globalnymi zmenami posledného desatrocia prichadza
k javu, ktory moézeme nazyvat konvergencia médii. Ide o prehlbujucu sa dostupnost
medialnych produktov. Zjednocovanie vyrobnych technolégii masmedidlneho textu (to isté
nachddzame vo viacerych koncovych podobach) umoznuje, aby sa uzivatel' dostal
k rovnakému obsahu roznymi cestami. Film si mdze pozriet’ v kine, v TV, na DVD v pocitaci,
prip. na internete atd’. Napokon ide aj o zjednocovanie funkcii viacerych predtym separatnych
technologii v jednom pristroji (telefon, radio, fotoaparat...)’.

7 Zakladatel’ spoloénosti Microsoft, v suasnosti filantrop a futurolég, Bill Gates tvrdi, Ze v blizkej budticnosti budeme

pouzivat’ pravdepodobne len jeden ovldda¢ — médium, cez ktoré budeme riadit’ mnozstvo funkecii.
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Na druhej strane stoji zdanlivo opozitny termin fragmenticie — ide o jav narastajuceho
individudlneho pristupu k medidlnym produktom, ktory oslabuje ich (predtym zdielany)
verejny charakter.

1.1.4 Systematika prostriedkov masovej komunikacie
V uéebnici medialnej vychovy pre 5. roénik ZS st média diferencované velmi jednoducho:
»Média delime do troch zdkladnych skupin — média printové, média elektronické a média
digitalne. Medzi printové média patria noviny, Casopisy a knihy. Medzi média elektronické
patri rozhlas, televizia a film. Ako digitdlne média oznacujeme predovsetkym internet, CD-
ROM, DVD, digitalnu televiziu“ (Kacinova, 2010). Takéto delenie je vysledkom zohl'adnenia
jedného hl'adiska (pre 10-ro¢nych ziakov 'ahko pochopiteI'ného).
Komplexna diferenciacia bude zlozitej$im procesom, uz ak si uvedomime, ze vyvoj médii bol,
ako tiez tvrdi D. McQuail (porov. 1999, s. 33), vzdy urCovany réznymi vztahmi viacerych
dolezitych aspektov:

© rozvoj technologii,

o politickd, socidlna, ekonomické a kultirna situacia spolo¢nosti,

o ¢innosti, funkcie, potreby,

o Tudia.
Pre popis réznych medialnych systémov neexistuje ziadna Standardnad terminologia. Okrem
toho je treba si uvedomit’, Ze na medialnu Struktiru sa da pozerat’ v roznych rovinach analyzy
(vid’ tab. podl'a McQuaila, 1999, s. 185).

Medialna Struktara a roviny analyzy

medidlny systém (vSetky narodné média),

multimedidlna firma (s vyznamnou ucastou v niekol’kych médiach),
mediélny sektor (noviny, televizie, film, hudba atd’.),

oblast’ distribucie (Stat, region, lokalita, mesto),

jednotlivé médium (novinovy titul, televizny kanal atd’.),

jednotlivy medidlny produkt (kniha, film, televizny program, piesen atd’.).

Existuje niekol’ko pohl'adov, podla ktorych mozno ¢lenit’ masovokomunikaéné prostriedky:
A. Podla dosahu Sirenia informacii:

a) nadndrodné (spravodajské agentiry),

b) celoplosné (celostatne denniky, televizie, rozhlas),

¢) multiregionalne,

d) regiondlne,

e) lokalne.

B. PodPa formy vlastnictva:

a) verejnopravne,

b) sukromné.
Tento tzv. dualny systém vysielania je predpokladom pre hodnotenie spolo¢nosti ako
demokratickej. V naSom Stite je zarueny zdkonom ¢&. 468/1991 Zb. z 30.10.1991, ktory
upravuje prava a povinnosti pravnickych a fyzickych os6b a Statnych organov pri
prevadzkovani rozhlasového a televizneho vysielania.

C. PodPa sposobu Sirenia signalu

a) terestridlne (pozemné vysielace),
b) satelitné (prostrednictvom druzice),
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¢) prostrednictvom kablovych rozvodov.

D. PodPa charakteru programovej ponuky:
a) plnoformatové — STV, TV Markiza, TV Joj, TV NOVA atd’.
b) monotematické — Specializované — TA 3, DOMA, HBO...

E. PodPa techniky vystupu informacii:
a) optické — tlac, billboard,
b) akustické — rozhlas, audionahravky,
c) opticko-akustické — televizia, internet.

1.2 Medializacia

Termin zastupuje dva pojmy:

- v beznom vyzname ho chapeme ako zverejnenie nejakej informacie,

- na tomto mieste je vSak pre nas dolezitej$i iny vyznam — popisujuci aktualny socialny
fenomén rozsirenia médii a ich vplyvu v spolo¢nosti; Jirak (2007) popisuje medializaciu ako
skuto¢nost’, Ze Zzivot jednotlivca, skupin acelej spolocnosti je popretkdvany médiami
(periodickymi, masovymi i telematickymi, sietovymi médiami). Stdle viac spolocensky
vyznamnych aktivit sa odohradva na rozhrani médii. Média sa stdvaji rozhodujicou instituciou
socializacie a identifikacie s kultirou spolo¢nosti, institiciou, ktora dokaze zatienit’ Skolu aj
rodinu®,

W. Schulz (2004 in J. Jirdk, 2007, s. 6-11) definuje Styri rysy takto chapanej medializacie:

a) extenzia: médid rozSiruju limity l'udskej komunikacie (v priestore, Case i spdosobe
vyjadrenia),

b) substiticia: média Ciastocne alebo Uplne nahradzaju niektoré socidlne aktivity (chat
namiesto rozhovoru, politické talkshow namiesto kampane),

¢) amalgamizacia: média nielen opisuju a priblizuji kultiru, ale sami fiou su (stieraju
sa hranice medzi medialnymi a nemedialnymi aktivitami)’,

d) akomodacia: samotnd existencia médii indikuje socialnu zmenu — ich charakter beru
na vedomie ostatné sféry spoloGnosti)'’. Samotné médid si samostatnou
ekonomickou oblast'ou.

Tento medializacny trend vedie k novym vyzvam, ako na ne upozornuju dokumenty Rady
Eurdpy (Odporucanie Rady Eurdpy €. 1466 - Medidlna vychova, 2000): ,,Po prvé, nové média
pontkaju nespoCetné zdroje informacii a bezprecedentnym sposobom umoziuji
komukol’'vek vytvarat spravy vo verejnom priestore. Orientacia v tejto obrovskej mase
informécii je Coraz obtiaznejsSia. Problémy vyplyvaji nielen z tejto masy, ale aj z charakteru
komunikécie. Medialna realita nie je "skutocna" realita. Ale vo svete dominovanom medialnou
kultarou sa hranice stavaju faktom a fikcia sa Casto stdva rozmazana.

Pre mnohé deti a mladych l'udi su vSak moderné média, najmi internet, viac nez len
prostriedkom na ucenie sa o svete. St ich svetom, ich "virtudlnou realitou", kde vsetko, to
najlepsie a najhorSie, mozno robit’ a nerobit’. Mladi l'udia Casto ovela viac nez dospeli tizia po
ovladani novych technoldgii a vedia si s nimi viac ako I'ahko poradit’, zatial’ ¢o ich poznévacie
schopnosti a schopnost’ robit’ rozhodnutia na zdklade hodnot eSte nie st celkom vyvinuté.

To je koniec-koncov aj dovod, pre€o sa tomuto pojmu venujeme uz v tejto kapitole, zameranej na zakladné pojmy.
Téma medializacie by mala byt logickou sti¢astou skor kapitoly venovanej kultare a médiam v kultare (kap. 6).

Napr. webovy interaktivny portal Facebook nie je zd’aleka postaveny len na vzajomnom informovani sa o ,,realnom*
zivote mimo internetu, ale sdm je Zivotnym priestorom (treba upresnit’, Ze toto tvrdenie, pre bezného pozorovatel’a zrejme,
je zatial’ vedecky diskutabilné, niektoré vyskumy ho nepotvrdzuju — hovoria, Ze l'udia v skutocnosti aj tak ziju v realnych
socialnych kontaktoch a internetové ,,priatel'stva“ st len sucastou zabavy).

Napr. zmena pravidiel volejbalu tak, aby bol medialne atraktivnejsi, aby sa dal odhadnut’ ¢as trvania prenosu.
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Ucitelia a rodicia su Casto bezmocni, ked’ sa snazia zosuladit’ svoj vlastny zivot a profesné
sktsenosti s medidlnymi skisenostami svojich deti. Mnohym dospelym sa zdd ¢im dalej
t'azSie vyrovnavat’ sa s prenikajucimi zmenami, ktoré prinaSa modernd komunikacia. (...)
Globalizacia a konvergencia médii, spolu so vSetkymi enormnymi moZnostami, ktoré
ponukaji, tiez vyvolavaji nové obavy: zéplava informécii; uniformizacia sposobena
nepochybnou dominanciou jedného jazyka a jednej kultiry v novych médidch; rastica
komercializacia. Existuje tiez vazne nebezpecfenstvo novej formy socialneho vylucenia pre
tych, ktori nedokazu komunikovat prostrednictvom médii a/alebo nie st schopni kriticky
posudzovat’ ich obsah®.

1.3 Masova komunikacia

Ako uvadza M. towiecki (2003, s. 12n), vzajomné dorozumievanie je jedna zo zékladnych
funkcii cloveka. Etymoldgia slova komunikovat’® ukazuje na ludsku pospolitost’ (lat.
communicare znamena ,,spojit’ sa, urobit’ ¢osi spolocnym®). Spolo¢enska komunikacia ma
mnoho foriem a uskuto¢ituje sa na r6znych urovniach, je mozné ju ¢lenit’ nasledovne:

Podrla roviny organizacie spolo¢nosti rozliSujeme komunikaciu:

intrapersonalnu — sam so sebou, napr. pri rozhodovani,

interpersonalnu — dvaja, traja komunikujuci,

skupinovi — komunikacia vo vnutri nejakej skupiny uzatvorenej — napr. v rodine,
medziskupinovll — napr. medzi Sportovymi timami,

institucionalnu (organiza¢nu) — napr. v ramei politického systému,

celospolo¢enskii — masovd komunikacia je jednym zmala prikladov celospolocenske;j
komunikacie.

D. McQuail (1999, s. 27) usporiadal tato typoldégiu do pyramidy komunikdcie -
intrapersonalna tvori zéklad (a najvdcsie mnozstvo pripadov) a celospolocenska vrchol, je
najkomplexnejsia (a ide o najmensSie mnoZstvo pripadov).

Mo a0 o

celospolofenska
(napr. masova
komunikacia)

institucionalna/organizacna
komunikdcia

medziskupinova komunikacia (miestna komunita)
skupinova komunikdcia (nar. vo vnutri rodiny)
interpersonilna komunikacia (napr. dyadicka, medzi dvomi Pud'mi)

intrapersonlna komunikdcia (vlastné uvaZovanie, spracovavanie informacii)

obr. 1 — Typologia komunikacie (D. McQuail)

Od interpersonalnej komunikacie sa masmedialna liSi niekol’kymi znakmi:

a. profesionalita komunikatora (profesionalom sa stava praxou a vzdelavanim),

b. masové publikum,

c. technicka zavislost — rozhoduje otom, sakou velkou masou sme schopni
komunikovat,

d. rychlost’ prenosu informacie,

dosah informacie (signal a publikum),

f. selektivita — zameranie sa na cielovu skupinu,

o
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g. komplexnost’ — programy zamerané pre ¢o najvacsie potencidlne publikum,
h. spoloc¢enské dimenzia — sprostredkovanie spolocenskych problémov a verejny zaujem,
1. strata alebo odlozenie spitnej vézby (hoci v poslednom desatroci prevlada snaha

o interaktivny pristup k divakovi).

Termin masova komunikacia vznikol koncom 30-tych rokov minulého storoc¢ia ako vysledok
pozorovania zjavného vplyvu masmédii (tlate a rozhlasu). Pre mnozstvo konotacii, ktoré
medzitym nadobudol, ho nie je jednoduché jednoznacne zadefinovat. ,,Uz samotné slovo
,masovy“ je nabit¢ hodnotami arozpormi aani termin ,komunikdcia“ nema vSeobecne
prijimané vymedzenie — 1iked Gerberovu definiciu (1967) ,socidlna interakcia
prostrednictvom zdielania®“ je asi tazké prekonat* (McQuail, 1999, s. 30-31). ,,Masova
komunikacia je proces, pri ktorom masovy alebo profesiondlny komunikator pouziva rézne
typy hromadnych informacnych prostriedkov s cielom informovat rychlo, na velku vzdialenost
a permanentne, aby ovplyvnil ¢o najvicsie publikum, vsetky jeho vrstvy* (archiv materidlov
FMK UCM). Tato definicia sa podoba starSej Janowitzovej (1986, in McQuail, 1999, s. 31):
»Masova komunikicia zahfiia inStitucie a postupy, ktorymi Specializované skupiny vyuzivaju
technické prostriedky pre Sirenie symbolického obsahu smerom k rozsiahlemu, nestrodému
a Siroko rozptylenému publiku®.

Masova komunikécia vznikla az na istom stupni vyvoja spolo¢nosti (ku koncu 19. stor.),
vyznacenom primerane vyspelym druhom spolocensko-ekonomického zriadenia a vyspelou
technikou. Pre pochopenie masovej komunikacie je preto dolezité poznat' aj spolocenské
faktory jej vzniku, jej pretrvavania a spoloc¢ensky (vratane ekonomického a technického) ramec
jej sucasnej situdcie (vid’ kapitolu o postmodernej spolo¢nosti). Spolo¢nost’” moze rozvinit
masovil komunikdciu len vtedy, ked si uZz rozvinuté hodnoty, konzumné navyky a
hospodarske moznosti industrializovanej spolo¢nosti, ktora sa postupne etablovala medzi 18. a
20. storo¢im. Na jednej strane museli vzniknit’ organizacie masovych médii a na druhej strane
masové publikum ich uzivatel'ov a tiez celé siet’ podpornych organizacii v technike, obchode a
sluzbéch, ale aj v Skolstve, vo vede a vyskume.

1.4 Medialna gramotnost’ (media literacy)

Medidlna gramotnost’ je pojem pre relativne novi kompetenciu, ktord je odpovedou na
socidlny vyznam a silu médii. Rychly rozvoj najmé u profesionalov pracujicich s médiami
(zurnalisti, politici, marketing a reklama) d’aleko predbieha pomalsi u bezného spotrebitela,
ktory este stdle moze zit' v naivnej ranomodernej predstave o médidch ako strdzcoch
demokracie, Stvrtom stave apod.. Tento nerovnovazny stav vyzaduje intencionalne
systematické vzdeldvanie a vychovu uzivatel'ov.

Medialnu gramotnost’ mézeme definovat’ ako kompetenciu ,,prijimat’, analyzovat’, hodnotit’
a komunikovat’ Siroku Skalu medidlnych obsahov* (Zettl, 1999, s. 51). Predstavuje
komplexny systém vedomosti, skusenosti a zrucnosti, ktory ,,umozni cloveku efektivne
narabat’ s medidlnou produkciou® (Turan — Bratska, 2004, s. 479). Medidlne gramotny ¢lovek
si teda dokédze zachovat’ od medialnej produkcie nalezity odstup, vie ju zhodnotit’ z viacerych
hl'adisk (okrem inych etického i estetického). ,,NepovaZuje média za autoritativny zdroj
informdcii a medialne texty si vybera podl'a ur¢itého kl'ac¢a* (Pongo, 2007, s. 8).

,Postupom cCasu prekracuje medidlna gramotnost’” hranice dané masovymi médiami a
sustred’'uje sa na akékol'vek dosledky medializacie socidlneho prostredia a informatizacie
spolo¢nosti.” (Jirdk, 2003, s. 1) Ztohto dovodu J. Jirdk hovori o medialnej gramotnosti
v Sirokom vyzname ako o schopnosti ,,vyrovnat’ sa s odstupom a informovane so symbolickym
prostredim, ktoré produkuji masové média“ (tamze). Ide teda o ,.komplexni kompetenciu.
Prepaja poznatky o spolocnosti ajej politickom a socidlnom usporiadani s poznatkami
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z historie, materinského jazyka, dynamiky socidlnych a estetickych noriem a pod.” (Jirak,

2007a, s. 9).

B. Duncan (1989, in Blazekova, s. 15) uvadza pét’ cielov medidlnej gramotnosti. 1. pochopit’,

ze média prinaSaju obraz reality, nie vSak realitu samotnu; 2. ziskat' vedomosti, zrucnosti a

postoje potrebné na interpretaciu toho, ako médid konStruuju zdanie reality; 3. uvedomit’ si

kultarne, spoloc¢enské, ekonomické a politické dosahy a dosledky medidlnych konStrukcii a

kriticky vnimat, ako média zaroven odrdzaju a sucasne formuji a ospravedlnuju kultirne,

spolocenské, ekonomické a politické trendy; 4. rozvijat' zru¢nost dekddovat’ a analyzovat
prijimané informacie, dokazat samostatne odhalit’ a deSifrovat’ kultirne podmienené
stereotypy, mienky, myslienky, ideologické a hodnotovo orientované informécie; 5. uvedomit’
si, ze média aj ti, ktori ich utvéraja, maja vela r6znych dovodov, byvaji pod réznym tlakom
mnohych sndh o ich ovladnutie a ré6znych druhov obmedzeni (ekonomickych, politickych,
organiza¢nych, technickych, spolocenskych, kulturnych). V jeho podani teda ide o typicky

protekcionisticky pristup k medialnej vychove (vid’ nizsie 1.5.1).

Medidlna gramotnost’ ma vSak esSte SirSie odovodnenie. Nejde len o ochranu pre ,,vplyvom*

(zvdcsa chapanym v negativhom vyzname) médii, ale tieZ o aktivizovania a uschopiniovanie pre

modernu informaénu spolo¢nost. Podobne ako J. F. Davis (1992, s. 12), tak J. Jirdk a mnohi

d’al$i spdjajii medidlnu gramotnost’ s cielom efektivnejSej obcCianskej angazovanosti. Pritom

Davis mysli na tri skupiny schopnosti, ktorych sa medialna gramotnost’ dotyka:

— konzumentska schopnost’: u¢i sa analyzovat’ a aktivne spracovavat medidlny text.
Rozumie, kto je za konkrétnym textom, pod akym vplyvom a s akou motivaciou
(presvedcenie, rod, rasa, kultrna klima a pod.) text vyraba,

— uzivatel’ska schopnost’: je schopny rozsirit’ si k téme vedomostné obzory, najst’ d’alSie
(najlepsie primarne) zdroje tykajice sa témy a verifikovat’ si konkrétny medidlny text,

— produkéna schopnost’: je schopny po zrelej ivahe ovplyvnit® zmysel spravy. Napr. ak
televizia vyjde s prispevkom, ze ,vSetci Studenti koSického gymnazia st vandali,
medidlne gramotnd osoba je schopna vytvorit’ pribeh a spravu, ktord podporuje iny uhol
pohladu — ,,vdc¢Sina Studentov koSického gymnazia nie st vandalmi.

1.5 Medialna vychova (media education, media literacy education'')

K charakteristike ucebného predmetu medialna vychova ako je koncipovany v slovenskych
podmienkach sa dostanem neskor, tu sa dotknem len samotného pojmu medidlna vychova vo
vSeobecnosti.

NajjednoduchSie by sme mohli medidlnu vychovu definovat ako vychovu k medialnej
gramotnosti. Ak chceme byt konkrétnejsi, méZzeme doplnit’ detaily, ktoré doplnia to, o bolo
povedané¢ v podkap. 1.4: ,Medidlna vychova uci jednotlivcov interpretovat’ a vytvarat
posolstva, vyberat' najvhodnejSie média pre komunikéaciu a pripadne vyslovovat' nazory k
ponuke médii a ich vystupom* (Odporacanie Rady Eurdpy ¢ 1466 - Medialna vychova, 2000).
Predstavuje teda systematicki snahu zvySovat spoloCenské povedomie o médiach
a medidlnom obraze sveta. Zaroven ,reflektuje potrebu vystrojit’ jednotlivca schopnost’ami
potrebnymi k samostatnej tvorbe mediovanych komunikatov* (Vrankova, 2004). Ma teda dva
zakladné ciele: vypestovat’ u Cloveka schopnost’ Kkritickej reflexie médii a zaroven
pripravit’ jednotlivca na samostatné vyuZivanie médii. Na jednej strane sa da
charakterizovat’ medialna vychova ako ,,vychova k orientacii v masovych médiach, k ich

Ang. vyraz media education je v niektorych pripadoch pouZzivany aj v zmysle vyucovania v ramci $tadia prislusSnom
$tudijnom odbore, ktory u nas zastre$uji umelecké Skoly alebo fakulty masmedialnej komunikacie (pre tento pojem sa vSak
zasa CastejSie pouziva termin media studies). Media literacy education je potom ekvivalent naSej medialnej vychovy
(vychovy k medialnej gramotnosti). UZsi, ale tiez pouzivany ekvivalent, je moving image education (al. film education)
(porov. Bazalgette, 2009), ktory zahina vychovu k porozumeniu televizii a filmovej produkcii. Aj v anglicky hovoriacich
krajinach vsak prebicha (niekedy vel'mi tvrdy) dialdg o tychto zakladnych pojmoch.
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vyuzivaniu a zaroveti k ich kritickému hodnoteniu® (Sed’ova, 2004, s. 19). Jej hlavnou ulohou
je sprostredkovat’ porozumenie masovym médidm, teda napr. naucit’ neprijimat medidlne
komunikaty bez adekvatnej reflexie. Umoziiuje im to pristup k potrebnym informacidm, ich
analyzu a schopnost’ identifikovat’ ekonomické, politické, socidlne a/ alebo kultirne zaujmy,
ktoré stoja za tym.

Je evidentné, Ze v demokratickej spolo¢nosti, predovsetkym v zdujme zachovania slobody
slova, nie je mozné k médidm pristupovat z pozicie Statnej alebo inej moci a zasadnym
sposobom obmedzovat ich produkciu. Vzhl'adom na rozsiahlu diverzifikdciu médii a
medialnych textov to ani nie je celkom mozné (vid’ napr. zafalu snahu diktatorskych rezimov
obmedzit’ pristup na internet alebo aspoii vybrané portaly'?). O to potrebnejsie je vytvorit’ staly
(a tiez slobodny) kriticky nadzor na média.

Zodpovedajucim obsahom potom moéze byt schopnost’ rozpoznavat a kriticky analyzovat’
politicky marketing. Ako hovori britsky pedagdég Len Masterman (1985 in Davis, 1992, s. 7)
,Bez prehanania moézeme povedat, Ze politicki lidri st dnes baleni a prezentovani ako tovar,
podobne ako baliky mydla ¢i cornflakesov.” Medialna vychova je teda potrebnd v zmysle
dekonstrukcie ,,baleni politikov a zabezpe€eniu informované¢ho obc¢ianstva. Pilotné vyskumy
(Jirak, 2007b) podporuju hypotézu, Ze medidlna vychova dokaZe zvySit’ zaujem Ziakov
o spolocenské dianie a konkrétne spravodajské obsahy. Vo vSeobecnosti vSak ide o toto:
uschopnit’ deti rozpoznavat skryty marketing a reklamu v akejkol'vek oblasti (nielen v
samotnej otvorenej inzercii, ale tiez v presadzovani istych filozofii, svetonazoru, kultury a
pod.). V Sirokom zmysle ide teda o kultirne §tudia prostrednictvom médii.

Na druhej strane medidlna vychova nie je len kriticko-reflektivnym vzdelavanim, ale tiez
vychovou ku kompetentnému a zodpovednému pouZivaniu médii: schopnost’ vyhladat’
aoverit informacie, tvorba avhodné vyuzivanie interaktivnych internetovych stranok,
spravanie v anonymnom prostredi internetu; kreativita, prosocialnost’, ale aj disciplina vo
vyuzivani médii — mobilov, videi, audionahravok...

Medialna vychova sa teda zjednodusene povedané uskutociiuje v dvoch pristupoch, ktoré sa v
r6zne miere prelinaji (ide o dva rozmery medidlnej gramotnosti — zameranej na zruc¢nost
a zameranej na znalost):

* learning by doing — ide o tradiciu najmd v USA, ktord ma povod eSte v Deweyho
filozofii pragmatizmu a z nej odvodeného skusenostného ucenia (“experience
learning*). Takato podoba koncepcii je dand financnou dostupnostou technického
zdzemia a celkovym trendom odklonu od tradi¢ného uéenia sa vedomostiam. Ziak ma
spoznat’ procesy v médidch tym, Ze sa podiela na ich tvorbe (Skolsky ¢asopis, rozhlas
a pod.)

e tradicia analyzy médii (kriticko-hermeneutickd vetva) — geograficky skér Eurdpa, ale
tiez anglicky hovoriace krajiny, ktoré sa chcu vyclenit' spod jednoznaéného vplyvu
americkej kultiry — Kanada, Austrdlia: kritickd analyza sa sustred'uje na rozbory
spravodajstva, reklamy, napinavych a milostnych pribehov a pod. a snazi sa odhalit
pravidelnosti a mechanizmy, ktoré urcuju ich podobu.

V prvom pripade ide o produktivny postup a v druhom o receptivny postup spozndvania médii.
Medzi receptivne ¢innosti patria (Jirdk in Dopita, 2004, s. 191-192):

Najvyraznejsi takyto siboj je zndmy ako Google vs. Cina. Po niekol’koroénej cenzure vyhladavada zo strany

komunistického rezimu, sa Google vzburil a prestal tato sluzbu pre Cinu poskytovat’, ba ¢o viac, vietkych navitevnikov,
pokusajucich sa dostat’ na stranku vyhladdavaca (google.cn), presmeroval na hong-kongsku slobododnu verziu
(google.com.hk). Sice pomaly, ale predsa len prichaddza k dohode, pri¢om vitazom bude pravdepodobne Google, pricom
svoju rolu zohrava aj tlak pouzivatel'ov (porov. napr. http://www.redherring.com/home/26359).
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= Kiritické Cc¢itanie, pocdvanie a pozorovanie medialnych informécii — ziak si
uvedomuje, ze médid nie su jednoduchym odrazom sveta, ale Ze medialne produkty st
formulované s ur¢itym cielom a podl'a urCitych pravidiel.

= Interpreticia vztahu medidlnych produktov a reality — Ziak sa uci rozliSovat
reklamu a spravu, fakticky a fiktivny obsah.

= Stavba medidlnych produktov — Ziak ziskava informacie o tom, ako je postavena
sprava, z akych zloziek sa sklad4 a ¢o by v nej nemalo chybat.

* Vnimanie autora mediilnych produktov — Zziak sa u¢i z medidlnych produktov
vycitat’ ndzory a postoje, nachadzat’ a citlivo rozliSovat’ vyrazové prostriedky.

= Pochopenie vplyvu médii — Ziak si osvojuje predstavu o vplyve médii na kazdodenny
zivot, spoloc¢nost’, politicky zivot a kultaru.

= Pochopenie organizacie médii — Ziak si osvojuje predstavu o fungovani médii, ich
riadeni a financovani, legislative, vyrobnych postupoch.

Medzi produktivne cCinnosti Jirdk zarad’uje sprostredkovanie vedomosti o tom, ¢o vsetko
ovplyviuje kone¢ntl podobu medidlneho produktu.
= Vol’bu vhodnych vyrazovych prostriedkov — tvorba vecne spravnych a komunikaéne
vhodnych produktov.

* Prica vrealizatnom time - zapojenie sa do budovania a ¢innosti medidlne
produktivneho timu.
= Pochopenie moZnosti a hranic prace v médidch — chapanie technologickych

a spolocenskych podmienok.

* Vyznam rutiny — chapanie pravidelnosti v medialnej produkcii.

* Vyznam Kontinuity — chapanie potrebnej kooperacie o0s6b rdznych vekovych,
socialnych a d’alsich skupin.

1.5.1 Filozofie medialnej vychovy- protekcionisticky model a model povzbudzovania

Na rozdiel od slovenského provinéného pionierskeho zavddzania medidlnej vychovy, v
krajinadch, kde ma medidlna vychova dlhoro¢ni a stale silnejucu poziciu, prebiecha tiez
adekvatny siboj myslienok a koncepcii (porov. Masterman vs. Bazalgette a pod., 2001n).

V sucasnosti u niektorych autorov zaznamenavame posun od protekcionistického myslenia
,chranit’ pred médiami a ich vplyvom* k badaniu a vysvetP’ovaniu sveta médii a napokon k
aktivnemu postoju k médiam (Davis, 1992). Tieto ndzory su vSak svojim sposobom radikalne
a ich autori by mali byt nesmierne disciplinovani pri ich obhajobe. Je totiz otdzne ¢i nalepka
,protekcionizmu® neubera na sile aj konstruktivnym kritikom medidlnej produkcie a médii ako
takych.

Protekcionizmus, ako tvrdi D. Buckingham (1991), je oddvodiovany tromi zretelnymi
nitami: 1. ,mordlnou panikou* (moral panic) — médid ako nositelia mordlneho rozvratu
(zobrazované nasilie a sexualita spdsobujii zmenu hodnotovych preferencii); 2. pojmom
zavislosti na sledovani TV (plug-in drug) — média ako pri¢ina zmeny Zivotného Stylu deti k
hor§im navykom; 3. ,priemyslom pretvarajucim svedomie® (consciousness industry) —
televizia, ktord nas pripravuje byt konzumentmi neustdlym opakovanim a prezentovanim
tovarov a modnych noviniek. Tieto paradigmy vidia percipienta ako primarne bezmocného
zoc¢i-vo¢i medidlnemu textu, ktory ma esencidlne negativny vplyv, a preto vyzyvaju k jeho
ochrane. ,,Argument vplyvu médii je adekvatny a potrebny v predaji myslienky medidlnej
vychovy, ale v praxi je jeho vysledkom aktivisticky postoj, cez ktory st pretlacané isté
ideologie ako spdsob ochrany Studentov, skor nez vysvetl'ujici a objavujuci postoj, cez ktory
participanti objavuju svoj vlastny vztah k médiam.* (Davis, 1992, s. 2).

Na druhej strane voci protekcionistickému modelu medidlnej vychovy stoji model
povzbudzovania vlastnej schopnosti rozhodovania pre média a ich konkrétny obsah. Tento a
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jemu podobné modely vychadzaji z tzv. kognitivnych teorii, teda pred akykol'vek vonkajsi
vplyv podnetov kladu vlastnu reakciu ¢loveka (tzv. kognitivna disonancia popisand uz J.
Piagetom). Napr. tzv. tedria uzivania a uspokojenia (uses and gratifications theory) je v jednom
modeli'® konkretizovana do troch krokov: v prvom kroku ide o vyjasnenie si motivov pre
sledovanie programu, potom k vytvoreniu Standardov, cez ktoré bude schopné dieta
ohodnotit’ sledovanie programu ako uspokojujuce a napokon prakticky nacvik takéhoto
rozhodovania o médiach (porov. Anderson, 1980). Obsahom druhého kroku mo6zu byt napr.
aktivity veduce k schopnosti rozpoznat' hlavné myslienky, triedit’ detaily, interpretovat
literarne prvky (charakteristika, zapletka, konflikt, situdcia, nalada, ton, t¢éma, hl'adisko a pod.),
identifikovat’ symboliku, rozlisit’ fakt od ndzoru, identifikovat’ stereotypy atd’. Toto u Studenta
vytvara akési vnutorné zdroje pre schopnost’ hodnotit’ program, ktory pozera, ¢o je ucinnejsie,
nez preberanie ucitelovych Standardov. Deti a mladi I'udia m6Zzu byt v hodnoteni programov
rozumnej$i, nez sa bezne ocakéva. Ich kritérid vyberu sice nebudu také ako nase, ale budu si
ich vediet’ odovodnit’.

Podobne o vzt'ahu medzi detmi, médiami a vychovou uvazuje tiez papez Benedikt XVI.
(2007) a to z dvoch hladisk: ,,z hl'adiska vychovy deti zo strany médii a vychovy deti k tomu,
aby vedeli nalezite reagovat na médid. Vznikd tu isty druh vzdjomnej prepojenosti, ktora
poukazuje na zodpovednost’ medidlneho priemyslu a na potrebu aktivnej spolutic¢asti, ale aj
kritiky zo strany Citatel'ov, divakov a posluchacov. (...) Medialna vychova ma byt pozitivna.
Ked’ detom predlozime to, ¢o je esteticky a moralne na vysokej Grovni, pomo6Zze im to rozvijat
si schopnost’ hodnotit’, byt rozvaznymi a vediet rozliSovat’.*

1.5.2 Informdlna medidlna vychova

Pre tplnost’ treba spomenut’ tiez vyznamne vplyvnu €ast’ medidlnej vychovy, ktord sa deje
mimo Skoly a mimo intencionalnych kontextov: spontanne v rodine, vzajomné posobenie
rovesnikov alebo ako sucast’ §irSej socializacie vo vychovnych spolo¢enstvach (napr. filmové
vecery v ramci nabozenskej komunity a pod.). Rodinné stereotypy vo vzt'ahu k médidm mdoze
forméalna medialna vychova len vel'mi tazko menit. Tu sa vytvara prvy kriticko-reflektivny
postoj k medidlnej produkcii — komunikaciou o obsahu, ale aj beznym komentarom rodic¢ov k
tomu, ¢o sa vysiela. TieZ ide o ndvyky vyuzivania médii — neustile prepinanie programov,
sledovanie TV pocas ucenia, Citanie novin pocas jedenia, ndhodny vyber programov, prilisna
Casovad dotacia, pasivita, pozivanie zdkazov pristupu k médidm ako vychovného néstroja.
Alebo naopak, ignorovanie médii, nedostatocna podnetnost’ prostredia a pod. To vsetko je
sucast’ou Specifickej rodinnej kultary.

1.5.3 Medialna pedagogika ako vedny odbor

Na trovni vedného odboru (v zmysle medialnej pedagogiky, ako je chéapand napr.
v Nemecku) uvazuje o medialnej vychove J. Jirdk: ,,Vyznam medialnej vychovy pre nemecku
spolo¢nost’ sa d& dokézat aj cez bohati azivi tradiciu medidlnej pedagogiky
(Medienpadagogik) ako samostatného odboru, ktory nielen rozvija metody medidlnej vychovy,
ale vedie aj svoj vlastny vyskum médii, zamerany predovsetkym na ich vplyv na psychiku
a spravanie deti a dospievajucich® (Jirdk, 2007a, s. 10).

Na druhej strane S. Brecka vidi termin medidlna vychova ako zjednocujici pojem pre vedu aj
pedagogicku prax: ,,Medidlna vychova v sicasnosti predstavuje Sirokt oblast’ medialneho
a pedagogického vyskumu, medialnej a pedagogickej praxe na réznych urovniach. Je sucastou
¢innosti mnohych vladnych 1mimovlddnych organizécii ainStiticii na narodnej
1 medzindrodnej Urovni“ (Brecka, 1999, s. 5).

B projekt WNET - (Wireless Networks Laboratory).
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Pre nase potreby budeme terminologicky rozliSovat medidlnu pedagogiku ako vedu o
medidlnej vychove a samotnl medidlnu vychovu, ktord uz je praktickym vyucovanim.

Zhrnutie




Ulohy

1.

2.

3.

W

=

Aky je Vas nazor — je medidlna vychova potrebna alebo by stacilo rozvijat’ kritické
myslenie ziakov vSeobecne, v komplexe edukacie?

Do akého druhu komunikacie by ste zaradili Casopis Journal of Pedagogy
(Pedagogicky ¢asopis), ktory zacina vydavat’ Pedagogicka fakulta TU?

Ako sa vyvija vztah medzi telematickymi médiami a starSimi  typmi
masovokomunikacénych prostriedkov?

Ako rozumiete pojmu fragmentacia médii?

. Najdite pomocou Styroch charakteristickych prvkov (Schulz) priklady z praxe,

ktoré dokumentuju fenomén medializacie spolo¢nosti.

Aké vyhody a nevyhody prindSa edukaény pristup learning by doing?

Lokalizujte sa na pomyselnom grafe pristupov k medidlnej vychove — inklinujete k
protekcionizmu alebo k povzbudzovaniu?
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2 KONCEPCIE MEDIALNEJ VYCHOVY VO SVETE
TV or not TV: Fat is the question
(W. H. Dietz)

V roku 1991 bol vydany komplexny subor teoretickych prispevkov a metodickych materidlov
k problematike medidlnej vychovy Media Education. Tento stbor vydal British Film Institute
a Open University pod zaStitou UNESCO. Bol to vysledok dlhoro¢nej cesty k Strukturalizacii
medidlnej vychovy, so zdmerom formovat’ medidlnu kompetenciu u recipientov sme sa vsak stretli
podstatne skor.

Uz Jan Amos Komensky nabadal k tomu, aby boli tlacené periodikd vyuzivané pri vyucbe.
Koncepcéne sa medidlna vychova zacala presadzovat’ az v 20. storo¢i. Ako uvadza J. Jirdk (2003),
o prvych koncepcidch medidlnej vychovy uvazovali uz spojenci po 2. svetovej vojne, ked’ sa
snazili zaistit demokratizaciu Nemecka. Povazovali medidlnu vychovu za poistku rozvoja
kritického myslenia a rezistencia vo¢i novym totalitirnym propagandam. V praxi iSlo
o ¢itanie novin a rozbor spravodajstva na hodinach materinského jazyka.

Druhym impulzom bola komercionalizacia médii (predovSetkym televizie) v 50. a 60.-tych
rokoch 20. stor. v USA. ,,Americk¢ vyskumy zo 60.-tych rokov naznacili, ze nastupujucej
generacii robi stale vacsi problém rozoznat’ v televiznom vysielani spravodajskt informéciu od
reklamného produktu a idajom zo sprav prisudzuje rovnakt doélezitost’ ako udajom z reklamy*
(Jirak, 2007a, s. 11). V Eurépe komercionalizacia médii nebola tak silna, ked’ze véacsina z nich
patrila do Statneho sektora.

Zaujem o medidlnu vychovu trva uz viac ako 40 rokov, od 70.-tych rokov minulého storocia je
v mnohych krajinach sti¢ast'ou vyucby na strednych skolach. Ako tvrdi Brecka (1999), v Latinske;j
Amerike av juznej Eurdpe (Spanielsko, Taliansko) bolo prvotnou motivaciou pre zavedenie
medidlnej vychovy vyrovnavanie socialnych rozdielov prameniacich z nerovnych moZnosti
pristupu Kk informaciam. JAR videla zmysel medidlnej vychovy v podpore reformy vzdelavania.
V Anglicku, Skotsku, Kanade a Australii zaélenili medialnu vychovu do jazykovych predmetov.
Ako sme uz naznacili vysSie, najvacsi podiel na rozvoji medidlnej vychovy ba sme mali pricitat’
organizacii UNESCO, ktora sa tejto problematike venuje od 60.-tych rokov 20.storoc¢ia. Podstatna
je snaha v€lenit’ medidlnu vychovu do ucebnych osnov ale tiez mimoskolskych programov pre
vzdelavanie v jednotlivych krajinach. ,,UNESCO finan¢ne podporuje ¢innost medzinarodného
dokumentaéného a informacného centra o detoch anasili na obrazovke, ktoré prevadzkuje
Severské informacné centrum pre vyskum médii a komunikacie™ (Brecka, 1999, s. 7).

,V stcasnosti je medidlna vychova zaclenend do obsahov vSeobecného vzdeldvania vo vicSine
europskych krajin, priCom v prevaznej vicsine je integrovana do povinnych predmetov, a to
najmi materinského jazyka, komunikacnej vychovy ako interdisciplinarneho predmetu,
socioldgie, psychologie, dejin umenia a inych. V niektorych krajinach je sucastou mimoskolského
vzdelavania® (Koncepcia, 2009). S podporou UNESCO sa presadzuje aj v Afrike. VSade tam, kde
existuje jednotna Skolskd politika, pocCita sa aj s medidlnou gramotnostou ako so zakladnou
vybavou absolventa Skoly, ktory by sa mal orientovat’ v postmodernej spolo¢nosti. Treba vSak
povedat, ze existuju silné historické rozdiely, ktoré urcuju postavenie medialnej vychovy v
Skolskych kurikulach jednotlivych Statov a tiez rozdiely v rychlosti zavadzania medialnej vychovy
v krajinach, kde medialna vychova zacina tak povediac na zelenej luke. Najmd Kanada, Vel'ka
Britania a Austréalia disponuje bohatym zdzemim pre medialnu vychovu. Ako si v§ima R. Lemmen
(2005) ,,z novych ¢lenov krajiny ako Mad’arsko, su dobrymi prikladmi presadzovania medialne;j
vychovy. Vo vicsine tychto krajin narodny film a medidlne inStitucie spojili sily s vladou a
filmovym priemyslom, aby implementovali viac ¢i menej udrzatelnu Struktiru a garancie
rozirovania medialnej vychovy v skolach“',

" Vo Finsku napr. bol rok 2004 venovany medialnej vychove — posilneniu debaty v ramci celej krajiny: mnoho
workshopov, festivalov a projektov bolo finan¢ne podporenych finskym ministerstvom Skolstva (Lemmen, 2005).
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Nasledujuci prehl’ad nie je a ani nedokéaze byt vycerpavajicim. Ide skor o poukazanie na niektoré
¢rty, rozdielne vnimania a historicky kontext vzniku medialnej vychovy v jednotlivych krajinach.

2.1 Europa

Ceska republika

V Ceskej republike sa v roku 2002 zacal realizovat’ vychovno-vzdelavaci a osvetovy projekt s
nazvom Media Smart, ktorého cielom bolo zvysit' medidlnu gramotnost’ Ziakov zakladnych
$kol vo veku od 6 do 11 rokov. Tento povodne britsky projekt vznikol z iniciativy zadavatel'ov
reklamy ako prostriedok prejavu ich spolocenskej zodpovednosti — ide teda o paradoxnu
podporu reklamnej gramotnosti deti (deti sa u¢ia odhal'ovat’ stratégie reklamnych spolo¢nosti).
Medialna vychova sa ako prierezova téma stala povinnou sucastou zakladného a
gymnazidlneho vzdeldvania. Medialna vychova sa v ramci kurikuldrnej reformy stala sucastou
tzv. ramcového programu vzdélavani (RPV), ktory realizuje MSMT CR. Na zaklade tohto
ramcového programu mozu Ziaci zékladnych a strednych $kol v Ceskej republike od $kolského
roku 2008/2009 navstevovat’ hodiny medialnej vychovy, pokial’ ju $kola zaradila do svojich
Studijnych planov, méze ist’ o0 samostatny predmet, Skoly si napr. vytvaraji vlastné suvisiace
predmety (napr. Média a my a pod.), alebo je medidlna vychova prierezovou témou viacerych
predmetov. Skola zarove rozhoduje o zaviznom charaktere predmetu (povinny/volitelny).

V Ceskej republike vyslo niekolko samostatnych uéebnic medialnej vychovy, bud’ ako
preklady povodnej anglickej literatiry (English and Media Centre, prekladatel’kou a editorkou
bola H. Jirakova, projekt Média tvotive) alebo tiez vlastné tvorivé u¢ebné materialy (Micienka
— Jirdk: Zaklady medialni vychovy). Tvorba metodickych materidlov je ponechand aj na
vlastnl iniciativu, ktord vznika lokdlne a je podporovana cez projekty ESF a Ministerstva
$kolstva CR.

Velka Britania

V porovnani s USA, je medidlna vychova viac integrovana v u¢ebnych osnovach, ale tiez sa
stretdva s nejednoznacnostou cielov, pristupov a metod. ,,Medidlna vychova mala byt
nastrojom, ktory pomoéze Studentom rozpoznat dobrii azlu kultru abranit’ sa pred
faloSnym a korupénym vplyvom masovych médii. Postupne sa tento protekcionisticky
pristup menil a dnes ide v medialnej vychove o komplex viacerych kli¢ovych aspektov:
= mediélne faktory (komunikacia, obsahy, medidlne instittcie atd’.),
. medialne kategorie (typ obsahu, kategdrie obsahu: médid, formy, zanre atd’.),
. mediélne technoldgie (vyroba, technologie, vysledny produkt atd’.),
. medidlny jazyk (vyznam, kody, konvencie atd’.),
. publikum médii (identifikacia publika, jeho Struktary atd’.),
*  medialny odraz reality (prezentacia reality, stereotypizacia atd’.).

Medzi institucie, ktoré najviac prispeli k rozvoju medidlnej vychovy patri popri Vzdelavacom
institate (Institute of Education) aj televizia BBC a Britsky filmovy ustav.

Nemecko

V Nemecku vzhl'adom na tradiciu sa rozvija medialna vychova v SirSich suvislostiach ako
medidlna pedagogika — ako suhrn vSetkych edukacne zameranych cinnosti, ktoré suvisia
s médiami. Medidlna pedagogika sa potom konkretizuje do medialnej vychovy, ale aj do
medialnej didaktiky, medidlnej nduky a medidlneho vyskumu. Z obsahového hladiska
prevazuje v Nemecku chapanie medialnej vychovy ako ndstroja ochrany kultary mladeze
s cielom pripravit ziakov na vecné, samostatné a spoloCensky zodpovedné narabanie
s médiami*.
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Medzi najvyznamnejSie organizacie patria: Medialna centrala v sluzbach evanjelickej cirkvi
(od r. 1976), Stredisko na ochranu mladeze v Dolnom Sasku (1978) a projekt Skoly na siet’ (od
r. 1996; paralela nasho Infoveku).

Francuzsko
Franctzsko je Specifické viacerymi momentmi:
= medidlna vychova tu nemé vyraznejSie postavenie,
= Skolstvo je silne spojené s tradiciou a kultirou — moderné média st preto opominané,
= franctzske Skolstvo sa dlhodobo stretdva s finanénou poddimenzovanost'ou v oblasti
technického zabezpecenia,
= vyzhladom na hore uvedené ma preto vlastné Specifické koncepcie zamerané na obsah,
ktory je v inych krajinach vlastny pre medidlnu vychovu.
Skor nez o systémovost’ tu ide skér o projektové rieSenia: projekt Totdlny jazyk, projekt
Tyzdeni tlace v Skole (od r. 1976) — behom tohto tyzdna sa Ziaci zozndmia so vSetkymi typmi
médii a sami sa zapoja do tvorby medidlneho produktu, najcastejsie ¢asopisu.

Rusko

V Rusku (porov. Fedorov, 2007, s. 25) nie je medialna vychova povinnym predmetom. Bud’
vystupuje ako volitelny predmet alebo je ako téma integrovana do informatiky, estetiky,
vyucby jazykov. Nie je tu v tomto smere akési povinné vSeobecné kurikulum, preto je status
medialnej vychovy v Rusku nizky, napriek tomu, Ze histéria medidlnej edukacie siaha az do
20.-tych rokov 20. storo€ia (neskor vSak bola Stalinovymi represiami v r. 1934 zruSena). Jej
rozvoj zabezpeCovala Ruska asociacia pre film a medidlnu vychovu. V 70.-tych rokoch sa
rozvijala hlavne v mlddeznickych vol'no€asovych kluboch a postupne je zavadzana do skol.

Mad’arsko

V Mad’arsku bol akceptovany prvy vychovny program dotykajici sa porozumeniu kultire
filmu a medidlnych kompetencii uz v . r. 1996 (po 10-ro¢nej priprave) (porov. Benyei, 1996).
Dotyka sa ziakov od 7-18 rokov. Cielom je rozvijat’ pochopenie vizudlneho jazyka a tvoriva
pisatel'ska zru¢nost’.

Podobne ako v inych krajinach, aj tu méze byt medialna vychova samostatnym predmetom
alebo integrovanou stcastou kurikuldrnych oblasti ako je Madarsko, Historia a Obc¢ianska
vychova, Vizudlna kultira a Informac¢né technologie.

Vsetky iniciacie ucitelov, realizdcie programov, online pomoc a d’alSie vzdelavanie sa deje
pod hlavickou Regionalnych centier medidlnej vychovy.

2.2  Severna Amerika a Australia

Kanada

Kanadska organizacia Media Awereness Network sama Kanadu nazyva svetovym lidrom v
medialnej vychove'>. Medialna vychova bola reakciou na viade prenikajiicu medialnu
produkciu z USA. Uz od druhej polovice 60-tych rokov 20. storoCia je popisovana tzv.
»screen education”, teda vychova voci obrazovke. V 90-tych rokoch sa udiala v Kanade
vyznamna kurikularna reforma, ktora mala silny dopad aj na podobu medidlnej vychovy.
Napriek tomu, ze Kanada ma 10 provincii a3 teritérid, vznikol spolo¢ny rdmec, ktory
garantoval medidlnej vychove oficidlny status v celej krajine. Medialna vychova je sucastou
vied (predmetov) o anglickom jazyku (resp. franciizskom v Quebecu a Ontariu). Porozumenie
medidlnemu textu (textu v Sirokom zmysle, teda aj napr. filmu), sa povazuje za dodlezitu
jazykovu zrucnost’.

> porov. http://www.media-awareness.ca/english/teachers/media_education/media_education_overview.cfm

24



Zaujimavost'ou kanadskej koncepcie je skutocnost’, Ze s medialnou vychovou sa pocita uz od
predprimdrneho stupiia vzdeldvania. Pre koncipovanie predmetu bolo podstatnym
formulovanie zakladnych vychodisk, do ktorych sa zarad’uji presvedcenia, ze:

= média nesprostredkivaju jednoduchy odraz vonkajsej reality,

= no zaroven médid su zdrojom vacSiny informacii a skusenosti, na zaklade ktorych si

l'udia vytvaraja predstavu o svete,

=  média ovplyviuju nas kazdodenny zivot,

= vSetky medidlne obsahu st reklamou, pretoze v kazdom momente propaguju urcité

obsahy a hodnoty,

= média zohrdvaji vyznamnu rolu v politike a pri formovani spolocenskych zmien,

= kazdé médium Specificky vlastnym sposobom kdduje realitu, ma svoj vlastny jazyk,
Cielom medialnej vychovy je teda objasnit’, ako si média ovplyviiované komercénymi
zaujmami a ako tie zasahuju do ich obsahu, produkcie, techniky a distribucie.

USA

KedZe v USA neexistuje jednotnd vzdeldvacia politika, aj v pripade medidlnej vychovy
nachddzame velké rozdiely v miere akvalite zavadzania jej koncepcii do vyucovania.
V niektorych Statoch je medidlna vychova uvadzand v rdmci predmetov literatiry a umenia na
zakladnych a strednych Skoldch. Na poli mimovladnych organizacii je vSak culd aktivita,
celkovo mozno napocitat’ viac ako 250, z ktorych medzi najddlezitejSie patri napr. Narodna
telemedialna rada — neziskovd organizacia, ktord je od roku 1953 centrom medilnej
vychovy.

Australia

S. Brecka (1999) povazuje za krajinu, v ktorej sa kladie a medialnu vychovu najvacsi doraz,
Australiu. Medialna vychova je sucastou anglického jazyka, teda je povinnym predmetom.
Podobne ako v Kanade, ide o nastroj kultirnej ochrany — prevenciu a rieSenie
amerikanizmu - prenikania americkej kultary, prostriedok objasfiovania rozdielnosti
v hodnotach. V Australii posobi mnozstvo organizacii venujucich sa tejto problematike, st
zastreSené pod Radou australskych organizacii medidlnej vychovy (Council of Australian
Media Education Organisations Inc. (CAMEOQ)).

2.3 DalSie krajiny

V Latinskej Amerike spociva vyznam medidlnej vychovy vrozvoji kritického myslenia
a tvorivych schopnosti. Vac¢Sie zastipenie ma v sikromnych a cirkevnych Skolach (aj
vzhl'adom na podstatne silnejSie ekonomické zazemie).

V Rakusku je medidlna vychova stcastou ucebnych osnov uz od roku 1973, no zalezi na
samotnom vyucujucom, do akej miery bude medidlnu vychovu aplikovat’ do svojich hodin.

V Skotsku zaviedla Skolska rada pre vzdelavacie technologie projekt MEDP (1983), ktory
rozliSuje medialnu vychovu a medidlne §tidid. Prvé je prierezovo integrovana do ostatnych
predmetov, druhé vystupuje ako samostatny predmet.

V Svédsku je medialna vychova povinnym predmetom od r. 1980, v Taliansku je zahrnuta do
ucebnych osnov od r. 1985.

Japonsko (porov. Ohashi, 2010) sa ako také vyznacuje v rdmci demokratickych krajin
$pecifickou kultarou, v ktorej silne rezonuje existencia cisarstva. Krajina mala preto s
manipulativnost'ou provladnych masmédii drasticku skiisenost’ uz z ¢ias 2. svetovej vojny.
Ohashi sa dokonca pyta, ¢i nedostatok kritickych masmédii ako taky sam neviedol k vojne,
ktord nemala z dlhodobého hladiska Ziadne optimistické vyhliadky. Autor rozdeluje
historiu vyvoja kurikula medidlnej vychovy do dekad: 60. roky: vychova k porozumeniu
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filmu a vysielania; 70. roky: audiovizualna vychova; 80. roky: vychova k efektivnemu
vyuzivaniu informacii; 90. roky: informativna vychova (networking, interakcia).

Zhrnutie

Ulohy

1. Porovnajte lit. material Zaklady medidlni vychovy autorov Micienka — Jirdk (2007)
a Ucebnice medialni vychovy J. Grahame a K. Domaille (2001). Pokuste sa o ich
obsahovu analyzu, v akych zasadnych prvkov sa lisia? Vedeli by ste pomenovat’

filozofiu tvorcov tychto ucebnic vzhl'adom na vase vedomosti z prvej kapitoly
(najmi 1.5.1)?
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3 MEDIALNA VYCHOVA NA SLOVENSKU

3.1 Historia a vyvoj medialnej vychovy na Slovensku

Medzi prvé projekty, ktoré suvisia s medidlnou vychovou, patria urcite Skolské Casopisy, ktort
tu maja dlhodobu tradiciu, zvlast na gymnaziach, obchodnych akadémiach a zdravotnych
strednych Skolach.

V roku 1994 bola vydana metodické prirucka Vydavame Skolsky casopis (voI'ne na stiahnutie
v druhej edicii), ktori mozno ,,povazovat’ za prvii uéebnicu medialnej vychovy pre SS mladez
na Slovensku“ (Brecka 1999, s. 35). Tuto prirucku zostavil prof. TuSer v spolupraci
s kolektivom autorov — vratane odbornikov z praxe atiez samotnych tvorcov Skolskych
casopisov. Vydala ju Krajska kniznica v Zvolene aide o logicky vysledok skusenosti
z organizacie sutaze stredoskolskych Gasopisov Stirov Zvolen, dnes s ndzvom Stirovo pero'.

Systematicky sa zavedenim medidlnej vychovy zacalo zaoberat' niekdajSie Medialne
informacné centrum (MIC) (predtym Narodné centrum medidlnej komunikécie), zriadené
ministerstvom kultiry SR vr. 1997 ajeho tlohou bolo ,,vedeckovyskumnou a analyticko-
dokumentacnou c¢innostou prispievat k rozvoju vedeckého poznania v oblasti medidlnej
politiky, zabezpecovat’ poznatkovl zékladiiu pre koncepént a rozhodovaciu Cinnost’ organov
Statnej spravy, poskytovat vyskumné, vzdeldvacie a informac¢né sluzby novinarskej
a medidlnej praxi® (Fabry, 2001). Po audite v r. 2001 bolo MIC zruSené so zdovodnenim, Ze
jeho ,.existencia je anachronizmom, vzhl'adom na to, Ze poskytuje vo velkej Casti sluzby, ktoré
su na trhu dostupné alebo ktoré by nemala priamo riadené organizacia realizovat™ (ibid.). Pred
svojim zrusenim sa mu vsSak podarilo vydat’ publikdciu Stanislava Bre¢ku Medialna vychova
(NCMK 1999, 52s.), ktoré tvori sice nie Uplny a dostato¢ny ale inSpirativny prehlad r6znych
pristupov k medialnej vychove v zahrani¢i spolu so zoznamom a obsahovym zameranim
najdolezitejSich medzinarodnych organizacii, ktoré sa touto problematikou zaoberaji. V tvode
diskusie pri zavadzani medidlnej vychovy stéla tiez Elena Hradiska z katedry Zurnalistiky FiF
UK, Bratislava.

Dokumentmi, ktoré tvoria zékladiiu aktualnej koncepcie medidlnej vychovy na Slovensku su
Koncepcia medialnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte celoZivotného vzdeldavania
a zavereCnd sprava z experimentalneho overovania cielov medialnej vychovy, jej obsahu,
metdd, organizécie a riadenia vykonu vychovno-vzdeldvacieho procesu v Skolich a v
Skolskych zariadeniach pod nazvom Medidlna vychova ako nepovinny a volite’ny predmet na
zikladnych Skolich a osemroénych gymndzidch, ktorych gestorom bol Statny pedagogicky
ustav a zodpovednou riesitel’kou Viera Kacinova. T4 je zaroven spoluautorkou a editorkou
prvych subornych metodickych materidlov pre vyucbu medidlnej vychovy na Skolach.

3.2 Charakteristika koncepcie a u¢ebného predmetu Medialna vychova'’

Medialna vychova sa na Slovensku chape ako sucast’ celozivotného vzdelavania (to je presne
vymedzené zdkonom ¢&. 568/2009 Zb. ,,Cielovou skupinou medidlnej vychovy v procese
celozivotného vzdelavania su vsetky vekové skupiny populécie, pod vplyvom prudkého vyvoja
komunika¢nych technolédgii je oproti tradicnému pristupu zaradena medzi cielové skupiny aj
dospeld populédcia. Medidlna vychova sa tak stava aj prostriedkom eliminacie genera¢nych
rozdielov a socidlneho vylicenia, ktory zabezpeCuje predpoklady pre pristup kazdého

jednotlivca k médidm a novym komunika¢nym technoldgiam.

' Na Slovensku sa organizuje na lokélnej trovni mnozstvo sitazi §kolskych a triednych &asopisov, Starovo pero si

vd’aka podpore a spolupraci s MS SR, Katedrou Zurnalistiky FF UK, TV Markiza a Zvolenskou kniZnicou drZi prestizne
postavenie. Znamou je tieZ sutaz Pro Slavis, organizovana Domom Matice Slovenskej v Ziline a tiez MS SR.

"7 Nasledujica podkapitola je citaciou z materidlu Statneho pedagogického ustavu ,Medidlna vychova — volitelny
predmet®, 2009.
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Mo6zZeme hovorit o Styroch zakladnych stupnoch medidlnej vychovy: Zakladné stupne
medidlnej vychovy:
» medidlna vychova deti v predskolskom veku,
» medialna vychova ziakov zékladnych $kdl,
» medidlna vychova zZiakov strednych $kol,
» medialna vychova dospelych.
Medidlna vychova bola popri inych témach zaradend do programu predprimarneho
vzdelavania ako prierezova téma. ,,Deti by sa v ramci medidlnej vychovy mali naucit’ v
predskolskom veku primerane pozndvat’ medialny svet a orientovat’ sa v ponuke im urcenej,
primerane ich veku by sa im mali vysvetlovat medidlne posolstvd s dorazom na ich
osobnostny rast a mali by spoznavat rozdiely medzi fikciou a skutoénym svetom
zobrazovanym v médidch. Materska Skola by mala podporovat’ vzt'ah deti k poznavaniu,
uceniu sa prostrednictvom médii a rozliSovaniu programov, ktoré st pre deti v predSkolskom
roku uréené* (Koncepcia, s. 34).
Programovo je mozné medidlnu vychovu v procese celozivotného vzdeldavania roz¢lenit’ do
troch zakladnych trovni, ktorymi st:
* primarna a vSeobecna: rozvija zdkladné medidlne kompetencie a formovanie kritického a
selektivneho pristupu k obsahovej ponuke médii a syst¢émom komunikacie,
* sekundarna a aktualiza¢na: zahfna aktualizaciu tychto kompetencii v nadvidznosti na vyvoj
médii a novych komunika¢nych technologii,
* terciarna a Specifickd: zahfna vSetky potencidlne sféry ohrozenia, ochranu Specifickych
skupin populacie (napr. prevenciu generacného zaostdvania a socialneho vylucenia,
medialnu gramotnost’ a ochranu znevyhodnenych skupin).

V Statnom vzdelavacom programe (SVP) figuruje medialna vychova ako volitelny predmet,
pricom jeho zaradenie Skolou prebieha na zéklade ur€enych principov. ,,Podla v si€asnosti
platnych ucebnych planov pre zakladné Skoly a osemrocné gymnézid je mozné zaviest
medidlnu vychovu na Skolach zaroven ako volitel'ny predmet v 7. a 9. ro¢niku zakladnych §kol
a 1.-4. ro¢niku osemrocnych gymnazii s rozsahom dve vyucovacie hodiny a v 8. ro¢niku na
zakladnych Skolach v jednohodinovej tyzdennej dotécii. Kazdy ro¢nik je vymedzeny ako
samostatny celok, pricom st tu vymedzené Specifické ciele a obsah.* (Kacinova, 2009)

Odbocka — zakladna informécia o Stitnom a Skolskom vzdelavacom programe

Statny vzdelavaci program (SVP) $kol je podla nového 3kolského zakona hierarchicky
najvyssi cielovoprogramovy projekt vzdelavania, ktory zahfiia ramcovy model absolventa,
ramcovy ucebny plan skolského stupiia a jeho ramcové ucebné osnovy.

Predstavuje prvu, ramcova troven dvojuroviiového participativneho modelu riadenia S§kol.
Vyjadruje hlavné principy a ciele vzdelavacej politiky Statu a vymedzuje vSeobecné ciele $kol
ako kl'icové sposobilosti (kompetencie) ziakov a ramcovy obsah vzdelania. Je vychodiskom a
zavdaznym dokumentom pre vytvorenie individuadlneho Skolského vzdelavacieho programu
Skoly, kde sa zohl'adnuju Specifické lokalne a regionalne podmienky a potreby.

Jeho sucastou je aj volitelnd cast’ vzdelavacieho programu individudlnej Skoly, ktora
zohl'adniuje potreby a zdujmy miestneho spolocenstva a regionu.

Je zamerany na Standardné cielové poziadavky na vedomosti, sposobilosti a hodnotové postoje,
ktoré st rozvijané prostrednictvom obsahu vzdelania, vymedzeného ako jadrové ucivo. Zavadza
aj prierezové témy, ktoré reflektuju otazky sucasného ¢loveka, krajiny, Europskej unie a sveta.
Prelinaju sa ako povinna sucast’ vzdelavania jednotlivymi predmetmi a mézu sa uplatiovat
prostrednictvom réznych organizaénych foriem a metod vyucby (rieSenim problémov a
projektov, pripadovou stidiou, kooperaciou, zazitkovym ucenim sa a pod.).

Déava priestor konkrétnej Skole, aby prostrednictvom vlastného vzdelavacieho programu
dotvorila obsah vzdelavania podla Specifickych regionalnych a lokalnych podmienok.
Podporuje samostatnost’ kol a profesijna zodpovednost’ pedagogov za vysledky vzdeldvania.
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Skolsky vzdeliavaci program — ide o volitePny obsah vzdelivania v uGebnom plane
Skolského stupna, ktory predstavuje druht uroven participativneho modelu riadenia. Poskytuje
$kolam moznost’ profilovat’ sa a vychadzat’ v Ustrety potrebdm a zaujmom Ziakov. Stat dava
doveru skolam, aby v spolupraci so SirSou komunitou spoznali poziadavky obce, regionu a
premietli ich do obsahu vzdelania v ramci vol'nych hodin.

Moznosti vyuzitia vol'ného poctu hodin:

1. UGebné predmety, ktoré rozsiruji a prehlbujii obsah predmetov zaradenych do Statneho
vzdelavacieho programu.

2. Ucebné predmety, ktoré si Skola vyberie z ponuky odporticanych volitel'nych predmetov.

3. Ucebné predmety, ktoré si skola sama zvoli a sama si pripravi ich obsah.

4. Ucebné predmety, ktorych obsah je doplnenim uc¢ebného predmetu pre ziakov so Specidlnymi
vychovno-vzdelavacimi potrebami, ktori nemézu napredovat v rdmei beznych vyucovacich
hodin a ktori postupujti podl’a individualnych vychovnovzdelavacich programov.

5. Specifické uéebné predmety pre Ziakov so $pecidlnymi vychovno-vzdelavacimi potrebami.

6. Experimentalne overené inovacné programy zavedené do vyucovacej praxe.

7. Profilovanie programového zamerania Skoly.

Tvorba a realizacia Skolského vzdelavacieho programu si vyzaduje timovi spolupracu
pedagogickych pracovnikov, pricom sa odporuca klast doraz na variabilnejSiu organizaciu
vyucovania - blokové vyucovanie, individualizacia vyucovania, zmeny v hodnoteni ziakov,
priestor pre vyber volitelnych predmetov v ramci voliteInych hodin.

Medialna vychova ako nepovinny a volite’ny predmet na druhom stupni zakladnych §kol
smeruje k tomu, aby si Ziaci osvojili stratégie kompetentného zaobchadzania s réznymi druhmi
médii aich produktmi. CiePom medialnej vychovy je rozvinut’ u ziakov sposobilost’ -
medidlnu kompetenciu zmysluplne t.j. reflektujico, kriticky a selektivne vyuzivat’ média
a ich produkty.

Medialna vychova zahriiuje prednostne vychovu k hodnotim vo vzt’ahu k médiam a ich
obsahom, ktora na jednej strane robi ziakov citlivych pre kvalitné medidlne obsahy a na druhe;j
strane im poskytuje pomoc pri ucinnej ochrane pred negativnymi vplyvmi médii. U¢i ziakov
spravne vyuzivat vlastnu slobodu pri vybere medidlnych produktov a uvedomovat’ si z toho
vyplyvajlicu zodpovednost'.

Zakladom je naucit’ ziakov chéapat’ redlne, ale 1 mozné medialne vplyvy na jednotlivca, ale tiez
na rozne aspekty spoloéenského diania, a to tak pozitivne ako aj negativne. Ziaci by za pomoci
vyucby medialnej vychovy mali postupne dokdzat najst’ vlastny optimalny sposob ako zit' v
realite, ktora média ovplyviiuju a vyuZzivat médid ako nastroje pozitivneho ovplyviiovania tejto
reality. Ziaci budu vedeni k aktivhemu zapajaniu sa do komunikaéného procesu pomocou
médii a s médiami a k uplatneniu svojho kreativneho potencidlu, ktory sa prejavi v tvorbe
vlastnych produktov, resp. v aktivnom zapdjani sa do kolektivnej tvorivej medidlnej prace.
Ucebné osnovy su spracované na principe t'aZiskového média v kaZzdom roc¢niku, nie vSak
vylucéne. V piatom ro¢niku je to televizia, v Siestom ro¢niku film a video, v siedmom ro¢niku
auditivne média (rozhlas, CD), v 6smom ro¢niku tlatené média (noviny, casopisy),
v deviatom rocniku digitalne (internet, Cd-rom, DVD, digitalna TV). Vyhodou takéhoto
usporiadania uc¢iva je moznost’ koncentrovat’ sa na jedno médium, pricom za pét’ rokov $tadia
(Styri roky v pripade osemro¢ného gymnazia) by mali ziaci nadobudnut’ kompetenciu
zaobchadzat’ so vSetkymi druhmi médii za predpokladu, ze si predmet zvolia v kazdom
ro¢niku.

Ucivo je usporiadané tak, aby bola zachovand jeho nadvédznost’ v ro¢nikoch vzhl'adom na
taziskovy obsah, vymedzené ciele podl'a principu periodického navratu k zékladnym témam na
vys§ej urovni, viac do hibky. Nadviznost' ugiva - aj ked” sa predpoklada, nie je az taka siln4,
aby ro¢nik nebolo mozné ponimat’ ako samostatny subor. Ziaci si nemusia predmet zvolit' v
kazdom roc¢niku a preto kazdy ro¢nik obsahuje témy i podtémy ako aj Specifické ciele, ktoré
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predstavuju planovany, relativne samostatny subor vedomosti, intelektovych schopnosti,
zruénosti, postojov pre ziakov.

Ucebné osnovy su ramcové, je v kompetencii u¢itela doplnat’ témy v jednotlivych roénikoch,
pricom bude vychadzat' z aktudlnych problémov v oblasti medialnej vychovy, zohl'adiovat’
ziacke preferencie vo vyuZivani médii, ich potreby. Ziaci by mali do velkej miery
spoluvytvarat’ obsah medialnej vychovy, ¢o by malo zatraktivnit’ predmet a Ziakov motivovat’
v ich aktivnej ic¢asti na vyucbe.

3.2.1 Procesna zlozka

Ulohou uditel'a je podnecovat’ Ziakovo samostatné kritické usudzovanie vo vztahu k médiam
aich produktom, pricom ziakovi poskytne orienticie, ktoré usmernia tento proces. Rozvoj
mysSlienkovych ¢innosti Ziakov, kde vyznamné miesto zaujima reflexia, analyza, syntéza,
indukcia, dedukcia, hodnotiace myslenie, najde svoje vyjadrenie v konkrétnych tikonoch:
selekcii (prijimanie resp. odmietnutie konkrétnych medialnych obsahov, ¢i médii).

Ucitel' by mal ziakom vytvorit' priestor pre vyjadrenie vlastnych zaZzitkov, skusenosti s
vyuZivanim a recipovanim médii a ich obsahov - poznat’ Ziakovu "medialnu biografiu" by
malo byt vychodiskom akéhokol'vek pedagogického snazenia. UCcitel by sa mal snazit
priblizit mysleniu ziakov a odhalit spdsoby ako ziaci zaobchddzaji s medialne
prezentovanymi vyznamami; vytvorit na hodindch situacie, kde ziaci budu konfrontovani s
medidlnymi obsahmi, ktoré st blizke ich realite, budd mdct vyjadrovat’ svoje skusenosti,
zdujmy, potreby a budi moct vzajomne o svojich ndzoroch, pocitoch a postojoch
komunikovat’. Navodenie takejto ucebnej klimy je vychodiskom, aby sa naucili uvedomelejsie
vnimat média vo vztahu k vlastnému zivotu, chapat’ a predvidat medialne skuto¢né, ale i
potencidlne vplyvy na vlastni osobnost’. Medzi ddlezité principy vyucby medidlnej vychovy
patri zazitkovost' a aktivnost, komunikativnost. Ucitel uplatiiuje metédy prace, ktoré
napomoOzu uplatiiovaniu tychto principov: néazorno-demonstracné a praktické metdédy na
precvicovanie schopnosti a zru¢nosti v kontakte s konkrétnymi druhmi médii a ich vystupmi. Z
metdd prace so ziakmi sa odporicajii najmd: vizualna a akustickd demonStracia, analyza
medialnych produktov (Specidlne miesto zaujima obrazova analyza pre rozvijanie vizualnej
kompetencie ako schopnosti porozumiet’ vizudlnym zobrazeniam a medidlnym vyznamom
kodovanym vo vizualnych symboloch), syntetickd metdda, metdda tvorby modelovych
situdcii, dramatizacia, metddy heuristického charakteru (dialogické a problémové metddy),
prakticka metdda (nacvik zru¢nosti). Popri tradi¢nej vyucovacej hodine vhodnou organiza¢nou
formou vyucovania st exkurzie do vybranych medialnych institacii. Odportca sa podla
moznosti kol pozyvat odbornikov z medidlnej oblasti.

Vychodiskom je pochopit’, Ze dospievajuci vyuzivaju média a volia si ich produkty ako filmy,
televizne relacie dobrovolne, spontanne, ¢o je pre vplyv masmédii na ich osobnost’ prvoradé.

3.2.2 Hlavné ciele u¢ebného predmetu
Na kognitivnej urovni ide o rozvoj vedomosti a schopnosti Ziakov:

- poznat jednotlivé druhy médii, ich funkcie, vyvoj, odli$nosti, spolofenské,
ekonomické, technicko-technologické, organizaéné a profesijné aspekty ich
fungovania,

- poznat typy medidlnych produktov a proces ich vzniku,

- chapat’ a kriticky posudzovat’ medidlne spracovant a zndzornovanu realitu, pouzivané
medidlne vyrazové prostriedky a sposoby usporiadania medidlnych produktov,

- diferencovane vyuzivat média a ich produkty podla kvality plnenia ich funkcii (najma
informacnej, mravnej, vychovno-vzdeldvacej a zabavnej) a uspokojovania vlastnych
potrieb.
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Na urovni psychomotorickej ide o rozvoj zru¢nosti ziakov:
- aktivne vyuzivat' média v procese komunikécie
- produkovat vlastné medialne prispevky vyuzivajic svoj kreativny potencial
- obsluhovat technické zariadenia a nové technologie médii
- kooperovat’ s inymi medidlnymi tvorcami v procese komunikacie

Na urovni afektivnej ide o rozvoj schopnosti a postojov ziakov

- zaujimat’ kladny postoj k medidlnym produktom, ktoré poskytuju pozitivne hodnotové
orientacie pre zZivot ¢loveka a vyberat’ si takéto pre svoj konzum,

- odmietat’ medidlne obsahy, ktoré odporuju etickym normém, prindsajiu deformovany
pohl'ad na hodnoty a ohrozujui ¢i Skodia jeho osobnostnému vyvinu. (predovsetkym
nerespektuju pravo ¢loveka na ochranu jeho intimity, propaguju nésilie ako normélnu a
akceptovatel'ntl formu rieSenia medzil'udskych a spolocenskych konfliktov),

- snazit’ sa zodpovednym pristupom eliminovat’ negativne medidlne vplyvy na svoju
osobnost’,

- dokézat prehodnocovat’ svoj vztah k médidm, reflektovat’ svoje navyky vyuzivania
médii, korigovat’ ich, nahradit’ vlastny medidlny konzum alternativnou zmysluplnou
¢innost'ou (stretnutia s priatel'mi, vylety do prirody, Sportova ¢innost’, hobby...).

(cit. podla ,,Medialna vychova — volitelny predmet®, Statny pedagogicky ustav, 2009)

Statny vzdelavaci program'® sa vyjadruje k medialnej vychove stroho:
,»Ciel'om prierezovej tematiky je rozvinut’:

- schopnost’ uplatnovat stratégie kompetentného zaobchadzania s roznymi druhmi médii
a ich produktmi,

- sposobilost zmysluplne, kriticky a selektivne vyuzivat média a ich produkty (Co
znamena viest ziakov k tomu, aby lepSie poznali a chapali pravidla fungovania
,medidlneho sveta“, zmysluplne sa v lom orientovali a selektovane vyuzivali média a
ich produkty podl’a toho, ako kvalitne plnia svoje funkcie, najmé vychovno-vzdelavaciu
a mravnu),

- schopnost’ vytvorit' si ako obCan vlastny ndzor na médid na zéklade prijimanych
informacii,

- schopnost’ kriticky posudzovat’ medidlne Sirené posolstvd, objavovat v nich to
hodnotné, pozitivne formujuce ich osobnostny a profesijny rast, ale tiez ich schopnost’
uvedomovat’ si negativne®.

3.3 Projekt Infovek

Vyznamnym praktickym vstupom, ktory mozeme povazovat za sucast SirSieho konceptu
medialnej vychovy, je tiez projekt Infovek (paralela nemeckého projektu Skoly na siet)). Jeho
cielom je systematické zavadzanie novych technolégii do vyucovacieho procesu, konkrétne
,vybudovat’ v ¢asovom horizonte Styroch - piatich rokov na zdkladnych a strednych Skolach
informacné ucebne, vybavené v priemere desiatimi pocitaémi napojenymi na internet®
(Program a ciele projektu infovek, 1999). Samotné technické zabezpecenie $kol vSak eSte
nepredikuje kvalitnej$i obsah a proces medialnej vychovy. K filozofii tohto projektu sa
vyjadruje jeho riaditel P. Sykora (2001): ,,Zmyslom Projektu Infovek je pripravit mlada
generaciu na Slovensku pre Zivot a uplatnenie sa v informacnej spolo¢nosti XXI. storocia,
inymi slovami vytvorit’ predpoklady, aby naSa mlad4 generéacia bola konkurencieschopné na
formujucom sa globalnom trhu prace, predovsetkym v porovnani so svojimi vrstovnikmi z
Eurépskej tnie (...) Charakteristickou ¢rtou Projektu Infovek je, Ze integruje v sebe rozvoj

'8 dostupné na: http://www.minedu.sk/index.php?lang=sk&rootld=2319
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vSetkych spominanych troch aspektov premeny Skoly: budovanie hardvérovej infrastruktury -
pripravu ucitelov - tvorbu edukacného obsahu‘. Tieto tri aspekty tvoria tzv. piliere projektu
Infovek a ¢iastodne hoci nie rovnomerne sa ich podarilo napliiat’.

Projekt mal vSak podla slov jeho inicidtora eSte vysSie ambicie, nez len modernizciu
Skolského vyucovania — chcel byt stcastou zmeny industridlneho Slovenska na modernu
informaénii spolo¢nost’. K tomu mal viest’ aj d’alii krok projektu nazvany ,.digitalni Starovci* —
zdmerom bolo spristupnit’ IKT ucebne na Skolach verejnosti. Internetizacia spolocnosti vSak
prebieha podstatne rychlejsie, nez autori pravdepodobne predpokladali, takze tato myslienka uz
nepotrebuje realizaciu.

3.4 Limity medialnej vychovy

Aktudlny progres zavadzania medidlnej vychovy ma prirodzene svoje obmedzenia. Logickym
sa javi niZ§i neZ potrebny pocet adekvatne vzdelanych uditel’ov predmetu. Z tohto vyplyva
hrozba ,.trivializacie pristupu k medidlnej oblasti (...) a redukciou kritickej reflexie...” (Plasek
in Revue pro média 2004, s. 10).

Na Slovensku, podobne ako v Ceskej republike, nie sii zatial’ etablované komplexné $tudijné
odbory pre predmet medialna vychova, nanajvy$ sa Studenti stretdvaju s voliteInymi
predmetmi zameranymi na medidlnu vychovu, medidlnu pedagogiku alebo medidlnu
komunikaciu v rdmei inych Studijnych programov.

Dalsou problematickou oblastou je nedostatoéné technické zabezpecenie §kol. Na Slovensku
sa s¢asti tento problém snazi riesit’ projekt Infovek, ktorého cielom je systematické zavadzanie
novych technolégii do vyufovacieho procesu, konkrétne ,,vybudovat’ v ¢asovom horizonte
Styroch - piatich rokov na zékladnych a strednych Skolach informacné ucebne, vybavené v
priemere desiatimi pocitacmi napojenymi na internet (Program a ciele projektu infovek,
1999). Prirodzene, bolo by chybou precenovat’ technickil stranku medidlnej vychovy, no
dolezité je pochopit’ redlny vyznam a vyhody novych typov médii a nepretrvavat’ v defenzivne;j
pozicii ochrancu ,tradi¢nych skolskych materidlov — napr. knih. V §irSich suvislostiach ide
0 zmenu vnimania pristupu k uceniu a ziskavaniu vedomosti.

Napokon limity urcuje tiez eticky kodex pri vyucbe medidlnej vychovy. Ide predovsetkym
o otazky zodpovednosti za obsah atiez otazky vyuZzivania medidlnych diel, na ktoré si
prirodzene véc¢sinou autori narokuju autorské prava. Na Slovensku tato oblast’ rieSend nie je,
v angloamerickych krajinach je jednym z prikladov napr. Code of Best Practices in Fair Use
for Media Literacy Education’®, ktory napoméha ugitelovi nadobudnut istotu o jeho pravach
v pouzivani materidlov chranenych autorskym pravom. Spravodlivé pouZitie (fair use) tychto
materidlov je mozné bez zvlastneho dovolenia alebo platby za presne Specifikovanych
podmienok — predovSetkym vSak tam, kde kultirny a socidlny benefit je dominantny. Tento
koédex bol vytvoreny po desiatich stretnutiach viac ako 150 ¢lenov najdodlezitejSich eduka¢nych
asociacii vramci celych USA. Proces bol koordinovany prof. Renee Hobbsom (Media
Education Lab, Temple University), Petrom Jaszim (Program on Information Justice and
Intellectual Property, Washington College of Law, American University) a Patriciou
Aufderheide (Center for Social Media, American University).

1 , .. At e L C . .. . .
" Na tvorbe tohto kédexu spolupracovali viaceré dolezité americké organizacie: Action Coalition for Media Education

Media Education Foundation, National Association for Media, Literacy Education, National Council of Teachers of
English, Visual Communication Studies Division of the International Communication Association. Porov.
http://mediaeducationlab.com/code-best-practices-fair-use-media-literacy-education.
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Zhrnutie

Ulohy

1. Prestudujte si Metodické materialy pre vyucbu medialnej vychovy V. Kacinovej a
spol., pokuste o ich analyzu a vase vlastné hodnotenie.

2. Ako rozumiete terciarnej, Specifickej urovni programu medidlnej vychovy? Ako
konkrétne sa d4 na tejto trovni realizovat’ medialna vychova?

3. Vyhladajte v roznych médiach kritické hodnotenia projektu Infovek. Co je ich
taziskom?
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4 MEDIA AKO PRODUKTY A ZAROVEN TVORCOVIA KULTURY

Masova kultura je antikultura.
(U.Eco)
Dusou vsetkych kultur zostava kultura duse.

(kard. Faulhaber)

Pojem kultira mozeme chapat’ ako ,,ludsky sposob Zivota, ktorého sucastou je aj ¢innost
mentalna aj ¢innost’ zjavna*“ (Lawless in Kascak, 2008). Ak extrahujeme vsetky zakladné
vyznamy, pojem kultiry by mal spiiat’ nasledujiice charakteristiky (porov. McQuail, 1999, s.
119): je kolektivna a zdieland s ostatnymi, ma nejakii symbolicki formu vyjadrenia,
usporiadanost’ a pravidelnost’ (a teda hodnotiaci rozmer). Mézeme ju lokalizovat’ v 'ud’och, vo
veciach (texty, artefakty) a v l'udskych obradoch (spoloc¢ensky ukotvenych vzorcoch spravania,
socialno-komunikaénych scendroch, ritualoch).

Ako sme spominali vys$Sie (1.1.2), médiad preberaju obsahy, ktoré vytvara kultirne
spolocenstvo, na druhej strane médid svojim vlastnym spracovanim tieto obsahy dotvaraju a
samotnou svojou existenciou vytvaraju isté ritualizované navyky spravania l'udi, teda menia
ich zivotnu kulturu. Masovost’ médii dala vzniknat’ tzv. masovej kultire (v porovnani s
dovtedajsim stavom, ked’ kultirnost’ a kultura boli akoby vysadou spolocenske;j elity). I dnes
preziva takéto rozvrstvené hodnotenie kultirnej produkcie — na popkultiru a alternativnu
kultaru (prip. na nizsiu a vyssiu kultiru). Pojem populdrna kultira vychadza teda z javu
roz§irenosti, ktory predpokladd oblibenost a vyhladavanost u najvdcsSiecho poctu
konzumentov, s ¢im sa spdja komercionalizdcia a zjavna schematickost’ a jednoduchost’
produkcie. S touto ¢rtou popierania zloZitosti vyznamne koreluje nastup postmodernej kultury,
hoci td ma samozrejme SirSie a starSie korene.

Treba suhlasit, ze ,jidea postmodernity je v tejto chvili po datume spotreby. Od casu, ked
vstupila do bezného vedomia populacie (na Zapade v 90.-tych rokoch), sa stala uz len
unavujucim akademickym kli§é* (Buckingham, 2003, s. 309). Napriek tomuto tvrdeniu
znameho pedagoga Londynskej univerzity, budeme sa u nds na Slovensku este chvilu
postmodernou zaoberat, pretoze v obdobi, ktoré autor popisuje (po padde komunistického
rezimu), ked’ na Zapade postmoderna kultira vrcholila, k ndm este len vstupovala. Dnes uz aj u
nas mézeme hovorit’ o posune od postmodernizmu, avSak pre pochopenie tychto posunov je
treba porozumiet, aké velké kultirne zmeny v postmoderne nastali a aké to malo dopad na
edukéciu ako takl a aké otdzky a vyzvy stoja pred medialnou vychovou v takychto kultirnych
kontextoch.

4.1 Filozofia postmoderny
V jadre postmodernej filozofie je trvaly ttok na premisy a predpoklady modernizmu.
Postmodernisti odmietaji tdajne domyslavy doéraz modernej doby na osobnost’ ¢loveka.
Vysmievaju sa modernej dovere v 'udské poznanie. J.-F. Lyotard (in Rajsky, 2009, s. 19)
oznacuje za charakteristickll ¢rtu postmodernej doby zrutenie vel’kych naracii (osvietenstva,
idealizmu, marxizmu, pozitivizmu).
NajdolezitejsSimi predstaviteImi st Michael Foucault, Jacques Derrida a Richard Rorty.
Michael Foucault je povaZzovany za najvyraznejSieho Ziaka Nietzscheho, namiesto osvietenstva
cerpa z Nietzscheho dorazu na bohatost’ a rozmanitost’ skuto¢nosti, rozum a rozumnost’ su
podl'a neho problematické, pretoze vyzaduji, aby sme rozmanitost skutocnosti vmestili do
umelej homogenity, ktort zvladaji nase predstavy. Foucault tvrdi, ze zdpadna spolocnost’ robi
uz tristo rokov zasadnu chybu — vedci sa domnievaju, ze

(1) existuje objektivny subor poznania, ktory ¢aka na svoje odhalenie,
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(2) ze takéto poznania aj nadobudaju a Ze je neutralne a nezatazené akymikol'vek
hodnotami,

(3) a Ze hl'adanie poznania prospieva celému l'udstvu, nielen nejakej triede.
On vsak namieta, Zze sa nemdzeme odvolavat’ na objektivne poznanie, pretoZze ono ma svoj
zéklad vo svete, ktory je plny mocenskych zapasov a stretov. Poznanie je podl'a neho len
produktom tzv. véle k poznaniu, ktora si stanovuje svoju vlastn “pravdu”.
Institacie tvoria tie tvrdenia, ktoré dany systém moci povazuje za uzitocny. Moc teda
produkuje poznanie. “Pravda” je potom len vymysel ¢i fikcia. Tym spochybnuje
akukol'vek predstavu objektivnej vedy, v skuto¢nosti je veda len Specifickou ideologiou.
Typickym prikladom je stcasna kauza globdlneho oteplovania, ktoré je evidentne ideologicky
podfarbena.
Zostava teda pragmatizmus. ,RoztrieStenie vedy pozmenilo ciel vyskumu. Vedci uz
neoddvodnuju opravnenost’ svojej prace poukazovanim na to, ze sa podielaji na hladani
vedeckého poznania. Ich cielom teda nie je ,,pravda®, ale ,,vykonnost™. (...) Otazkou uZz nie je
. ,,Je to pravda?“ ale ,,Na co to je? ,,Je to dobré pre odbyt?“ (Grenz, 1997, s. 54).
Postmoderna odmieta akykol'vek poriadok, dalo by sa hovorit’ o systematickom podozrievani
akéhokol'vek poriadku. Jednotlivé tedrie funguju ako “rezimy pravdy”, ktoré sa snazia len
legalizovat’ spolocenské Struktury a maskovat’ tak vol'm k moci. Jeho Utok na existujici
poriadok nie je motivovany tizbou presadit’ nejaky iny konkrétny poriadok, ale ttoc¢i na
samotny poriadok. Toto popieranie akéhokol'vek systému hodnét, ¢i samotnej existencie
objektivnej reality je tiez vyjadrené v pojme nihilizmu (lat. nihil — ni¢), ktory vznikol z
polemiky Jacobiho s Fichtem, nemeckych filozofov 19. stor. a spopularizoval ho Nietzsche
(porov. Rajsky, 2009, s. 23). Ako uz z nazvu vyplyva, postmoderna sa vymedzuje voci
moderne, zovSeobecnene by sme mohli hovorit’ o nasledujtcich prvkoch:

Moderna Postmoderna

- ucel, plan, - hra, nahoda,

- hierarchia, - anarchia,

- logos (zmysel, slovo), - ani zmysel ani slovo,

- stalost’, - zmena,

- dokoncené diela, - prevedenie (performance),
- hibka, forma. - povrch, antiforma.

Postmodernizmus vyzyva:

e prijat nezmyselnost’,

e popriet’ zlozitost — Gnik do zjednodusenych fraz a plytkych obrazov - (Andy Warhol) a
vSetci, ¢o sa podriad’'uju méde, zabave, hrajuc svoje role povrchnosti,

e sustredit’ sa na svoj maly svet, ndjst’ svoju vlastnu skupinovu identitu,

e vytvorit’ si vlastny jazyk, vlastné ,,kddovanie”.

4.2 Charakteristika postmodernej kultury

Kazda doba v l'udskej historii je typicka svojimi Specifikami, ktoré ju pozorovatel'om dovoluju
pomenovat. Obdobie moderny v kultirnom vyvoji sa podla G. E. Veitha (1994) zacina
Velkou franctizskou revoliciou v r. 1789 a kon¢i padom Berlinskeho muru v r. 1989, zlyhanim
komunizmu v ZSSR a volI'ného obchodu v USA.

Nosnym charakteristickym znakom postmodernizmu, resp. postmoderného liberalizmu je
rozdrobenost’ spolo¢nosti na rézne antagonistické skupiny, kmenovanie, terorizmus, etnické
Cistky, ,.kultirna vojna” ohl'adom moralnych a intelektualnych otdzok ako je vychova a
kultirna odliSnost. Zda sa, ze rozne komunity nemaju (straca sa) spolo¢ny rdmec pre
komunikaciu. Odmietaji sa absolitna — l'udia povazuju pravdu za relativou vec. Kto tvrdi, Ze
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nieCo je pravda, je povazovany za netolerantného: ,,Pravda je akt moci!” Totalitnd jednota
(moderna) uviedla chaoticki r6znorodost’. Vznikd zmitok, ked sa ten isty ¢lovek pridiza
vzajomne protire¢ivych idei. Prijimanie protireCenia je ndhradou za tvorivost’.
Prichadza k strate vedomia vlastnej osobnosti, najznepokojucejsim faktom je prijatie
pominajucnosti, fragmentacie, nestuvislosti a chaosu — clovek nie je v strede lebo niet stredu.
Ak modernisti hovorili o smrti Boha, postmoderna privadza k smrti seba, nerozliSuje identitu
od socidlnych roli: sme ini I'udia doma, v praci atd. Ti, ¢o sa spravaju ako individud a
odbocuju z cesty skupiny, su vystaveni kritike pre prekracovanie skupinovej solidarity. Vznika
priestor pre masova manipuléciu, predovsetkym cestou siekt a médii.
Postmoderny c¢lovek neméa trpezlivost’ pre systematické myslenie a abstraktné idey.
Citlivo na to reaguje kvalita vztahov: je tazké robit’ staly zavizok — po Case sa partnerstva
rozpadéavaji. Vztahy st charakteristické protichodnymi tendenciami: vladnut’, ale chciet’ si
zachovat’ slobodu; pesimizmus a nerealny optimizmus.
Hlavnym prostriedkom presadzovania postmodernizmu je spochybiiovanie. Predovsetkym
spochybiiovanie hranic medzi redlnym a neredlnym s cielom vytvorit' presvedcivu iluziu
reality (magicky realizmus, alebo Akty X). Raciondlno je nahradené estetikou — verime
tomu, o sa nam paci, pripadne sme uchvateni toho magickost'ou alebo exotikou. Postmoderni
veriaci maju ,,radi” sti€asne Bibliu i reinkarnaciu. Tak sa straca spolo¢ny zéklad pre argumenty
a presvedcenie, teda jedinym prostriedkom na dosiahnutie ciel'a je nasilie. VSetko sa redukuje
na moc: vSetky institicie, vzt'ahy, hodnoty a l'udské prejavy su vyrazy a masky primarnej vole
po moci. Zamieta sa humanizmus, ked’ze existuje potreba posilnit’ pozicie skupiny. Pravo byt
oddeleny sa pouziva viac ako pravo byt zahrnuty, ale moralka podliecha kolektivnej
zodpovednosti a vine, minimalizuje sa individualna a osobna zodpovednost'.
Co sa tyka detstva, socidlne instittcie, ktoré ho tradi¢ne definovali, ako napr. nuklearna rodina,
postupne eroduju. Zda sa, ze detstvo, ako ho poznala predchadzajuca generacia, sa vytraca.
Deti sa aj vd’aka technologickym znalostiam v porovnani s rodicmi akoby v istom smere
stavaju skor dospelymi, maju skorSie sexudlne skuiisenosti, rastie ,,detska“ kriminalita, meni sa
spOsob travenia volného c¢asu. Na druhej strane inStitucionalizované detstvo (formalne
Skolstvo, ekonomicka odkdzanost’ na rodicov, mladsi dospeli byvajici s rodicmi a pod.) sa
predlzuje (porov. Buckingham, 2003, s. 310n).
Dynamizmus rychlych zmien, ktoré priniesla postmodernd kultira sumarizuje vo svojej
publikacii A. Rajsky (2009, s. 182n) a zaroven na ne reaguje edukacnymi vyzvami:

1. Akceleracia spolocenskych poziadaviek => celozivotna edukacia.

2. Atmosféra indiferencie => reintegracia trindbmie racionalita — emocionalita —

intersubjektivita.

3. .. Tekuta®, relativizujuca kultiira => odvaha osobnej iniciativy a transformadcie.

4. Depresia a rezignacia => kultivacia interiority a podporovanie ,,vel'kych snov*.

5. Spolocnost’ prazdnoty a funkcionalizmu => ponuka zaujatého osobného vzt'ahu.

6. Homogenizacia a nivelizacia => dostojnost’ kazdého jedinca.
Tieto vyzvy mozeme transformovat’ aj do mediédlnej vychovy — prave celozivotnou vychovou
ku kritickému pohladu na produkciu masmédii, ale tiez obcCianskou zaangazovanostou v
komunikacii s médiami, ¢i priamo medidlnou produkciou.

4.3 Postmoderné média

RozmnoZovanie komunikacnych technologii, komercionalizacia, globalizdcia medidlneho
trhu, fragmentacia masového divdka a rast interaktivity fundamentilne menia nasu
kazdodennu sktsenost. Ako vidno, prave masmedidlna produkcia vykazuje typické znaky
postmodernej kultary.

D. Buckingham (2003, s. 310) tvrdi, ze ,,hranice medzi masovou a personalnou komunikaciou,
medzi producentmi a konzumentmi sa stavaja stale nejasnejSimi“. Vyvodzuje z toho, Ze ,,na
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média sa uz nedéa hladiet’ tak, ako ¢asto mali vo zvyku vychovavatelia — ako na ,,myslienkovy
priemysel”“ neuprosne presadzujici falo$né ideoldgie ¢i kultirne hodnoty pred bezmocné
publikum®. Na druhej strane ale musime povedat, ze svojou popkultirnou produkciou v
skuto¢nosti publikum zbezmociiuju — robia ho menej schopnym abstraktného myslenia a
doslednej kritiky.

4.3.1 Bulvar ako kultirny fenomén a prvky bulvarizacie seriéznej tlace (prestige press)
Mohli by sme uvazovat' o bulvari ako o vlajkovej lodi postmodernizmu, nielen preto, Ze
vykazuje viacero znakov tejto kultiry (ako ich popiSem nizsie), ale v prvom rade preto, ze
vznikol v obdobi, ktoré predznamenalo postmoderné nalady vo filozofii. UZ v roku 1832 zacal
vychadzat v Londyne Penny Magazine a rok neskor najzndmejsi bulvarny dennik The Sun,
ktoré stavali na vymyslenych, ¢asto celkom iraciondlnych ¢lankoch a tvrdeniach (najznamejsi
pripad je uverejnenie ,,skutocnosti, Ze na Mesiaci sa objavili zivé tvory, o zdvihlo naklad na
vtedy neuveritelnych 30.000 vytlackov). Postupne bulvar presiel od vymyslenych historiek k
,faktom® - zacal sa zaoberat’ zivotom celebrit, médou a $portom.

Termin bulvar je odvodeny od Sirokych franctzskych ulic, ktoré boli centrom distribucie
dennikov. Je mozné, ze prave Siroko propagovand prostoduchost’ postupne nacrtavala obraz
cloveka ako neschopného systematicky hl'adat’ a spoznat’ pravdu.

Struéne a s pomenovanim zadkladnych znakov charakterizuje bulvarnu produkciu slovnik
servera medialne.etrend.sk: ,,Bulvar je casopisecky alebo novinovy format orientovany
primarne na senzacie, katastrofy a zaujimavosti zo Soubiznisu, politiky, v§edného zivota ¢i
regionov. Bulvar intenzivne pracuje s emodciami Citatel’a (,,Prezila peklo®, ,,Krvava pomsta‘®),
snazi sa zaujat’® ¢i Sokovat* (medialne.etrend.sk/slovnik). Priestor vyuziva v prospech
obrazovej dokumenticie na ukor textu, pracuje s velkymi fotografiami a vyraznymi
grafickymi prvkami (velkost’ pisma, farebnost’, Specifickd uprava stran, pozn. autora). Prejav
,Pride o flek?*). Vyhyba sa odbornym terminom a zlozitym vetnym konstrukcidm, naopak dba
o ludovu lexiku. Vzhl'adom na vysSiu predajnost’ si mézu vydavatelia bulvarnych titulov
dovolit’ ponuknut’ ¢itatel'ovi nizsiu nakupnu cenu.

Bulvarne periodikd informacie zjednodusuju a selektuju tak, aby splnili kritérid zaujimavosti
a blizkosti k adresatovi (Casto cez pribehovost’ a subjektivnost® faktu). Kasiarikova (2007,
s. 87) tvrdi, ze ,,v bulvarnej tla¢i je hlavnym principom medialnej komunikéicie zabava,
emocia a zazitok. (...) Teda nie vylozené klamstvo, ale ucelovy vyber, kompozicia a spésob
podania informacii je rozliSujicim znakom medzi bulvdrom a tzv. seriéznymi periodikami®.

P. Odalos (2007, s. 128) vo vydarenom prispevku o jazyku bulvaru dodava: ,,Bulvarna tlac
plni rovnaké funkcie ako nebulvarna spravodajsko-publicisticka tlag, t. j. informovat’ itatelov
o spolo¢ensko-politickych aktualitdich. Aktudlnu informaciu vSak predstavuje akénejSie a
konfrontacnejSie aj za pomoci neoverenych vyfabulovanych faktov®.

Povodne iSlo predovsetkym o tlaené média, ekonomicky prinos bulvarnej produkcie vSak
coskoro pochopili tiez elektronické médiad a aj na Slovensku méZeme u stkromnych
vysielatel'ov sledovat’ rozne Specificky bulvarne relacie (Prominoviny, Smotanka, Prominenti,
vecerné talkshow a i.).

Samotny bulvar je otdzkou jasnej volby konzumenta, ktory ocakava istd sémantiku, lexiku,
témy a spracovanie. Problém, ktory vyzaduje vyS$Siu uroven medialnej gramotnosti, prinaSa az
zlievanie spravodajskych produktov, resp. seriéznej tlace s prvkami bulvarnosti. Zvlast
sukromné televizie vytvaraju novy spravodajsky bulvarny Zéner infotainment, ktory vsak
prezentuju ako seridézne spravodajstvo. Informacie sa zacali mieSat’ so zdbavou az do takej
miery, Ze samotnd ,,informécia sa stala sucastou zabavy, ba predstavenim samym* (Baggio,
1996, s. 33). Takéto spravodajstvo vykazuje mnohé prvky bulvarizacie — doéraz na
emocionalitu, pribehovost’, subjektivnost’, snaha zaujat’ aZ Sokovat’ (Kriminoviny na JOJ TV,
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ale aj hlavné spravodajské relacie oboch najsledovanejSich sukromnych TV) (viac pozri v
nasledujucej podkapitole 4.3.2). Z pozicie mediilnej vychovy v tomto prostredi
zdeformovanej informadcie je nutné vytvarat autonomne a alternativne sposoby porozumenia
sprostredkovavanych faktov. UcCit' deti vykladat’ ti isti skutocnost” viacerymi sposobmi a
rozoznavat’ prvky emocionalnej manipulacie.

4.3.2 Postmodernizmus v televizii a filme

Samotny jav medializacie, ako ho opisujem vyssSie (podkap. 1.2), a stale vicsia a bohatsia
televizna produkcia dokumentujii postmodernt fragmentaciu a chaos. Nejde vSak len o
mnozstvo, ale tiez o spdsob a filozofiu televiznej tvorby. Postmoderna televizia odmieta
slova v prospech obrazu. Rozum nahradza citovym uspokojenim. Vzdava sa zmyslu v
prospech zdbavy — kritérium pre vyber programov je to, ¢o vzbudi zaujem.

Tento fenomén ma Siroky spolocensky dopad: divak sa stava castou komundlnej masovej
mysle - dnesné moralne otazky sa €asto riesia vyskumami verejnej mienky, ktoré sa prevedu do
politiky. Podl'a prieskumov verejnej mienky sa ustanovuju zékony, verejni mienku vSak
vytvaraju predovsetkym médid. Bez mordlky st zdkony iba 'ubovolnym nastolenim moci.
Zijeme vo fiktivnej demokracii, clovek sa stava pasivnou obet'ou, divakom, dostdva sa mimo
reality a chuti vidiet' ju, Zit' ju, menit’ ju. Tato masivna kultirna zmena sa vSak odohrava
postupne a véc¢sina l'udi si ju nie celkom do dosledkov uvedomuje.

Posun od modernizmu k postmodernizmu je mozné dokumentovat’ napr. na posune vo filozofii
tvorby serialu Star Trek k novym séridam pokracovani s ndzvom Star Trek: Nova generacia
(porov. Grenz, 1997, s. 11n). Posadka novej medzigalaktickej vesmirnej lode Enterprise je
rozmanitejsia a pracuju v nej aj ini zastupcovia vesmiru, vratane androida Data, ktory sa tazi
stat’ clovekom. Zem uZ nie je stredom — l'udstvo uz nie je jedinou vyspelou inteligenciou,
jedinym majitelom pravdy. Zmenilo sa tiez chapanie hl'adaného poznania, 'udia sami ho
nedokazu naplnit. Okrem toho tu vystupuju d’alSie postavy, ktoré majii znacné schopnosti v
citovej a intuitivnej oblasti.

Enterprise nepostupuje priamo po casovej priamke: to, o je vidiet, nemusi byt nutne
skuto¢nost, a na to, ¢o je logické, sa neda vzdy spolahnut’. ,,Na rozdiel od starSieho seridlu,
ktory typicky modernym spdsobom celkovo vynechdva otdzky tykajuce sa Boha a naboZenske;j
viery, ma postmoderny svet Novej generdcie zaujem o nadprirodzeno, stelesnené napriklad v
postave ,,Q (...), ona ma sice klasické bozské atributy vSadepritomnosti a vSemohticnosti, ale
z moralneho hl'adiska je nejednozna¢na a vykazuje ako benevolenciu, tak sklon k cynizmu a
sebauspokojovaniu® (Grenz, 1997, s. 19).

Ironickym a zaroven dokumentujicim zvelicenim takychto postmodernych postupov je
napokon antiroman D. Adamsa Stopdrov sprievodca galaxiou (orig.: The Hitchhiker's Guide to
Galaxy, 1979). Kniha napr. odpoveda na ,,zakladnu otazku Zivota Vesmiru a vobec. Odpoved’
je 42. Vypocitala ju Hlbina Myslenia, najvacsi pocita¢ vSetkych dob. Podla knihy bohuzial’ nie
je zname znenie samotnej zakladnej otdzky. Na obalke knihy je velky napis ,,Neprepadajte

panike*.
Podobne ako porovnanie seridlovej tvorby Star Trek a jeho pokracovania, vyznieva porovnanie
literarnych Zé&nrov: reprezentativny zdner modernizmu — detektivka — sa postva k

postmodernému SpionaZnemu romanu. Kym v detektivke (Sherlock Holmes, Poirot) bystry
hlavny hrdina s graciéznost'ou odhal'uje uzasnutému pozorovatel'ovi skryti pravdu na zaklade
dedukcie z minimalneho poctu indicii a ukazuje, ako uplatnenie rozumovych schopnosti vedie
k spravnemu zéveru, v Spiondznom romane alebo v politickom thrilleri je hrdina ¢asto moralne
nejasny, nezorientovany, prip. aj ked’ uz zdanlivo prichddza k akémusi porozumeniu, predsa
len zaver vSetko spochybni a nechd citatel'a ¢i divaka prekvapeného a neistého (Akty X),
pripadne spletie niekol’ko zndmych faktov do uplne novej fiktivnej konspirativnej roviny (Da
Vinciho kod, Syriana).
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Rozdiel v chapani zékladného odkazu je badat aj v remakoch alebo v postmodernych
spracovaniach modernistickych nametov. Silnou ukézkou je tu filmova trilégia Pan Prstenov.
Kym povodné dielo - kniha J.R.R. Tolkiena z r. 1937-46 - je vypravnym rozpravanim hlboko
moralne ukotveného pribehu s mnozstvom symbolickych odkazov a velmi citlivou
I'udskostou, film reziséra J. Jacksona (2001-3) je zamerany na prevedenie (performance),
technicky vyspelé zobrazovanie, a hibku pribehu sploituje a zjednodusuje.

Jednym z vrcholov kultary postmodernizmu vo filmovej tvorbe je napokon film Matrix. Nejde
totiz len o moderné zobrazenie Velkych filozofickych otazok (Platon, Descarte, Kant...), ale
prave o mnohopocetné zndsobenie efektu, ktory tento komplikovany obraz sposobuje (vid’
Architektova siefl). Tvorcovia filmu nastol'uju tieto otdzky pritazlivym sucasnym spoésobom,
ale nejde im o ich ujasnenie. Nedd sa v fiom rozoznat jeden filozoficky ndzor, naopak
preplietaju sa v nom celkom protire¢ivé filozofie. Ako poznamenava W.Irwin (2002, s. 1)
,.Matrix je Rorschachovym testom® filozofov. Kazdy filozof vidi v Matrixe svoju preferovanu
filozofiu: existencializmus, marxizmus, feminizmus, budhizmus, nihilizmus,
postmodernizmus. Vyslovte akykol'vek izmus a najdete ho v Matrixe®.

4.3.3 Reklama

Mechanizmus, ktory aktivizuje reklama, je zaloZeny na sugescii. Spoc¢iva v prenikani
predstav do podvedomia, aby ovplyviiovali adresata, pricom vyuziva kli¢ové predstavy
vlastné vSetkym l'ud’om, vlastné l'udstvu ako takému — milovat’ a byt milovany, otcovstvo,
materstvo, sexualita a pod., ktoré su vyjadrené hlbokymi symbolmi podstatného vyznamu -
archetypmi. Tieto vyznamy boli pridruzované v tisicro¢iach istym realitdm: nebo, ohen, slnko,
krv a pod. Su kultirnym dedié¢stvom. Ich pouzivanie vo svete reklamy spaja to, Co sa odohrava
na obrazovke, s naSim vnitornym svetom a tak vznika silny emociondlny zazitok.

Reklama vSak nie je zamerana na objavovanie tajomstva archetypov. Emocia vyvolana
predstavou sa zameriava na spravanie sa v prospech obchodnych zaujmov; a to uz nie
konkrétneho vyrobku, ale konzumného zivotného §tylu.

Reklama pouZziva hudbu a obraz, vytvara retaz metaforickych ldkadiel, ktorych prijimatelia
spoznaju symbolické hodnoty, ale nie si schopni ich deSifrovat. Vytvara most medzi
archetypom a spotrebou: vlastnenim predmetov si chce ¢lovek privlastnit’ nieo, ¢o mu ma
dat’ duchovnu hodnotu. Vyuziva potrebu ¢loveka nasledovat’ idol, modely.

Sila odporu zavisi od schopnosti cloveka byt verny realite a zlepSovat kvalitu realne
prezivanych vztahov.

Sugescia aktivizuje spotrebitela v utvarani vlastného ,prostredia® naplnen¢ho citmi a
predstavami. Casto ich opakuje, pri¢om sugescia je pozitivna. Ni¢ nezakazuje, poskytuje vzor
— model. Sugescia sa stala prostriedkom, ktory vytvara kultlru, to, ¢omu sa vSeobecne veri a
¢o sa chce dosiahnut. Tu nemé miesto vedomie, racionalnost’ a vedoma volba. Inteligencia je
pouzivana len inStrumentalne — na ovladanie techniky. Tak sa d4 vysvetlit, ako je mozné, ze
dnes ¢lovek na jednej strane pouziva rozne technické vymozenosti a na druhej strane veri v
rézne povery a magické praktiky. Inteligencia je zatemnena od Urovne, na ktorej sa otvéra
hlbokému poznaniu, hl'adaniu zmyslu, tizbe, ktora akceptuje ako odpoved’ to, ¢o je v Zivote
pekné, pravdivé a dobré.

Reklama vzbudzuje ,,absolutne* ofakavania (automobilka Fiat: ,Projektujeme S$tastnych
Pudi!*; ,,Syn, dcérka a muz - susSienky Opavia!®; ,,Dobra Voda = anjel Tvojho Zivota!*‘). Luxus
sa stava symbolom dokonalosti a harmonického spolunazivania. Pre Cloveka je vlastné
ocakavanie, Ze znova dosiahne povodny stav plnosti. Tieto oakavania vSak reklama vzbudi
iba preto, aby ho nasmerovala na predmety a postoje, ktoré ho nikdy nemdzu uspokojit’.
Vnutorny dynamizmus, ktory vedie ¢loveka k tomu, aby sa usiloval o ¢oraz hlbSie pochopenie

% Ide o osobnostny test, v ktorom psycholég interpretuje asociacie skiimaného vyvolané obrazmi z atramentovych §kvin.
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pravdy, presmerovava sa na iluzérny dynamizmus potreby — spotreby — uspokojenia, ktory
po kazdom uspokojeni reprodukuje tu ista potrebu a zabranuje duchovne a moralne rast. V
postmodernej reklame dolezitejSia nez vyrobok je sama reklama, vyzyvajuca oddavat sa
vyvolavanym pocitom. Vedoma ¢innost’, ktora by toto ocarenie prelomila, je vylucena.

Aj z tychto dovodov hovori Nancy E. Furlow o tzv. marketingovej gramotnosti (porov. 2008,
s. 19). Teda schopnosti rozliSovat’ reklamné a obchodné posolstva nielen v jasne definovanom
reklamnom priestore, ale tiez v skrytych marketingovych zameroch v ramci tzv. komercne;j
zébavy. ,,Ako demonstruje velmi negativny narodny rating zadiZenosti a sporivosti, rastiica
popularita znaciek, vzostup pouzivania kreditnych kariet mladymi 'ud’'mi, ndrast osobnych
bankrotov, zd4 sa, Ze mnohé kurzy medidlnej vychovy zamerané na interpretaciu reklamnych
odkazov (realizované od 70-tych rokov, pozn. autora) zlyhavaju“ (2008, s. 19). Voightov
vyskum (1999) v USA ukazal, Ze tinedZerski spotrebitelia nakupujii v shopping centrach
priemerne 54 krat ro¢ne a stravia v nich 90 minut, ¢o je v porovnani s celkovym priemerom
(39 krat, 75 minut) podstatne viac. Pricom evidentne nejde o rozumnych kalkulujacich
spotrebitel'ov. Tento trh je navySe vel'mi silny a dynamicky rastie.

Z tychto podnetov vyvstava otazka jasnej a zreteI’nej diferenciacie etického a neetického v
reklame. Na jednej strane riesi zakladnu spoloc¢ensktl poziadavku mravnosti spolocensky tlak
formulovany v pravnych ramcoch, tak ako o nich budem hovorit’ nizsie (kap. 5). Na druhe;j
strane pravo vymedzuje len krajni polohu mravnosti v zmysle udrzatel'nosti spolo¢nosti. Pre
celkovu kvalitu Zivota je potrebné uvedomit’ si, poznat' a vediet’ obhajit’ citlivejSie etické
hranice — etické normy, pretoze tie ovplyviiuju socialne normy a tie napokon pravne normy.
Eticka norma je samozrejme obsahom filozofického dokazovania, ale ono sa musi premietat’ aj
do spolocenskej diskusie. T. Maitra (2008) rozoznéava nasledujuce neetické prvky v reklame:

e zneuzivanie ndboZenskych citov,

e obscénnost’ a sexudlny podton,

e navadzanie na sebalieCenie (ignorovanie lekarskych predpisov),

e schvalovanie ndkupu detmi alebo priama reklamnia ponuka od hercov - deti (v
reklamnej scéne),

e inzerovanie obkl'ukou (surrounding advertising): vyrobky Skodlivé zdraviu — napr.
znaCky alkoholu ako Royal Challenger, Bacardi, and Bagpiper su inzerované ako CD-
prehravace alebo kazety,

e podprahova (sublimindlna) reklama: reklama zalozena na vysielani odkazov, ktorych
zobrazenie trva prili§ kratko na to, aby sme si ich uvedomili, av§ak nd§ mozog ich
registruje a podvedomie sa da nimi ovplyvnit’ (zndmy ,,Eat Popcorn & Drink Coke*
experiment z r. 1957),

e klamlivé a zavadzajice reklamy,

e hanlivé reklamy (zneuZzivanie fotografii, karikatiry) — (Manzelka franctzskeho prezidenta a
byvald modelka Carla Bruni-Sarkozy sa stdi s médnou znackou za predaj tasSiek s obrazkom, na ktorom
je naha. Na pondeliajSom sidnom pojednavani ziadala jej pravnicka od firmy Pardon 125-tisic eur (v
prepoéte asi 3,77 miliona kortn) ako odSkodnenie. ,,Tdto mdlo zndama spolocnost pouziva obrdzok

zndmej osobnosti Sokujucim spésobom... pre medidlny zdujem," povedala Gesche Le Fur na sude v
hlavnom meste ostrova Reunion Saint Denis).

e pouzivanie narodnych a Statnych znakov.

Eticky kodex reklamnej praxe platny na tizemi SR*' bol prijaty v r. 2001 a naposledy
aktualizovany v r. 2007. Pri posudzovani reklamy podla Kdédexu mozno aplikovat tiez
principy a zédsady etickych kodexov Medzinarodnej obchodnej komory so sidlom v Parizi.
Podra tohto kédexu musi byt reklama pravdiva, sluSna, ¢estna a spoloc¢ensky zodpovedna.

V plnom zneni pozri na: http://www.rpr.sk/sk/nav/eticky-kodex.
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Na tomto mieste z obsahu kodexu vyberiem len niekol’ko poznamok: Reklama nesmie
navadzat’ na porusovanie vSeobecne zavéiznych pravnych predpisov alebo vzbudzovat’ dojem,
ze s ich porusovanim suhlasi. Reklama nesmie byt v rozpore s dobrymi mravmi, pravidlami
hospodarskej sutaze a nesmie byt spdsobila privodit ujmu inému sutazitelovi alebo
spotrebitelom. Nekala reklama je nepripustna; za nekalu reklamu sa povazuje reklama, ktora
vyuziva agresivnhu obchodnu praktiku alebo inak priamo poSkodzuje ekonomické zdujmy
spotrebitelov. Reklama nesmie produktu prizndvat’ nepomerne vysSiu uzitkova hodnotu, nez
akd jej v skutocnosti zodpoveda, pricom informécia o cene musi byt Uplna. Je nepripustné
oCiernovanie a zl'ahCovanie konkurentov, porovnavacia reklama je pripustna vtedy, ked’
porovnava produkty, ktoré uspokojuju rovnaku potrebu alebo su urcené na rovnaky ucel.
Reklama sa nesmie podobat’ konkurenénému prevedeniu s imyslom ziskat’ vyhody z tejto
podoby na zaklade zmétenia spotrebitel'a. Reklama nesmie zobrazovat ziadnu Zijicu osobu,
ani sa na ziadnu zijiicu osobu odvolavat, ak s takym zobrazenim alebo odvolanim sa
nevyslovila tato fyzicka osoba vopred stihlas. Ak sa pouZzije slovo zaruka alebo zaruceny v
akomkol'vek tvare, podmienky zaruky musia byt v reklame konkrétne uvedené. Reklama musi
byt jasne ako taka identifikovateI'na (tento problém sa cCasto vyskytuje v PR ¢lankoch
spravodajskych novin, v televiznom spravodajstve (zndma biela listina TA3), ale aj vo
filmovej produkcii.

4.3.4 Hudba a masmédia

Z vychovného hladiska je ve'mi dolezitou kapitolou hudobna produkcia prezentovand v
masmédiach, pretoze poctvanie hudby (a sledovanie hudobnych klipov) patri podl'a viacerych
relevantnych prieskumov k najpreferovanejSim volnocasovym zaujmom mladych l'udi
(Mladez SR, 1994; Baranyai, 1998; Gallo-Lenco, 2007).

Umenie ako také je vzdy predvojom novych pohladov a novych vykladov sveta. Hudba ako
jeho sucast’ nielenze poskytuje priestor pre experimentovanie, ona ¢loveka priamo pobada k
progresu. Kazdy, kto sa venuje hudbe, prechddza etapami zaujatia nejakym Stylom ¢i
vyuzivania zvlastnych vyrazovych prostriedkov, pretoze na istej urovni muzikalnosti mu uz
doteraj$i spdsob prejavu prestane vyhovovat. Neustdla zmena je teda spolocnou crtou
postmoderny i hudby.

Popri progresivnom trende vSak popova (masovd) kultira prirodzene vyustuje do
komercionalizacie produkcie, teda mainstreamovi producenti repetitivne vyuzivaju sadu
osvedéenych prvkov centrujicich pozornost na hudobnika, sekundarne na jeho ,,dielo* a
zvysujuc jeho predajnost’. Popova hudba Cerpa namety z progresivnych pradov a dot'ahuje ich
do dokonale komercionalizovanej podoby. Prichadza tak k istej dehonestacii zmyslu hudby a
regresii v jej vyvoji, pricom antimuzikalnost’ sa nahradza sekundarnymi efektmi ako je
vypravnost’ produkcie, prekvapivost’ a provokacia, prepéjanie s filmovou tvorbou (videoklipy).
Az tato oblast’ vytvara v niektorych pripadoch komplex a celkové vyznenie diela. Nejde tak uz
o samotnu hudbu, ale o celkové komplexné umelecko-komercné stvarnenie.

Zhrnutie
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1. Co si myslite o vyroku Umberta Eca: ,, Masovd kultira je antikultira.*
V akom zmysle je mozné rozumiet' tomuto vyroku? Pre¢o ho vyslovil prave U.
Eco?

2. Ako sa prejavuju typické Crty postmodernej kultary v spravodajskej produkcii
televizii a ako vo filmovej tvorbe?

3. Aké doésledky na myslenie ¢loveka a na jeho schopnost’ abstrakcie a vnimania
podstatného ma trend infotainmentu v spravodajstve?

4. Navrhnite konkrétne kroky, ktoré by ste odporucili rodi¢om, aby mohli viest' u
dietat’a k zvySeniu sebadiscipliny v uZivani masmédii, najma televizie.

5. Analyzujte a zhodnot'te vybrany hudobny videoklip spomedzi aktudlnych hitov
vysielanych na hudobnych televiznych kandloch, potom ho pustte niekol’kym
pubescentom vo Vasom okoli a zistite, ako mu rozumeju, ako na nich pdsobi a aké
typy a obsahy videoklipov preferuji.
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5 MASMEDIALNE PRAVO A EKONOMIKA
Niektorych ludi nezaujima, ¢i mas pravdu, ale ¢i mas pravo ju hovorit.
(M.Ruzicka)

Je pomerne zlozité¢ venovat’ sa v tomto Case (leto 2010) komplexnému popisu legislativneho radmca
organizacie a ¢innosti masmédii, a to z niekol’kych dovodov. (1) Zda sa, Ze s nastupom nového
ministra kultary pride k niektorym zasadnym zmendm predovSetkym v organizacii verejnopravnych
médii (avizované je zruSenie koncesionarskych poplatkov, organizacné zmeny v riadeni, ¢i dokonca
zruSenie Rady STV a zlucenie oboch verejnopravnych institicii do jednej a i.). (2) Ako budem
rozoberat’ nizSie (podkap. 4.5.4), digitalizicia vysielania prinesie vyrazne iné celkové vysielacie
prostredie, takze niektoré pravne predpisy stratia zmysel a bude sa musiet’ vypracovat celkom novy
legislativny rdmec.
Z tychto dovodov budem v tejto kapitole reflektovat’ skor trvalejSie pravne principy, ktoré sa dotykaja
médii.
Masmedialne pravo vychadza z pisaného prava. Jeho zédkladom je Ustava SR v spojeni s Eurépskym
dohovorom o l'udskych pravach. Na tieto zdroje nadvdzuje podrobnejSia Uprava masmedialnych
zakonov.
Pravne dolezité otazky mapuje predovSetkym ESLEP (Eurdpsky sud pre Pudské prava), na ktory sa
zbichaju podnety zo vsetkych ¢lenskych krajin Rady Eurdpy. Zasadny vyznam ma tzv. Case-Law
(pripadové pravo), teda siibor precedentnych rozhodnuti a odovodneni Sudu, podl'a ktorych sa neskor
upravuje zakon v jednotlivych krajinach alebo je mozné predvidat’ rozhodnutie v spore navrhovatel’a
vs. Statny sud. (Hoci prax vykazuje mnohé problémy — dostupnost’ rozsudkov, cudzi jazyk,
fragmentalny a ucelovy pristup sudov a pod.).
Zo zorného pohladu prava je potrebna jasna definicia toho, ¢o je médium a masmédium. (Napr.
autor plagatu vylepeného na stipe nedostava prava vydavatela.) Masmedidlne pravo sa zaobera len
tymi médiami, ktoré maju hromadny informacny dosah, v tomto zmysle definuje masmédia ako
pojem, ktory zahria inStitiicie, ktoré sa zameriavaju na systematické a ciePavedomé
zhromazd’ovanie, spracovanie a rozSirovanie informacii o veciach, ktoré sti predmetom zaujmu
verejnosti. Synonymom méze byt termin masové oznamovacie prostriedky.
Masmedialne pravo je potom suborom pravom upravenych vztahov suvisiacich s ¢innostou tychto
institacii. (Medialne pravo je teda logicky $ir$i pojem.) Historicky sa prirodzene vyvinulo ako tla¢ové
pravo. Masmedialne pravo je komplexné odvetvie, ktoré v sebe spdja upravy ustavného, spravneho,
trestného  hmotného  a procesného, obchodného, obcianskeho, pracovného, finan¢ného,
medzinarodného aj nadnarodného prava (Drgonec, 2008%%).
Najpodstatnejsie je prelinanie masmedidlneho prava s Gistavnym pravom v rozsahu slobody prejavu
a prava na informacie®. Zo slobody prejavu sa vyvinulo mnoZstvo pravidiel na ochranu u&astnikov
masmedidlnej komunikacie. Vychddza z minimalne troch koncepcii funkcie slobody prejavu
v spolo¢nosti:

a) sloboda prejavu ako hl'adanie pravdy (Najvyssi sud USA),

b) sloboda prejavu ako prostriedok pre napliianie politickej Gcasti a formovania

politickej vole (ESLP),
c) sloboda prejavu ako prostriedok sebarealizicie jednotlivea (Najvyssi sud
Kanady, Ustavny std JAR).

2 Kapitola, zvlast Cast’, ktora sa tyka masmedidlneho préva, je z velkej Casti vyberom a abstraktom publikacie J.

Drgonca: Zéklady masmedialneho prava (2008). Ak nebude uvedené inak, alebo nebude z textu logicky vyplyvat, ze ide o
originalny text autora tychto ucebnych textov, v tom pripade pdjde o parafrdzu z uvedenej publikécie, ktord mozno v
oblasti masmedialneho prava povazovat’ za jedinecnl.

Dalsou velkou oblastou, ktora ma vsak presah aj mimo masmédii je problematika autorského prava. Viac k nej
Citatel ndjde na internete: http://www.culture.gov.sk/media-audiovizia/autorske-pravo-a-prava-suvisiace-s-autorskym-
pravom
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5.1 Historicky vyvoj k platnému masmedialnemu pravu
Medzi prvé dokumenty, ktoré sa dotykaji masmedialneho prava, st tie, ktoré zarucuju slobodu
prejavu. 26.8.1791 bola vo Francuzsku prijata Deklaracia prav ¢loveka a ob¢ana, ktorej Cl.
11 hovori: ,,Slobodné rozsirovanie myslienok a ndzorov je najvzacnejsie pravo Cloveka. Kazdy
obCan smie hovorit’, pisat a tlacit’ slobodne.“ V rovnakom obdobi za oceanom prebichali
historické zmeny (vznik USA), ktorych vysledkom bola Ustava USA (1787), ku ktorej boli
zakratko pridané prvych 10 dodatkov, tzv. Bill of Rights (1789-1791). Hned’ prvy dodatok
vyhlasoval: ,,Kongres nesmie vydavat zakony obmedzujtce slobodu slova alebo tlace.*
Na naSom Uzemi existoval Case kratko na to tzv. Rakusko-Uhorsky dualizmus, ktory toleroval
inu pravna Uprava v kazdej Casti krajiny:
1863 — tlacovy zakon v Rakisku (upustenie od cenzury), napr.
§28 — nikoho nie je mozné brat' na zodpovednost za vecne pravdivi spravu o verejnom
rokovani snemovni parlamentu.
§19 — musi sa prijat’ kazda oprava, na rovnakom mieste, rovnakym pismom, do dvojnasobku
rozmeru zdarma,
1914 — tlaovy zakon v Uhorsku. Zaviedol pravnu ochranu pre redaktora pred vydavatel'om,
aby nemusel pisat’ v rozpore s vlastnym presved¢enim (vyhrada svedomia).
Ziadost’ o opravu sa mohla odmietnut’, ak:

e od uverejnenia spravy uplynul mesiac,

e oprava nebola napisand v jazyku vydania,

e oprava neobsahovala IBA skutocné zistenie alebo popretie skutocnosti uvedenych

v pévodnom ¢lanku,

e pravdivost opravovanej verzie bolo mozné ihned’ bez pochybnosti dokazat’.

Po vzniku CSR (1918) bola prijata kvalitnejsia rakuska verzia tlaového zakona.

1939 — Ustava SR — ,,...tla¢ové (...) pravo sa zabezpeluje v medziach zdkonnych ustanoveni®
(§84); ,....Sloboda ...prejavu mienky... sa zabezpecuje, nakol’ko nenaraza na ustanovenia
zakonov verejného poriadku a krest'anskych mravov.“ (§85).

1941 — Urad propagandy: podriadena vSetka tlac. Mocou zdkona mu bolo priznané opravnenie
vydavat’ v§eobecne zavdzné smernice pre predbeznll cenzuru tlace.

9. maj 1948 - prijatie Ustavy ustavnym zakonom ¢&. 150 Zb.:

§ 22 ods. 2 Zak. ¢. 137/1948 Zb. stanovil: ,,Prevadzkovat’ rozhlas a televiziu je vyhradnym
pravom Statu” (podla Gregusova, 2010). (Treba poznamenat, ze TV zacala vysielat’ az v
rokoch 1953-54.)

1948 — Ustava CSSR —,,Sloboda prejavuje sa zaru¢uje.
- znarodnenie...

1950 — Z. 185/1950 Zb.:

- ,,vydavanie tlae (...) nemoze byt predmetom sukromného podnikania®,

- ,,Ako novindr zpovolania mohol byt ¢inny iba ten, kto bol prijaty za ¢lena Zvizu
ceskoslovenskych novinarov.*

- zrusenie vSetkych predpisov zékonov z r. 1863.

=> navrat do praveku masmedidlneho ,,prava®.

1966 — Z. 81/1966 Zb.: zasadny obrat k tlaCovému pravu. Nielen zavedenim kategorie
hromadnych informaénych prostriedkov (masmedidlne pravo), ale predovSetkym navratom
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k tradi¢nym tlaCovopravnym instititom (napr. tlacova oprava). Stale vSak tapal okolo cenziry.
Najprv ju zakazal, nasledne tento zédkaz pozastavil.

1990 — AZ Z. 86/1990 Zb. zrusil pozastavenie zikazu cenziry. Okrem zédkazu cenzlry prisla
d’alSia mimoriadna zmena pre slobodu tlace — nahradenie povolovacieho principu pre vznik
tlade registraénym principom. Stat tym stratil rozhodujiice postavenie a mohol len preskiimat’,
¢1 vydavatel’ splnil podmienky, registrovanim len vzal na vedomie vznik nového periodika.

1991 - Zakon ¢. 468/1991 Zb.

2000 — zakon & 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii’’ a o zmene zdkona &. 195/2000 Z.
z. o telekomunikaciach.

2008 - Dna 1. augusta 2008 nadobudol ucinnost’ zakon €. 287/2008 Z. z., ktorym sa meni a
dopina zakon ¢&. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a 0 zmene zékona ¢. 195/2000 Z. z. o
telekomunikaciach v zneni neskorsich predpisov (d’alej v texte len ,,novela zdkona o vysielani
a retransmisii* alebo len ,,novela®).

5.2 Ustavné vychodiska a pramene masmedialneho prava

Pravny poriadok pozostava z hierarchicky usporiadaného systému:
e (stava,
o qstavné zékony a medzinarodné zmluvy,
= zakony,
e nariadenia vlady,
© vSeobecne zavdzné pravne predpisy s podzakonnou pravnou silou.

Ustava je teda zakladnym podmiefiujucim dokumentom akejkol'vek d'aliej pravnej tipravy.
Masmedidlne pravo ma vsak vd’aka ukotveniu SR v medzinarodnych spolo¢enstvach viacero
prameiiov:

1. Ustava SR.

2. Listina zékladnych prav a slobdd.

3. Predpisy medzinarodného prava (ktoré maju prednost’ pred zakonmi SR).

4. Zakony SR.

Na dotvarani masmedialneho prava v SR sa podielaju:
1. Vseobecné sudy na Cele s Najvyssim sutdom SR.
2. Ustavny sud SR.
3. ESLCP.

Najvyznamnej$im zakladnym textom masmedialneho prava je C1. 26 Ustavy SR:
1. ,,Sloboda prejavu a pravo na informacie su zarucenée.
2. Kazdy ma pravo vyjadrovat svoje nazory slovom, pismom, tlacou, obrazom alebo
inym sposobom, ako aj slobodne vyhladavat, prijimat a rozsirovat idey
a informacie bez ohladu na hranice statu. Vydavanie tlace nepodlieha

Retransmisia je prijem a prenos uUplnych a nezmenenych pdvodnych programovych sluzieb alebo d’alSich
zvukovych, obrazovych alebo zvukovo-obrazovych informacii od vysielatel'ov, uréenych na prijem verejnost'ou, ktory sa
uskutoéiiuje prostrednictvom telekomunikaénych sieti alebo zariadeni, alebo prostrednictvom iné¢ho technologického
systému na prijem a suc¢asny prenos programovych sluzieb.
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povolovaciemu konaniu. Podnikanie v odbore rozhlasu a televizie sa moze viazat

na povolenie Statu. Podmienky ustanovi zakon.

Cenzura sa zakazuje.

4. Slobodu prejavu a pravo vyhladavat' a Sirit’ informdcie mozno obmedzit’ zakonom,
ak ide o opatrenia v demokratickej spolocnosti nevyhnutné na ochranu prav
a slobod inych, bezpecnost Statu, verejného poriadku, ochrany verejného zdravia
a mravnosti.

5. Organy verejnej moci maju povinnost primeranym sposobom poskytovat
informdcie o svojej cinnosti v Statnom jazyku. Podmienky a sposob vykonania
ustanovi zakon.

bl

Nositel’om prava na slobodu prejavu je kazdy, fyzickd aj pravnickd osoba, osoba bez
Statneho obcCianstva, alebo skupina o0sob, ktora nemd pravnu subjektivitu (peticny vybor
a pod.).

Podrla ¢l. 13 ods. 1 Dohovoru o pravach dietata: (Aj) ,,Dieta ma pravo na slobodu prejavu;
toto pravo zahfiia slobodu vyhl'adavat, prijimat’ a rozSirovat’ informacie a myslienky kazdého
druhu, bez ohl'adu na hranice, ¢i uz ustne, pisomne alebo tlacou, prostrednictvom umenia alebo
akymikol'vek inymi prostriedkami podl'a vol'by dietata.*

Sloboda prejavu sa priznava kazdému subjektu prava bez obmedzeni danych povahou jeho
pravnej subjektivity (teda sloboda prejavu plati aj pre verejnopravnu televiziu a rozhlas). Za
sucast’” povinnosti demokratického Statu sa poklada primerané zabezpecenie tejto slobody.
Verejnopravne masmédia by mali byt nielen subjektom ale aj adresatom slobody prejavu, ale
podmienky vstupu verejnosti do verejnopravnych masmédii nie su ustanovené.

Ochrana nikdy nemodZe byt natolko rozsiahla, aby sa kvoli jednému pravu potlacali iné
zakladné prava a slobody. Ustavu SR treba aplikovat’ vo vzajomnych suvislostiach.

Prakticky vyznam rozliSenia medzi vymedzenim slobody prejavu a obmedzenim slobody
prejavu sa tyka zodpovednosti za taky prejav, ktorého podstatou nie je uplatnenie, ale zneuzitie
slobody prejavu. Sloboda teda zahfiia aj zodpovednost'.

Jedine NR SR moZe prijat’ pravnu Upravu zasahujliicu do slobody prejavu, a to jedine zdkonom,
nie uznesenim (ako sa oto pokusali svojho casu poslanci presadenim zakazu fotenia
v parlamente).
Zaroveti Ustava SR vylu¢uje rozhodovanie o zdkladnych pravach a slobodach v referende.
3/5 vacSina sama o sebe na obmedzenie slobody prejavu nestaci, musia byt splnené tzv.
materialne podmienky:

e ochrana prav a slobod inych,

e ochrana bezpecnosti Statu,

e verejny poriadok,

e verejné zdravie,

e mravnost.
Obmedzenie musi byt proporéné (primerané) v prisnosti a intenzite k ucelu sledovaného
obmedzenim a nesmie sa stat’ pravidlom.

Ako uvadza Gregusova (2010), medzi dalsie ¢lanky Ustavy, ktoré savisia s medialnym

pravom, moézeme zaradit’:

CL 16, ods. 1 - Nedotknutelnost’ osoby a jej sikromia je zaruéena. Obmedzena moze byt len v

pripadoch ustanovenych zdkonom.

CL 19, ods.1 - Kazdy ma pravo na zachovanie udskej dostojnosti, osobnej cti, dobrej povesti
a na ochranu mena.
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ods. 2 - Kazdy ma pravo na ochranu pred neopravnenym zasahovanim do sukromného
a rodinného zivota.
ods. 3 - Kazdy ma pravo na ochranu pred neopravnenym zhromazdovanim,
zverejiilovanim alebo inym zneuzivanim tidajov o svojej osobe.

C1. 21 - NedotknutePnost’ obydlia, atd’.

Z medzinarodnych pravnych dokumentov s priemetom do masmedidlneho prava treba
uviest’ najma:

e Pakt o ob¢ianskych a politickych pravach (v CSSR platny od 1976),

e Dohovor o pravach dietat’a (V CSFR platny od 1991),

e Eurépsky dohovor o ochrane Pudskych prav a ziakladnych slobdd (V CSFR od 1992),
kl'aiCovym pre masmedialne pravo je predovsetkym ¢l. 10 Dohovoru.

Na rozdiel od Ustavy SR, &l. 10 Dohovoru zvyraziuje popri slobode prejavu aj povinnost
a zodpovednost’.

¢ Eurdépsky dohovor o cezhranicnej televizii.

Napokon osobitné postavenie v systéme eurdpskeho prava maju tzv. Case-Law ESLIP —
studie pripadov ESLP. Case-law ESLP k vykladu auplatneniu ¢l. 10 Dohovoru zahtiia
desiatky rozhodnuti s neprebernym mnozstvom pravnych nazorov ustanovujlicich podmienky
ochrany masmédii aj ochrany pred masmédiami. Vznesenie poziadavky na ochranu Eurdpskym
suidom pre l'udské prava v konani o staznosti bez znalosti case-law Stidu a bez jeho vyuzitia
v staznosti je zvacsa celkom nezmyselné a vopred odkazané na netspech.

5.3 InStitucionilne zabezpecenie zaujmov Statu v oblasti masmedialneho prava
Na uplatitovani masmedialnych prav sa podiel’aji na strane Statu tieto institlicie:
e  Ministerstvo kultury SR,
Ministerstvo dopravy, pdst a telekomunikacii SR,
Ministerstvo financii SR,
Telekomunika¢ny urad SR,
Rada pre vysielanie a retransmisiu.

Pod tieto orgdny spadd mnozstvo institicii a prispevkovych organizacii. Niektoré z nich si
popiSeme blizsie.

Rada pre vysielanie a retransmisiu — Regulacny Statny organ pre ¢innost médii vznikol v r.
1991, az neskor bol premenovany na RpVR (Z. 308/2000). Za osobitni zmienku stoji zasada
parcialnej obnovy €lenstva v rade — cyklicky sa obmiena iba Cast’ ¢lenov Rady. Ide o pravnu
zéaruku istej kontinuity a autonomie.

Poslanim Rady je presadzovat’ zadujmy verejnosti pri uplatiiovani prava na informécie, slobody
prejavu a prava na pristup ku kultirnym hodnotam a vzdelaniu a vykondvat’ Statnu reguléciu
v oblasti vysielania aretransmisie. Rada dba uchovanie plurality v spravodajskych
relaciach.

Rozhoduje o licencidch na vysielanie, registraciach na retransmisiu, dohliada na dodrziavanie
povinnosti uréenych zakonom, uklada sankcie, oznamuje pravidelne EK plnenie vybranych
povinnosti (zostavovanie a zverejiilovanie vyznamnych podujati pre verejnost’ a pod.), dohliada
dodrziavanie Eurépskeho Dohovoru, zucastiiuje sa na tvorbe zdkonov, vyjadruje sa
k medzinarodnym zmluvam, vedie Statistické prehlady o pokryti Gzemia SR signdlom. Je
povinna predkladat’ vyroénu spravu NR SR, zverejiiovat’ prehl’ad platnych licencii, vyuzitych
aj vol'nych frekvencii a i.

Rada ma 9 clenov, ktorych voli a odvolava NR SR. Navrhy kandiddtov mézu predkladat
poslanci, profesijné inStiticie v oblastiach médii, kultary, vedy, vzdelavania a Sportu,
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registrované cirkvi, ob¢ianske zdruZenia obanov so zdravotnym postihnutim. Clenstvo je
okrem iného podmienené dosiahnutym vekom 25 rokov, ob¢ianstvom SR a beztthonnost'ou. Je
nezlucitelné s dolezitymi Staitnymi funkciami, ¢lenstvom v politickej strane alebo s funkciou
vo vydavatel'stve. Toto obmedzenie sa vzt'ahuje aj na osoby blizke ¢lenovi Rady.

Staznost’ na porusenie zakona o vysielani a retransmisii sa podava Rade pisomne, faxom alebo
elektronickou formou. Zo staznosti musi byt’ zrejm¢, ¢im mal byt’ v odvysielanom programe
poruseny zakon, jeho datum a priblizny Cas, a tiez informaciu, voc¢i komu st’aznost’ smeruje.
Totoznost’ stazovatel’a sa nezverejiiuje. Anonymnu staznost’ Rada mdze aj nemusi vybavovat'.

STV

Orgéany STV su: Rada STV, Dozorna komisia STV a generalny riaditel’ STV.

Rada STV ma 15 ¢lenov, okrem inych kompetencii voli a odvoldva generalneho riaditela,
uruje mu odmenu (suhrn roénych odmien nesmie presiahnut sumu rocnej mzdy).
Generalnemu riaditel'ovi STV patri mesacnd mzda rovnajlica sa dvojnasobku platu poslanca
narodnej rady. Funkéné obdobie ¢lena Rady je 6 rokov, kazdé dva roky sa obmiena 1/3 ¢lenov.
Dozorna komisia STV plni niektoré ulohy spojené s dohladom nad riadnym hospodarenim
STV. Ma 3 ¢lenov, z ktorych jedného voli NR SR a po jednom vymenuvaju prezident SR
a vlada SR.

Generalny riaditel’ rozhoduje o vSetkych otdzkach (je Statutdrnym zéastupcom STV), ktoré
nespadaju do kompetencie Rady STV. Okrem toho najmé predkladd Rade navrhy dlhodobych
planov, koncepcie rozvoja a programovej sluzby; predkladd Rade navrh rozpoctu STV. Ma
pravo zacastiiovat’ sa na vSetkych rokovaniach Rady okrem vol'by generalneho riaditel’a. Toho
Rada voli tajnym hlasovanim najmenej 2/3 vacSinou vSetkych hlasov ¢lenov Rady na zaklade
verejného vypocutia kandidatov.

Tla¢ova kancelaria SR (TASR)

Je zriadend ako sukromnopravny subjekt, ale zaroven ako subjekt rozsirujuci informacie, ktoré
si organy Statu Zelaju rozsirit’ k verejnosti. Je to teda spravodajské informacna agentara. TASR
je prispevkova organizacia, ktora je zapojena na Statny rozpocet v kapitole MK SR, zaroven
moze vykonavat’ podnikatel'skll ¢innost’. (Podl'a nazoru generalneho prokuratora TASR vplyv
vlady nevylucuje moznost’ ovplyviiovania jej ¢innosti, okrem toho pravne postavenie ju na trhu
zvyhodiiuje (Protimonopolny trad v r. 2003 sa vyslovil vo viacerych bodoch proti TASR, ked’
td odmietla poskytnit’ cenovil ponuku konkurencnej SITA, resp. ked’ viazala predaj jedného
segmentu informacii s odberom d’alSich).

5.4  Stat v organizacii a ¢innosti masmédii

Popri vytvoreni pravnej istoty v oblasti masmedidlneho prava druhou najvyznamnejSou tilohou
demokratického Statu je organizicia sustavy a ¢innosti médii. Poslanie vSeobecného zdujmu
nemozno uspesne naplnit’, dokial’ nema zéklad v principe plurality.

5.4.1 Dualne vysielanie, pluralita nazorov a priehPadnost’ majetkovych a personalnych
vzt’ahov

Prioritnou ulohou je teda vytvorenie dualnej sustavy, v ktorej existuju rozhlasové a televizne
masmédid ovladané Statom popri sikromnych masmédiach.

Tam, kde existuje mnozstvo vlastnikov masmédii, je vysSia pravdepodobnost’ rdznosti
nazorov, teda ide oistid garanciu plurality. Vyznamnou tulohou S§titu je teda zamedzit
ovladnutiu masmédii jednou osobou alebo malou skupinou o0s6b. Vo vSeobecnosti ide
o pluralitu nazorov, priehl'adnost’ majitel'skych vzt'ahov a ochranu hospodarskej sttaze (vid’
napr. vysSie TASR vs. SITA).
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5.4.2 Organizacia prechodu na digitalne vysielanie

Vyznamnou aktudlnou ulohou je zabezpecenie prechodu z analégového tv-vysielania na
digitalne. Zakon ustanovuje aj Cas zadniku analdgového vysielania (do konca roku 2012).
RozliSenie medzi analégovym a digitdlnym vysielanim mé zasadny vyznam pre Upravu
postupu a podmienok vstupu na trh elektronickych médii. Podnikanie v odbore rozhlasu
a televizie je podmienené udelenim povolenia (licencie) na také podnikanie. Tento pravny
rezim zalozila Ustava SR (na rozdiel od vydavania tlade, ktoré nepodlicha povolovaciemu
konaniu). Objektom povolenia na podnikanie st prenosové cesty, t.j. Cast kmitoctového
spektra pre rozhlasové a televizne vysielanie.

Ako sme spomenuli vyssie, technické podmienky sa prechodom na digitdlne vysielanie
radikdlne menia. Kompresiou dat mozno dosiahnut’, ze na jednej frekvencii sa bude prenasat
niekol’ko programov sucasne, pripadne budu tiect’ data nestvisiace s programom (multiplex).
V sucasnosti technologickd uroveil umoziiuje zaradenie 4-5 programov do multiplexu,
v kratkej dobe to bude priblizne 20 programov. Kmitoc¢tové spektrum bude teda nadalej
obmedzené ale technoldgie ho dokazu vyuzit mnohonasobne. Okrem toho nepdjde len
o terestridlne vysielace (DVB-T), ale tiez o satelitné a kablové (DVB-S; DVB-C). Digitalizacia
vysielania teda bude mat zasadny vplyv na rozSirenie plurality vysielatelov a ponuky
programov.

Na rozdiel od jednosmerného analégového vysielania digitalne sa  spaja s moznost'ou
obojstranného vysielania (teda aj od divaka k vysielatelovi). Vyraznou crtou je aj
asynchronnost’, teda stav, ked’ vysielanie a prijimanie nemusi prebiehat’ v tom istom ¢ase —
divakovi umozni vybrat’ si, kedy bude sledovat’ urcity program (tym relativne strati vyznam
pojem ,,hlavny vysielaci ¢as®).

Technologie teda vytvaraji zéklad pre zruSenie povolovacieho rezimu ajeho nahradenie
registracnym rezimom.

5.4.3 Udelovanie licencii
Jedna z najdolezitejSich kompetencii $tatu (Rady pVR) logicky pravdepodobne zanikne.
Doteraz bolo mozn¢ udelit’ jednej pravnickej osobe alebo fyzickej osobe len jednu licenciu (ak
nejde o monotypovu programovu sluzbu, napr. Markiza — Romantika, Nova Sport). Licencia sa
udel'uje na 8 rokov (pre rozhlas) a 12 rokov (TV).
Pri rozhodovani o udeleni licencie Rada musela okrem inych skuto¢nosti posudzovat’:

e predpoklad zachovania plurality informécii a mediélnych obsahov,

e priehl'adnost’ vlastnickych vztahov,

e priehl'adnost’ a doveryhodnost’ finan¢nych zdrojov,

e vyvazenost programovej skladby aprinos ziadatela vo vztahu k vysielaniu vo

verejnom zaujme,

e skutocnost,, ¢i ziadatel’ neziska dominantné postavenie,

e primerant majetkovu Gcast’ slovenskych osob.
Licencie sa udel'uju zvlast pre celoplosné, regiondlne a lokalne vysielanie. Licencia je
neprevoditel'na na int osobu, a to ani pri predaji podniku alebo jeho cCasti.

5.5 Prava masmédii a novinarov

5.5.1 Redaktorské pravo

Redaktorské pravo je ¢astou masmedidlneho prava, ktord sa tyka postavenie Zurnalistov, t.j.
0sdb, ktoré ako svoje povolanie vyhl'addvaja, spractivaju a rozsiruji informacie v masmédiach.
Tieto pravne upravy st vel'mi dblezité pre sposobilost masmédii plnit’ svoje spolocenské
poslanie ,,strazneho psa“.

Podstatnou otazkou je ochrana Zurnalistov pred osobami, ktoré su v hierarchii organizécie
masmédia vysSie a mdzu ovplyviovat’ postavenie zurnalistu (u nds uz od uhorského zakona
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z roku 1914). Teda nielen masmédia voci Statu, ale aj redaktori vnatri masmédia maji pravo na
nezavislost' (napr. odmietnut napisat’ clanok proti svojmu presvedCeniu). V sticasnej
terminoldgii ide o priznanie vyhrady svedomia.

Platny pravny poriadok SR zvlastne postavenie redaktorom nepriznava a ani im nezarucuje
ochranu, no ¢l. 10 Eurépskeho dohovoru, ktory ma prednost’ pred zakonmi SR, zarucuje
novinarom vidcsi rozsah zakladného prava na slobodu prejavu (Pr.: Fuentes Bobo vs. Spain
/Spanielska televizia TVE).

Sucastou redaktorskych prav je aj vieobecne ochrana pred cenzirou (. 26 Ustavy:
,Cenzura sa zakazuje*). Ani majitel’ sikromnej TV z titulu svojho vlastnictva nie je opravneny
vyslovovat’ zdkazy a prikazy, ktorych povahou, obsahom a uc¢elom je cenzira. Cenzlra je
kontrola obsahu rozSirovanych informacii, kontrola informa¢nych zdrojov, rovnako ako
inStitucionalizacia v podobe predkladacej povinnosti, povol'ovacej povinnosti s moznostou
zakazu. Cenzurou ale moéze byt kazda Cinnost, ak je jej ucelom autoritativne zabranit’ inému
v prejave. Klasifikacnym kritériom teda je, ¢i ide o mocensky zasah (nejde teda len o politické
dovody, obsahy).

5.5.2 Pravo na kritiku

Nijaké pravo priznané kritizovanym osobam nezabezpecuje ochranu pred opravnenou kritikou,
neposkytuje nedotknutelnost’ pred kritikou. To navodzuje otazku hranic beztrestnosti vs.
protipravnosti verejne publikovanych vyjadreni.

Prvky prejavu sa potom usporaduvaju bindrne: na skutkové tvrdenia (spravy) a hodnotiace
usudky (komentare). Kritika je formou vyjadrenia nazoru, patri medzi hodnotiace isudky. Na
rozdiel od skutkovych tvrdeni, ktoré maju objektivhu povahu aje mozné ich objektivne
verifikovat’, maju hodnotiace tsudky vzdy subjektivny charakter (noviny ich zarad'uju na
zvlastnu stranu — komentarov, prip. humor a pod.).

Pripustnd kritika musi vykazovat’ znaky vecnosti a konkrétnosti, ma vychddzat’ z pravdivych
skuto¢nosti. Ak sa vychddza znepravdivych premis, ktorych vysledkom je znevazujuci
hodnotiaci Gisudok, je potrebné takuto kritiku kvalifikovat’ ako nepripustnt. Kritika musi byt
zaroven formou primerana. Miera expresivity nesmie presiahnut’ hranicu, za ktorou je mozné
zrete'ne rozoznat imysel kritizovanu osobu urazit. Pri posudzovani kritiky pdjde teda vzdy
o prihliadanie na okolnosti. Dokonca aj v diskusiach vazneho verejného zaujmu existuju
hranice slobody prejavu (Nilsen and Johnsen vs. Norway).

ESCP k tomu povedal: hranice pripustnej kritiky vlady su SirSie ako hranice kritiky
sikromnej osoby alebo 0sob verejne ¢innych. Na rozdiel od sikromnej osoby politik
nevyhnutne a vedome sa vystavuje skimavému pohl’adu na kazdé svoje slovo a ¢in a
musi prejavit’ vi¢Siu mieru tolerancie.

V tomto zmysle prevzala eurdpska stdna tradicia model zamerickej koncepcie, ktory
vymedzuje okruh osob, ktoré musia strpiet’ kritiku svojej Cinnosti v masmédidch — ide
o doktrinu ,,public figure*“ (ziskava sa splnenim podmienky verejného zaujmu a takisto sa
straca, tento status pre osobu neplati doZivotne). Ale ani public figure nemusi znasat’ zasahy do
svojich osobnostnych prav kritikou takého spravania, ktorého dosledky sa neprenasaju do
verejnej sféry. Napr. uverejnenie fotografii a Clankov, ktorych vyluénym zdmerom bolo
uspokojenie zvedavosti Citatelov ohl'adne sukromia osoby, nemozno pokladat’ za prispevok
k diskusii verejného zadujmu. Aby sa spresnila moznost’ hl'adania takejto rovnovahy, zaviedli sa
konkrétnejSie pojmy — public figure par excellence a relatively public figure.

5.5.3 Pravo na obranu

Masmédia musia poskytnit’ v zdkonnych podmienkach priestor pre nasledujuce:
e povinnost uverejnit’ opravu (ak informéacia obsahuje nepravdivé skutkové tvrdenie),
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e povinnost’ uverejnit’ odpoved® (ak sa uverejnend informacia dotkla cti, déstojnosti alebo
sukromia), Pravo na odpoved’ nesuvisi s pravami na ochranu osobnosti.

e povinnost’ uverejnit’ dodatocné oznamenie (toto pravo ma iba td osoba, proti ktorej sa
viedlo konanie proti osobe a periodické tla¢ alebo agentirne spravodajstvo o tomto konani
prinieslo identifika¢ntl informéaciu),

e povinnost’ uverejnit’ 0znamenie o poruseni zakona,

e povinnost uverejnit’ ospravedInenie.

(Prvé tri sa tykaju prave ochrany osobnosti.)

Cudné je, Ze sa tieto povinnosti lidia v zavislosti od toho, ¢&i ide o printové alebo elektronické
masmédium. Osoba, ktord sa brani, ma voci elektronickym masmédiam S§irSie moznosti —
obsahom obrany nemusi byt len skutkové tvrdenie ale aj hodnotiaci tsudok.

Opravnenym subjektom vsetkych troch prav su len subjekty sikromného prava — fyzické
a pravnické osoby. Z kategorie pravnicka osoba mozno vylucit’ organy Statu aj d’alSie organy
verejnej moci (teda aj vladu). Teda napr. vlada ako institiicia nemoze zalovat’ za svoju kritiku.
Masmédia o novelizacii zakona o periodickej tladi rozsirili nespravne™ Ze pravo na odpoved’
maju aj Statne ainé verejné organy. Ak l'udia v tychto funkciach poskytni pre masmédia
rozhovor o veciach stvisiacich s vykonom ich verejnej funkcie alebo sa inak masmedialne
prezentuji, nemdzu si narokovat ani jedno z predmetnych prav.

5.5.4 Pravo na informacie
Organy verejne] moci maju zadkonni povinnost poskytnit’ informécie. Tato povinnost’ sa
nedotyka public figures.

5.6 Povinnosti masmédii a novinarov

5.6.1 Povinnost’ chranit’ zdroj informacii

Ak odhalenie nejakej informdacie hrozi Skandalom pre vplyvného ¢loveka, prvy uder smeruje
proti ,,zdroju“ informacie. Pre verejnost’, pre ochranu slobody slova a demokracie je ddlezité
zabranit’ takému vyrovnavaniu U¢tov, v prvom rade zachovanim anonymity zdroja — tato
ochrana sa u nds nazyva ,redakéné tajomstvo™ (! vr. 1950 bolo vySkrtnuté zo Zakona, no v r.
1990 ho tam zabudli dopisat’! Tento stav vydrzal 18 rokov, az do schvéalenia terajSieho zdkona
o periodickej tlaci a agentirnom spravodajstve.

Tato pravna uprava nezaklada pravo subjektov z médii nevyzradit® zdroj svojich
informacii, zaklada ich povinnost’! Nezarucuje len ochranu pred priamym odhalenim
totoznosti zdroja, ale poskytuje ochranu aj pred uverejnenim akychkol'vek tidajov, pomocou
ktorych by sa dalo dospiet’ k totoznosti zdroja.

Povinnost’ zachovavat’ mlcanlivost o zdroji informdcii sa v elektronickych médiach
nevztahuje na vSetky informdcie, ale len tie v zakonom urcenych typoch programov:
spravodajskych a publicistickych. Opédt’ je tu rozdiel voci printovym médiam: v printovych
médiach sa vztahuje na vSetky informdcie (trebars aj krizovka).

5.6.2 Povinnost’ dodrziavat’ prava inych
Medzi zdkladné préava, ktoré musi Zurnalista a vydavatel’ dodrziavat’ patria:
e ochrana osobnosti,

,»Sedem hriechov tlatového zakona:* 1. Dava pravo na odpoved’ aj pri pravdivej informacii. 2. Dava pravo aj na

opravu informacii, ktoré nikomu neublizili. 3. Umoziuje dvojiti sankciu — vydavatel ma povinnost’ uverejnit’ opravu i
odpoved’. 4. Vydavatel' je zodpovedny aj za odpovede, ktoré porusuju zakon a dobré mravy, ¢o moze vyvolat' retaz
ziadosti o odpoved. 5. Pravo na odpoved’ maju aj Statne a iné verejné organy, ¢o podla medzindrodnych organizacii
vytvara moznost’ zneuzitia. 6. Redakcia nesmie reagovat’ na odpoved’, Co je protitistavné. 7. Vydavatel’ neméze odpoved’
odmietnut,, inak mu hrozi penazny trest az 150-tisic koran.Nechceme vydavat’ noviny, ktoré Citatela nezaujimaju a
porusuju jeho prava. Preto povazujeme za nevyhnutné vyuzit’ na protest prvé stranky nasich novin.
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e pravo na sukromie,

e pravo na cCest’ a dostojnost (porov. pripad Pfeifer vs. Austria — kritika profesora
a antifasizmus),

e dobra povest pravnickej osoby (ohovaranie firmy),

e ochrana prezumpcie neviny: pripustné novinarske komentovanie stidneho procesu
nesmie obsahovat’ vyhldsenia, ktoré by umyselne alebo neimyselne mohli spdsobit’
zniZenie Sanci osoby na spravodlivé sudne konanie alebo nastrbit’ doveru verejnosti
v ulohu sudcov pri vykone trestného sudnictva.

e obmedzenia rasistickych prejavov (ako ciel’ propagacie, Jersild vs. Denmark),

e obmedzenie prejavu propagujuceho totalitné zmyslanie,

¢ sloboda vyznania a rtthacstvo,

e ochrana moralky: vSetky najddlezitejSie ndrodné a nadnarodné dokumenty sa vzacne
zhoduji, ked ochranu moralky (mravnosti) oznacili za jeden z doévodov
legitimizujucich obmedzenie slobody prejavu. No jednotu sa nedari nastolit
v chapani toho, &o moralke odporuje®.

Ked’ze sa postdenie a hodnotiace kritéria mozu menit’ v Case, v priestore, v kultire a v State,
Statne organy maju v tomto vyhodnejSie postavenie ako medzindrodny sudca, aby vyslovili
relevantny nazor.

5.7 Ekonomika masmédii

Napriek tomu, Ze masmédid vnimame stale predovsSetkym ako kultirne institicie, ony su aj
$pecifickym priemyselnym odvetvim?’. D. McQuail (1999, s. 183) ukazuje z tohto hladiska
viacero zdrojov tlakov na masmédium. Ide najmid o tri oblasti: ekonomika, politika a
technologie.

Vyznamnou hranicou ekonomického rozdelenia medidlneho podnikania vedie medzi
spotrebitel’skym trhom, kde sa beznym zékaznikom predavaji medidlne produkty a sluzby, a
reklamnym trhom, kde sa inzerentom predava sluzba v podobe pristupu k publiku. Va¢Sinou
plati, Ze ,,¢cim vécSia je zavislost’ na prijmoch z inzercie, tym menej je obsah média nezavisly
od zaujmov inzerentov. V extrémnych pripadoch je tazké rozlisit' publikdcie financované
vyhradne z inzercie od spravodajskych relcii (sponzorované programy, public relations).

Na inom mieste (4.3.3) som sa zaoberal reklamou z hl'adiska kultiry a etiky. Nasledujuca
podkapitola bude mat’ dve casti. Jedna sa bude dotykat pravnej Upravy inzerovania a
poskytovania reklamného priestoru, druha bude relativne aktudlnym prehladom obratov v
reklamnom priemysle.

5.71 Reklama ako sloboda prejavu uplatnena na podnikatel’ské (komerc¢né) tucely
Masmédia z prijmov za reklamu ziskavaju podstatni cCast’ financii na svoju existenciu.
Osobitne sa to prejavuje vo vztahu k sukromnym masmédiam.

Podl'a Zékona 308/2000 Zb. § 32, ods. 1: ,,Reklama (...) je akékol'vek verejné oznamenie
vysielané za odplatu alebo inu podobnu protihodnotu vratane vlastnej propagacie, ktorého
zdmerom je podporit’ predaj, ndkup alebo najom tovaru alebo sluzieb vratane nehnutelnosti,

2 . . . A . . o . - . . . .
6 prikladmi tohto problému st literarne diela, ktoré postvali hranice toho, ¢o sa povazovalo za moralne pripustné:

1857 — Flaubert: Madam Bovaryova. 1919 — Goethe: Epigramy a Elégie. 1923 — James Joyce: Ulysses. Napr. Flaubertov
pripad posunul diskusiu smerom k definicii pornografie — o pornografickom charaktere rozhoduje vyznenie celku a zdmer.

Na Slovensku je k jalu 2010 evidovanych 4120 tla¢enych periodik.
Zdroj: http://www.culture.gov.sk/pertlac/modul/tlac/zoznam?func=view;pn=90
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prav a zaviazkov alebo dosiahnut’ iny ucinok sledovany objednavatelom reklamy alebo
vysielatel'om.* Pri jej vysielani sa musi dodrzat’ rad zakazov:

e osobné zadkazy: hlasatelia, moderatori, redaktori spravodajskych a politicko-
publicistickych programov nesmu ucinkovat’ v reklame ani v telendkupe, a to ani v
obraze, ani vo zvuku (Drgonec, 2008, s. 367),

e niektoré¢ programy nesmi byt prerusené reklamou: spravodajstvo, politicko-
publicisticky program, ndbozensky program, program pre maloletych a bohosluzba,

e je zakdzané vysielanie reklamy na tabakové vyrobky, navykové latky a lieky na
lekarsky predpis, zbrane a strelivo,

e tiez na alkoholické vyrobky v ¢ase od 6:00 — 22:00,

e osobitny predpis stanovuje aj vysielanie politickej reklamy (porov. vztah STV a HZDS
v rokoch 1996-1998) a propagécie ndboZenstva ¢i ateizmu,

e je zakazané tiez vysielanie podprahovej a skrytej reklamy (napr. zabery loga v
publicistike a pod.),

e vysielaci ¢as nesmie presiahnut’ 20% denného vysielacieho ¢asu (alebo 12 min/hod.),
resp. 13,3% (8 min./hod.) od 19-22:00.

J. Drgonec (2008, s. 379-381) uvadza i d’alSie pravne obmedzenia vysielania reklamy a
telenakupu. Nesmu:

e poruSovat’ slobodu a rovnost’ v dostojnosti a pravach l'udi a vyvolavat’ u nich pocit
strachu,

e obsahovat akukol'vek diskriminiciu na ziklade pohlavia, rasy, farby pleti, jazyka,
narodného alebo socialneho pévodu...,

e Utocit’ na vieru a nabozenstvo, politické ¢i iné¢ zmyslanie,

e nabadat’ na konanie, ktoré poSkodzuje alebo ohrozuje zdravie, prip. zivotné prostredie,

e obsahovat’ ni¢, ¢o by mohlo poskodit’ zaujmy maloletych a ¢o by nezohl'adiovalo ich
osobitni vnimavost, prip. zneuzilo ich neskusenost a dovercivost (napr. aj
zneuzivanim doveryhodnych oséb — ucitel'ov, rodicov...),

e priamo nabadat’ maloletych, aby presviedcali svojich rodicov alebo iné osoby o kupe,

e bezdovodne zobrazovat maloletych v nebezpecnych situdciach, nabadat’ maloletych na
nakup tovarov, ktorych predaj sa tymto osobam zakazuje,

e vysielana reklama na lieky nesmie:
© byt urCend maloletym,

o prirovnavat’ liek k potravinam alebo ku kozmetickym vyrobkom,
o propagovat’ ucinky lieku poukazovanim na vysledky dosiahnuté u konkrétnych
0sob,
© obsahovat' odporucanie vedcov, lekarov alebo zndmych osobnosti, ktorych
popularita by mohla nabadat’ na pouzitie lieku.
Specifickym typom komerénej relacie je sponzorovany program. Zakazané je sponzorovanie
spravodajstva (s vynimkou pocasia a dopravnej situacie), Sportového spravodajstva (pozor,
neplati napr. pre priamy Sportovy prenos, ide tu vyhradne o spravodajstvo), programy
politickej publicistiky.

5.7.2  Aktualny prehPad obratov a ziskov v sektore reklamy a propagacie

Stale trvajuca, hoci podla optimistickych scendrov uz doznievajica, ekonomickad kriza
vyznamnym spdsobov zasiahla sektor reklamy. Ked’ze sa mnohi velki zadavatelia stretli s
potrebou radikélnych Setriacich opatreni a zéroven so znizenou kupyschopnostou, resp.
platobnou disciplinou odberatel'ov, jednym z prvych segmentov, ktory doplatil na tito situdciu
bol marketing a reklama.
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Podrobny prehlad vyvoja pravidelne vydava najznamejSi tematicky orientovany casopis
Stratégie v spolupraci s vyskumnymi agentGrami. Cerpat budem teda predovietkym z
aktualneho (ale tiez dlhodobého) prieskumu agentir AC Nielsen a TNS SK.

Finan¢nt a ekonomickl krizu mozeme dokumentovat’ nasledujucou tabul’kou. Pre jednoduchsi
prehlad som vybral len posledny dokumentovany mesiac (mdj 2010) a porovnavam ho s tym
istym mesiacom v predchadzajicich rokoch. M4j je zaroven vypovednym aj z iného dévodu —
reklamny trh je v tomto mesiaci priblizne na priemernej urovni (v porovnani s januarom-
februarom a julom-augustom, kedy prichadza k poklesu a naopak s novembrom-decembrom,
kedy prichadza k enormnému narastu objednavok). K udajom® este jednu poznamku: reklama
monitorovana spolo¢nostou TNS SK je oceniovana podla oficidlnych cennikov a nezohl'adiiuje
ziadne bartre ani zlavy. Ide teda o odhad, ktory moze byt voci skutocnej realite vyznamne
odli$ny, pretoze média pouZzivaju rozne stratégie predaja reklamného priestoru (napr. inzertné
oddelenie jedného média pracuje s drahSim cennikom ale vyraznejSimi zlavami v porovnani s
inym, pricom pocas krizy sa zl'avy pohybovali aj vo vyske -50-06%).

Graf'¢. 1 Vydavky na reklamu - maj 2004-

2010
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Tab. ¢.1 - Vydavky na reklamu - maj 2004-2010 (zdroj: Strategie.hnonline.sk)

Medzi najvéacsich zadavatel'ov spravidla patria vyrobcovia automobilov (16,8%-ny podiel v
roku 2010; 13,2% v r. 2008), telekomunika¢né spoloc¢nosti (15,4% v r. 2010 / 26,1% v r.
2008), banky (14,8% / 16,2%), obchodné spolo¢nosti (10,7%), masmédia (9,7%), spolo¢enské
organizacie (8,4%), vyrobcovia lie¢iv (7,2%), nealkoholickych napojov (7,2%) a
alkoholickych napojov (4,9%), ale tiez vyrobcovia kozmetiky a sladkosti.

Za maj 2010 medzi top inzerujucich vyrobcov patri Unilever SR (3,3 mil. €, -16,5% v
porovnani s r. 2009), Orange Slovensko (3,1 mil. €, -30,4%), T-Mobile Slovensko (2,9 mil €, -
10%), Lidl SR (2,1 mil. €, +350%), Heineken Slovensko (2,1 mil. €, -36,7%), Coca-Cola
Slovakia (1,4 mil. €, +5,3%), Skoda Auto (1,4 mil. €), Telefonica O2 (1,0 mil. €), z politickych
stran oficialne najviac preinzerovala v r. 2010 SDL (0,6 mil. €).

Udaje st monitorované v televiziach (Jednotka, Dvojka, Trojka, JOJ, Markiza a TA3) a na rozhlasovych staniciach

(Slovensko 1, radio Expres, radio Okey, FUN radio, radio Viva, radio Jemné melodie). Monitoruju sa sponzorské odkazy a
reklama zaradena do reklamnych blokov. Monitoring tlade zahfiia viac ako 120 novin a &asopisov. Udaje o vonkajsej
reklame su prevzaté od spolocnosti: akzent media, bigfish media, Bigmedia, euroAWK, Gryf, ISPA, JCDecaux,
Mobilboard, Nubium, Sanca a Rabaka. Udaje o kinoreklame st prevzaté od spolo¢nosti Palace Media a Continental Media.
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Prirodzene najvyznamnej$im segmentom reklamného trhu su televizie. Ako vidno v grafe €. 2,
je v nich preinvestovanych viac ako 75% vsSetkych reklamnych prostriedkov. V ramci
televiznych vysielatel'ov vedie v ziskovosti suverénne TV Markiza (445,2 mil. €/2009, resp.
774,5 mil. €/2008). Nasleduje TV JOJ (240,9/2009, resp. 470 288 053 /2008), Jednotka (83
929 863/2009, resp. 74 633 658/2008) a TA3 (16 159 981/2009, resp. 19 014 253/2008).

Objemy reklamy v jednotlivych segmentoch v r. 2008
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Graf ¢. 2 Objemy reklamy v jednotlivych segmentoch v mil. € za r. 2008
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Objemy reklamy v jednotlivych segmentoch v r. 2009
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Graf'¢. 3 Objemy reklamy v jednotlivych segmentoch v mil. € za r. 2009

Ako vyplyva z nasledujuceho grafu ¢. 3, ktory popisuje ti isti problematiku s idajmi z roku
2009, zda sa, ze najviac sa finan¢na kriza dotkla televiznych vysielatel'ov. Skreslenie udajov tu
vSak musi byt vysoké, pretoze v roku 2009 bolo evidentné, Ze mnoho vydavatel'ov tlace ma
vel'ké problémy s prezitim na reklamnom trhu (Trend, viaceré dvojtyzdenniky a pod.).
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Zvlast dynamicky sa rozvijajucim reklamnym segmentom trhu je internetova inzercia.
Existuje niekol’ko druhov internetovej reklamy: Najdolezitejsi druh reklamy je bannerova
reklama. Dalej textova (jednoducha riadkova inzercia), li§tova, alebo menej prijemnéa pop-
up reklama (,,vyskakujice oknd*) a taktiez hromadné rozposielanie zvicSa komercne
zameranych e-mailov, tzv. spam. V dnesnej dobe sa u nads do popredia dostava PPC reklama
(Pay per Click), kde si inzerent plati za kazdé jednotlivé zobrazenie jeho webstranky na
zéklade klikov na reklamny odkaz (banner). Lidrami v tomto type reklamy st Google
AdWords a eTarget. Odhady jej rastu v najblizSich rokoch v Eurdépe su niekol'ko nasobné
(seoprojekt.szm.sk). Ddlezitym sa tu stdva predovSetkym tzv. direct advertising, alebo
kontextova reklama (textové odkazy nasadzované na zdaklade kluicovych slov).

Server hnonline.sk uvddza medzi najvacsie vyhody internetovej reklamy: cenu - internetové
reklamné formaty s vyrazne lacnejsie ako printové a tym efektivnejSie; interaktivitu - internet
ako jediné médium poskytuje moznost’ okamzitej reakcie (kliknutie) jedinca zasiahnutého
reklamou (t istdt moznost mé vSak aj Citatel' tlace, napr. zatelefonovat, pozn. autora);
multimedialitu - internetova reklama pontika moznost’ prepojit’ text, obraz, animdciu, zvuk,
video; cielenie - den, Cas, region, frekvencia a pod.; meratelnost - u€innost’ kampane mozno
vdaka online Statistikdim sledovat’ prakticky okamzite po jej nasadeni; atraktivna cielova
skupina - na internete sa pohybuju hlavne vzdelani 'udia v mladom a strednom veku.

Ako uvadza server sme.sk, zadavatel sa moze riadit’ pri vybere vhodnej stranky pre svoju
inzerciu Statistikami AIM — Asociacie internetovych médii, ¢o je organizéicia, ktord meria
navstevnost’ slovenskych stranok a jej vysledkami. Niektoré jej Cisla s volne dostupné na
http://online.aimmonitor.sk/ola2.php

Podla vyrocnej spravy Asociacie internetovych médii (AIM) objem internetovej reklamy
¢lenskych serveroch Asociacie dosiahol v roku 2009 23,3 mil. €, ¢o predstavuje oproti roku
2008 medziro¢ny pokles o 5,4%. Ide o prvy pokles od roku 2004, z ktorého pochadzaji prvé
udaje. Spomedzi typov internetovej reklamy si nadpolovicny podiel stale udrziava bannerova
reklama s 52% (12,1 mil. €), na druhom mieste s 22% nasleduje riadkova inzercia (5,7 mil. €)
a na tretom vyhl'adavanie s 16% (3,8 mil. €).

O inych objemoch hovorime v segmente internetovej reklamy vo svete: Server eMarketer.com
v jednej zo svojich analyz odhadol, Ze zisk globalnej socidlnej siete Faceboook sa tento rok
takmer zdvojnasobi. Kym v minulom roku spolocnost’ zarobila na reklame celosvetovo
priblizne 665 miliénov americkych dolarov, tento rok strzni okolo 1,285 miliard dolarov.
»internetova reklama je casto negativhe vnimana pouzivatePmi, hlavne z dovodu na
Slovensku rozsirenych nestandardnych formatov, ktoré prekryvaju text, ¢i zavadzaju na
strankach. Vela inzerentov tento fakt reflektuje a postupne prechadzajii na menej agresivne
formy reklamy* (seoprojekt.szm.sk). Nehovoriac o agresivnych druhoch internetovej reklamy
ako st spam ¢i pop-up.

Dalsim problematickym bodom hodnotenia efektivity internetovej inzercie je samotny
clickrate (pocet kliknuti / pocet zobrazeni), ktory sa sice da na prvy pohlad jednoducho
Statisticky vyhodnotit’, ale vzdy potrebuje aj hlbsiu analyzu. Klikol ¢itatel’ na odkaz ndhodou a
s hnevom sa rychlo zo stranky vratil alebo ho naozaj reklama zaujala? Zadal priamo nazov
firmy do vyhl'addvaca (teda prvotnl informaciu o firme mal odinakial’) alebo cez inzerovany
odkaz?

Celkom novym fenoménom v internetovej reklame je vyuzivanie socidlnych sieti a celkovo
socialneho kontextu reklamy. Napr. lider na trhu Facebook vyvinul $kdlu novych merani
reklamy: socialny kontext predstavuje I'udi, ktorych konkrétna stranka, udalost’ alebo aplikacia
zaujali, €1 ju oznacili ako “like”. Facebook takéto online endorsmenty prirovnava k tradi¢nym
“word-of-mouth” odporucaniam od priatel’'ov, ktoré zvysuji hodnotu a relevantnost’ reklamy.
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Zhrnutie

Ulohy:

1.  Zistite (napr. v publikdcii J. Drgonca, 2008), aké ndlezitosti si potrebné pre
podanie podnetu na Radu pre vysielanie a retransmisiu.

2. Pomenujte aspoit 5 pripadov v historii postkomunistickej Slovenskej republiky,
kedy prislo podl'a vas k zdvaznému poruseniu slobody slova.

3.  Pomenujte konkrétne aktudlne pripady porusovania pravneho ¢i etického kodexu
reklamy. Zdovodnite Vase tvrdenie.

4.  Pokuste sa zistit’ redlne (nie cennikové) ceny inzercie v tlatenych aj elektronickych
médiach vo Vasom regione. Aké premenné ich ovplyviiuji? Za akych podmienok by
regiondlne masmédium podporilo VasSu pripadni socidlno-pedagogickt akciu ako
medialny partner?
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6 PROCES MEDIALNEJ KOMUNIKACIE

Proces tvorby medidlneho obsahu ma viacero etap, pricom v kazdej na ¢initel'ov tohto procesu pdsobi
mnozstvo vplyvov. Ide o komplikovani oblast’ skimania a analyzy, nielen preto, Ze tieto vplyvy
nevieme celkom presne identifikovat’ a odhadnut’ v jednotlivych pripadoch ich zavaznost, ale aj preto,
ze v kazdom type masmédia sa tvorivé procesy lisia.
Ako tvrdi D. McQuail (1999, s. 213), zasadne urujucim pre tvorbu medialneho obsahu je prostredie,
v ktorom sa tvori, teda samotna medidlna organizacia. Na jednej strane ide o Strukturujice (pevné)
¢initele (velkost’, forma vlastnictva, funkcie, viazby na d’alSie organizacie, medzinarodné vézby atd’.),
z ktorych potom vychadza vnitorna kultira organizacie, spdsob jej vedenia, ktoré zasa ovplyviiuje
spravanie tychto organizacii. Je tu mozné identifikovat’ ,,dve hlavné otazky (s. 214):
e Aku mieru slobody mé masmedialna organizacia vo vzt'ahu k okolitej spolocnosti a aké vel'ka
miera slobody je mozna vo vnutri samotnej organizacie?
e Ako je vysledny produkt ovplyvneny medialne-organiza¢nymi rutinami a postupmi pri vybere
a spracovani obsahu?*
K odpovediam na tieto otazky existuje niekol’ko hypotéz:
1. Obsah odraza spolocenskt realitu (masové média su zrkadlom spolocnosti).
2. Obsah je ovplyvneny socializaciou a postojmi medidlnych pracovnikov (rozhodujici je
komunikator).
3. Obsah je ovplyvneny medidlne-organizacnymi rutinami.
4. Obsah je ovplyvneny spolo¢enskymi institiciami a silami.
5. Obsah je funkciou ideologickych pozicii a upeviiuje status quo.
Je zjavné, Ze vyslednd podoba medialneho obsahu je skor vysledkom stavov 2-5, nez prvého, ktory je
skor idealisticky a teoreticky.
Treba si vSak uvedomit, ze tieto tedrie sa vzt'ahuji najmid k modelu masmédia, ktoré vystihuje
predstava nezavislych novin, kde sa vSetky zasadné Cinnosti (riadenie, kontrola, spracovanie sprav,
tla¢ a distribucia) odohravali pod jednou strechou. V mnohych inych typoch masmédii alebo aj v
ramci jedného masmédia v réznych typoch medidlnych produktov je vSak skutocnost’ taka, ze sa
jednotlivé prvky produkcie deju oddelene v Case aj priestore (napr. hudobna produkcia alebo vyroba
filmov ¢i zadbavnych relécii pre TV).
J. Dimmick aP. Coit (1982) uvadzaju viacero réznych urovni, na ktorych moze byt voéi
masmedialnej organizicii uplatiiovany vplyv a moc: supranacionilna uroven (medzinarodné
regulacné sily /porov. podkap. 5.3/ a nadnarodné firmy); spolo¢nost’ (kultiira naroda, Statna moc alebo
institucie, prip. politické strany); priemysel (superiace medidlne firmy — konkurencia, inzerenti);
supraorganizacna urovenn (konglomeraty /vid spolupraca masmédii CME — TV Markiza, TV
NOVA); komunita (mesto, miestne podniky); vnutroorganizaéna trovei; individualna troven®
(spolocenské zazemie, osobné postoje, profesionalizmus, pohlavie, etnicky povod...).
Z toho vyplyva, Ze produkcia masmédia nie je ovladana ¢isto trhovymi silami alebo politickou mocou,
ale tiez nepisanymi spoloc¢enskymi a kultirnymi konvenciami. Niektoré tlaky sa tak vzajomne rusia
alebo vyvazuji (napr. obhajoba zaujmov publika vs. tlak inzerentov a pod.*®). Ak viak takymto tlakom
masmédium podlieha, prichddza najméd v spravodajskych Zanroch k manipulativnym praktikam
(blizsie vid’ kap. 7).

¥ Vsimnite si, e na Slovensku chybajii skutoéné novinarske osobnosti, ktoré by davali jednoznaény vlastny raz

medialnej tvorbe.
% Dobrym prikladom st relacie zamerané na novinky zo sveta automobilov: len mélo z nich dokaZe byt skuto¢ne
nezavislymi a kritickymi, kritizuju totiz prave svojich dodavatel'ov, ale najsledovanejSimi su prave tie.
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6.1 Proces tvorby masmedialneho obsahu
Celkovy proces tvorby masmedialneho obsahu (najmé spravodajského) a jeho prezentacie sa
pokusim znazornit’” dotvorenou pdvodnou schémou (vid’ graf ¢. 4) spracovania obsahu vo
vnutri organizacie autorov R. Ericsona a kol. (1987).

Zdroje
Proaktivne a reaktivne

Gatekeeping/ i

Zadanie Cinnosti
a predstavenie témy

Napady «—>

spravodajcov

' !

Porada
Sluzby tlacovych

Kritéria < .
agentar

vyberu
Rozhodnutie o sposobe zverejnenia

!

Kone¢na redakéna dprava

Spitna '\

Samotna sprava viizba

Technolégk* Disperzné
publikum

Regulatori

graf ¢. 4: Clanky procesu masovej komunikécie®|

Masmedialny obsah ma svoj povod v napade a ten zas v podnete z realneho prostredia a ten
zasa moze mat’ viacero zdrojov. Niekedy sa deje tento proces naopak: najprv je napad
(,,N4jdite nieCo na tamtoho politika®), az potom hladanie podnetnych zdrojov. Hudobny
priemysel vykazuje iny model: zlozenie piesne — demonahravka (sutaz o vydavatela) —
nahravka (produkcia) — spracovanie a promo (uvedenie na trh) — distribucia — spotreba.

V procese masovej komunikicie prichddza k istej symbidoze masmédia zastipeného
spravodajcom so svojimi zdrojmi a kontaktmi. Spravodajstvo je teda ,,Casto skor referovanim o
tom, ¢o o udalosti povedali vyznamne postavené osoby, nez referovanim o samotnych
udalostiach* (McQuail, 1999, s. 243). Na zachytavanie informacii slazi tzv. spravodajska siet’
(metafora povodne od Tuchmanovej, 1978, in McQuail, 1999, s. 245): najjemnejSie oka tejto
siete predstavuju spolupracovnici, na vac¢Sie ryby su potom spravodajcovia a spravodajské

31 Graf je upraveny, povodne Ericson a kol. (1987, in McQuail, 1999, s. 257).
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agentury — postavenie v informacnej sieti urcuje, koho informacia bude pravdepodobne uznana
ako sprava (s vynimkou vlastnych spravodajcov, ktori maji prednost’ pred agentirnou
spravou). Spravodajska siet’ sa zosiliiuje tam, kde je koncentrovana moc.

Specifické postavenie v presadzovani obsahu do spravodajstva maju profesionalne agentiry
venujuce sa ,,public relations* (PR, vzt'ahy s verejnost'ou). Sebaprezentacia firmy, ¢i sponzora
programu nie je samo o sebe nemoralna, problém nastiva, ak sa cielend komercna informécia
podava ako seridzne spravodajstvo, prip. dostava v masmédiu istd firma nevyvazene velky
priestor”.

Len maly podiel informacii, ktoré v spravodajstve dostaneme, je vysledkom vlastného usilia a
skiimania novindrov (tzv. investigativny Zaner). Trend vzostupu lacnych (zadarmo) a
rychlych internetovych spravodajskych portdlov mé za nasledok upadok tohto kralovského
novinarskeho Zanru.

M. Fishman (1980, in McQuail, 1999, s. 243) tvrdi, Ze ,,niekedy je treba (spravodajsky) obsah
vyhl'adat’ alebo si ho ,,objednat* vopred, inokedy mdze byt ,,objavenie* udalosti systematicky
naplanované. Niekedy tiez musi byt obsah interne vyrobeny...“. Existuje mnoho zaverov o
tom, Ze pldnovanie spravodajského pokrytia budicej udalosti silne ovplyviiuje podobu
vyslednej spravy™.

Obcas je v zdani akejsi interaktivity vyzyvané priamo publikum, aby sa zapdjalo (prave
poukazovanim na zvlastne udalosti - ,,VaSe spravodajstvo!*) do tvorby masmedialneho obsahu,
avSak cez branu masmédia (vid’ niZSie gatekeeping) prejde len to, ¢o ladi so zdujmami danej
organizacie.

Gatekeeping — vyber obsahu (,,gatekeeper - strazca brany*). Ide o ndzov vyjadrujici proces
vyberu informadcii, ktoré prejdu branou spravodajského média do spravodajstva. Povodne
termin pochadza zo socidlnych $tudii rodiny, konkrétne procesu kontroly vydavkov na chod
domacnosti. V masmedidlnej organizécii ide zvicsa o pracu riadiacich pracovnikov (vlastnici,
vedenie, editori, hlavni redaktori,...), ktori rozhoduju, ktoré informacie budu zaradené do
komunika¢ného procesu. St rdzne kritéria, na prvom mieste je vSak snaha oslovit’ ¢o
najvicsie publikum. Sustavne a systémovo vSak vyber obsahu podlicha organizacnym a
ideologickym vplyvom, o ktorych piSem vysSie. V istych pripadoch je mozné povazovat’ ich
zakroky za formu internej cenzury. Celkovo ,,organizacné procesy, ktoré st do vyroby
zapojené, maju spravidla velmi hierarchickd, nie demokratickii ¢i kolegidlnu podobu
(McQuail, 1999, s. 255).
Medzi faktory ovplyviiujuce vyber sprav D. McQuail (s. 248) zarad’uje nasledujuice:

e vplyvni 'udia maju lepsi pristup,
osobné¢ kontakty maju vplyv na to, Comu sa venuje pozornost,
miesta, kde k udalostiam prichadza,
miesta, kde sa nachadzaji média,
miesta, kde sa sustred’'uje moc,
vzdialenost,

2 Zndmym a velmi preciznym v posudzovani profesionality spravodajskej produkcie je blogger a byvaly novinar

Gabriel Sipos. On nedavno upozornil na tzv. &ierne a biele zoznamy televizie TA3, ktoré televizia vedie o ,,spriatelenych®
firmach, resp. ich opozitach. Napr. ,,medzi spolo¢nostami na bielom zozname je aj Volkswagen a tiez koncernova znacka
Seat. Ked” sa pred ¢asom na webe televizie objavila upravena agentiirna sprava o restrukturalizacii zavodov Seatu v
Eurépe, vedenie redakcie dalo spravu stiahnut. Zmienku o prepustani 'udi a premiestiiovani vyroby museli zrusit. S
dovetkom, ze ak o Seate informovat’, tak len pozitivne* (medialne.sk)

3 Napr. informovanie o naviteve papeza Benedikta XVI. vo Velkej Britanii ovplyvnili vlastné masmedialne
konstrukcie, ktoré predpokladali burlivy odpor (dokonca avizovali zatykac na papeza). V skutocnosti islo o vel'mi dostojnu
navstevu s mnozstvom priaznivcov, masmédia vSak uz predisponovali s urcitym postojom a toto nasledne krivilo
spravodajstvo a spdsobilo jeho nevyvazenost’. (Inou otazkou je ideologicky zadmer takychto pred¢asnych konstrukcii — v
tomto pripade napr. snaha zabranit’ zjednocovaniu katolickej a ¢asti anglikanskej Cirkvi, ktoré je na spadnutie.)
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e Casovost udalosti (novost’ a zavaznost),
e nacasovanie udalosti vo vztahu k cyklu vyroby spravodajstva.
DetailnejsSie rozobera kritéria vyberu masmedialneho obsahu M. Ilowiecki (porov. 2003, s.
74-79):
Kratke trvanie spravy.
Lahké spozorovanie.
Originalita. Vynimoc¢nost’. Jedinecnost’ — prestiz masmédia (tzv. ,,s6lokapor).
Jednoznacnost’. Konkrétnost'.
Stlad s o¢akavaniami.
Prekvapivost’.
Aktualnost’ — byt prvy alebo mat’ exkluzivnu spravu je pri rozhodovani a hladani
priorit v novinach ¢asto najvyznamnejSim faktorom.

8. Vyznam — ide o diskutabilni kategériu, pretoze samo masmédium déava udalosti
vyznam svojou pozornost'ou a naopak ignorovanim mdéze objektivnu vyznamnost’ inej
udalosti potlacit’.

9. Blizkost’ prijemcu. Personalizacia — informacia cez pribeh jednoduchého cloveka
(typické najmé pre bulvarne masmédia, porov. podkap. 4.3.1).

10.Predvidavost’.

11.Délezitost’ pre prijemcu.

12.Spojenie s inymi udalost’ami, javmi a procesmi.

13.Koncentracia na osobnosti.

14.Rozli¢nost, striedanie typov a obsahov sprav.

15.Doéveryhodny pramen.

16.Drastickost’, negativizmus.

Niektoré podmienky som v porovnani s Ilowieckeho originalom skumuloval. V kazdom
pripade plati, Ze nie je mozné vSetky naraz naplnit, dokonca sa niektoré navzajom vylucuju.
Na jednej strane napr. masmédium pracuje v istom danom kultirnom kontexte, ¢o vytvara v
publiku ocakévania na povahu informacie (bod 5), na druhej strane vSak v rdmci toho istého
kontextu moze masmédium priniest’ prekvapujuce spravy (bod 6). Gatekeeper sa teda snazi
splnit’ ich ¢o najviac, pricom vznik4 fenomén rutiny a stereotypizacie vyberu. Masmédium
si Casom vytvori osvedCeny systém tvorby, spracovania a prezentovania urcitych
uprednostiiovanych tém. Walter Lippman (1922, in McQuail, 1999, s. 241) poznamenal, Ze
,bez Standardizacie, bez stereotypov, bez rutinnych tsudkov, bez celkom bezohl'adného
prehliadania krehkosti by kazdy redaktor zomrel z roz€ulenia“.

Spravy — ide o samotny vysledok — produkt spravodajskej Cinnosti. Vo vSeobecnosti
informéacie v masovej komunikacii st spravidla urené na kratkodobé pouzitie, su casto
navzajom izolované. Hoci maju jednotlivé spravy kratke trvanie, ked’ze ide o nepretrzity jav,
ako mnozina sa vyznacuju nepretrzitostou. Spravy sa zarovenl vyznacuju opakovatel'nostou.
Masmeédia ponukaju sice informécie vzdy iné, ale tematicky, zdnrovo a obsahovo podobné.

Nk Wb =

Kratka odbocka k novinarskym Zanrom

Zvycajne hovorime o dvoch hlavnych skupinach novinarskych zanrov — o spravodajstve a
publicistike, i ked treba povedat, ze medzi jednotlivymi zanrovymi utvarmi nie su vzdy
evidentné, jasné a zretelné hranice. Rozdiel medzi spravou a komentarom je vSak doélezity z
pravneho hl'adiska. Iné dosledky a vymahatelnost’ ma skutkové tvrdenie (sprava) a iné vlastny
usudok (komentar) (porov. podkap. 5.6.2). Na tomto mieste si zoberieme na pomoc uzitocnu
prirucku, ktora vznikla pod editorskym vedenim prof. TuSera Vyddvame skolsky casopis, aby
sme priblizili konkrétne tvary novinarskych zanrov.

Tuser a Sand (2005, s. 7n) rozdel'uju Zanre do dvoch hlavnych skupin, ako sme ich pomenovali
vyssie, a publicistiku este d’alej ¢lenia na racionalneho typu a emocionalneho typu.
Spravodajstvo je sihrn novinarskych prejavov, ktoré vecne, stru¢ne a presne priblizuju
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aktualnu ¢i neznamu udalost’ SirSej verejnosti. Rozoznavame tri postupy spracovania spravy:
chronologicky (podl'a casovej postupnosti), logicky (od najdélezitejSieho k menej podstatnym
detailom) a dynamicky (od najatraktivnejSieho faktu).

Zhzené delenie spravodajstva predstavuje Styri zanre: sprava (kratka, rozsirena, uradnd), referat,
spravodajsky rozhovor, riport. Ulohou spravodajskych Zanrov je odpovedat na Sest
zakladnych otazok: kto?, ¢o? kedy? kde?, ako, akym sposobom?, preco?

Kratke spravy mozu mat’ svoje stale miesto (noticke: ,,Zo sveta®“, ,,V skratke™), alebo ide o
agentirne flese (telegraficky kratke spravy), pripadne vo forme jednostipca so samostatnym
nadpisom. Rozsirena sprava interpretuje alebo dopliia (rozsiruje) kratke spravy.

Referat je sthrnna novinarska informacia (referujuca sprava) z priebehu verejnych podujati,
zasadani, schodzi a pod. Na rozdiel od spravy neoznamuje len zaciatok a vysledok udalosti, ale
opisuje jej priebeh a vysledky v Casovej, okolnostnej a obsahovej komplexnosti. Vyuziva
rozpravacie prvky. M6ze mat’ aj komentujici zaver s dojmom, prip. hodnotenim autora.
Spravodajsky rozhovor forma vyuziva najmi na zaujatie stanoviska zodpovednej autority k
aktualnej téme. Vyznacuje sa stru¢nostou a vecnym oznamovacim Stylom.

Riport je zivy opis aktualnej udalosti alebo javu. Rozsahom je dlhsi ako sprava, ale kratsi ako
reportaz. Pouziva obrazné opisné prvky a vypoved’ ma viac subjektivizujiice tendencie. Venuje
sa originalnym pribehom, ¢i zaujimavym podujatiam.

Do publicistiky racionalneho typu (analytické Zanre) zaraduju autori uvednik (editorial),
ktory je akymsi - programovym c¢lankom novin, zastavou novin, filozofiou vydavatela. Je to
novinarsky prejav, ktory sa orientuje na aktualny problém v case, ked’ periodikum vychadza.
Klacovym analytickym zanrovym typom je komentar. Vysvetluje pri¢iny udalosti, zaujima
stanovisko k situdcii a naznacuje perspektivy, pricom vychadza z toho, Ze Citatel’ uz ma zékladné
informacie. Medzi jeho klasické znaky patria presved¢ivé argumenty, odkryvanie podstatného,
polemika s protivnikom, vyuZzivanie kontrastov a iderna pointa. Podobnym zanrovym typom je
poznamka, je kratSia. Naopak, dlhsim, hlbsie analytickym a tym padom viac odbornym je
rozbor. Specifickym typom analytického Zanru je recenzia.

Dal§im podstatnym Zanrovym utvarom je publicisticky rozhovor. Je to metddou dialogu
spracovany novinarsky zaner, stavajuci na otazkach a odpovediach, vyuZzivajici okrem iného aj
repliku a jemne provokujici ton. Na rozdiel od spravodajsky struéného mikrointerview sa v
tomto novinarskom prejave autor stadva opytovanému omnoho rovnocennej$im partnerom, od
interviewovaného vyzaduje vyslovenie nazoru, postoja alebo zhodnotenie kvality udalosti.

Do publicistiky emocionalneho typu radia autori reportaz, fejton, besednicu, esej (naciera do
humanitnych problémov a objavuje pre Citatela nové, zatial menej zndme nazory na chod
spolo¢nosti), glosu, stip&ek, entrefilet, causerie, &rtu a kurzivu.

Autorom pouZzita a odporucana literatiara:

JACZ, L., ed. Mala encyklopédia zurnalistiky. Bratislava : Obzor, 1982.

TUSER, A. - FOLLRICHOVA, M. Teéria a prax novindrskych Zinrov I. Bratislava : Univerzita
Komenského, 1998, druhé vyd. 2001.

TUSER, A. Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 1999, druhé vyd. 2003.

VELAS, S. Teéria a prax novindrskych Zinrov II. Bratislava : Univerzita Komenského, 1997,
druhé vyd. 2000.

Spracované podla Tuser, A. - Sand, J. Vydavame Skolsky casopis.

Spétna vizba je v masovej komunikacii prakticky vylucend, informac¢ny tok je jednosmerny
a nepredpoklada a zvdcSa ani neumoziuje spatnii viazbu. Pri tomto type komunikécie plati
nemennost rél povodcu aprijemcu. Uloha prijemcu (élena publika) je rolou pasivnou.
Z hladiska zamerov komunikatora funkciu spétnej vdzby plnia hlavne merania sledovanosti
programov. Z hl'adiska prijemcu st nahradou spitnej vdzby rozne Citatel'ské ankety, sutaze ¢i
zivé vstupy divakov a posluchacov do programu, ktoré su spravidla iniciované priamo
masmédiom, resp. spontanne listy €i telefonaty do redakcie. Popritom masmédium vytvara a
zverejnuje aj akusi revidovania spéitnu viazbu: selektuje a zvyraziuje pozitivne divacke ohlasy
na svoje programy. Prip. vytvara dojem dialégu (napr. relacia ,,Volejte fediteli*), v ktorom si
vSak jeden z ,partnerov* témy vyberad. Prijemcom v masovej komunikacii je totiz disperzné
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publikum, ¢ize vel’ky pocet navzajom izolovanych osob, ktoré s anonymné pre komunikatora
aj medzi sebou.

O informacii uverejnenej v masmédiach sa predpokladd, Ze sa stala zndmou pre vsetkych
obcanov.

Regulatori — najvyznamnejSimi regulatormi su prirodzene ti, ktori maju pravomoci a
kompetencie vyplyvajlice zo zdkona (vid’ kap. 5). Spravidla sice nemo6zu zasiahnut’ do procesu
vysielania informacie, snazia sa vSak ovplyviiovat’ jej percepciu a po zverejneni informacie
realizuju druhostupniovi podpornt alebo protestni akciu. Aj snahy reguldtorov mézu byt
povazované za cenzuru, hoci k nim prichadza dodato¢ne, teda po odvysielani, uverejneni,
publikovani spravy.

Zhrnutie

Gy

1.  Poznate na Slovensku novinarsku osobnost, ktord by mala vysoky kredit a davala
by svoj zretel'ny raz vlastnému programu? Co ju robi novinarskou osobnost'ou?

2.  Ngjdite prvky ideoldgie a pokuste sa ju pomenovat vo filmoch ... Ktoré d’alSie
filmy (odovodnite preco) st podla vas ideologicky sytené?

3.  Ktoré témy s podla Vés sucasnymi hlavnymi masmédiami preferované a ktoré
naopak potlacané? Pravdepodobne preco?

4.  Prestudujte si prirucku prof. TuSera a kol. Vydavame skolsky casopis a pokuste sa
aspon teoreticky skoncipovat’ 16-stranové vydanie mysleného fakultného Casopisu.
Ak by ste tvorili takyto ¢asopis, ktoré témy by ste zaradili, ktoré nie a preco?
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7 NEGATIVA MASMEDIALNEJ PRODUKCIE — MANIPULACIA A NASILIE

W. J. McGuire (2001, in Itowiecki, 2003) vymenuva neziaduce nasledky masmedialnej produkcie:

1. Televizne nésilie a agresia.

2. Nedostatocna reprezentacia a nedostatok spoloCenskej viditeInosti niektorych prvkov
spolo¢nosti (napr. normdlnych ludskych pribehov, alternativnych neangloamerickych
kultar).

3. Stereotypizacia a falo$na prezentéacia (zvlast negativna) — Romovia, tragédie, kriminalita,
svet ako ohrozenie.

4. Vplyv komercionalizovanej erotiky a pornografie — fatalne vplyva na hibku Pudského citu
a vedie k permisivite — dovolovaniu si vSetkého, riadenie sa vylune poteSenim, bez
zodpovednosti.

5. Ovplyviiovanie poznania (nielen gatekeeping ako obsahova kontrola ale aj forma, sposob
spracovania).

6. Vplyv na spdsob zmyslania — na postoje, intelektudlny rozvoj, zivotny $tyl (napr. sposob
trdvenia Casu), znizend kreativita, rychlost’ Zivota atd. To sa odraza aj v samotnom
programovom smerovani televizii — smerom k infotainmentu — vedomé stvariovanie
zivota formou zébavy, ¢i dokonca glorifikovanie zabavy, ked aj seriézne problémy sa
stavaju len doplnkom zébavného priemyslu.

Vzhladom na ich zjavnl zavaznost, budem sa v tejto kapitole venovat’ predovSetkym fenoménom
manipuldcie a nasilia. Pornografie ako rozsirenému a zjavne ticho tolerovanému patopsychologickému
javu, sa dotknem v poslednej (8.) kapitole.

M. Ttowiecki (2003) upozoriiuje na to, Ze ,.existuje cosi ako pricinnd funkcia slova. To znamena, Ze
slovo moze mat’ rovnako redlne t€inky ako skutok, ¢ize je mozné posobit’ aj pomocou slov.” (...) ,,Z
viery v U¢innost’ slova sa zrodila propaganda®“ (s. 18). Lat. propagare pdvodne znamenalo
,rozsirovat, Stepit, rozmnozovat’ vinnu révu®. I$lo teda pévodne o pozitivnu konotaciu pouzivanu pre
vyjadrenie Sirenia krestanskej viery (,,propaganda fide). Dnes, po sktisenosti politickych totalit, ked’
iSlo o propagovanie nehodnych myslienok, vyhodnych len pre vladnu elitu a zaujmové skupiny,
mdzeme propagandu definovat’ ako ,proces kontroly informdcii, riadenia verejnou mienkou
a predpisovanie vzorov spravania sa. (...) ,,Propaganda je zamerny a systematicky pokus stvarnovat
chépanie, manipulovat’ zmysl'anim a bezprostrednym spravanim s imyslom dosiahnut’ reakcie, ktoré
budi zhodné o zdmermi propagatora“ (Jovett — O 'Donnell, 1989 in Itowiecki 2003, s. 18).

Aj dnes, ked’ uz sa nehovori o hrubej propagande, mdézeme rozoznédvat isté znaky manipulacie
s verejnou mienkou. Namiesto terminu propaganda sa odporuca skoér hovorit’ o presvedCovacej
komunikacii. Ide o zmenu formy, patri do nej napr. tzv. political correct speech (politicky korektné
vyjadrovanie)**: akakol'vek verejne u¢inkujuca osoba (v zdpadnych spolo¢nostiach aj stkromna

**  Prikladom moZe byt napr. pouzivanie neadekvatnych eufemizmov, ktoré ma ideologicky podtext: ,,preruienie

tehotenstva“ namiesto presného ,,umely potrat® apod. Zavaznym naruSenim slobody prejavu bol tiez vitazny tlak
socialistickej a liberalnej frakcie v EP na talianskeho kandidata pre miesto komisara pre l'udské prava E. Butiglioneho
kvoli jeho odpovedi na otdzku dotykajucu sa homosexualnych partnerstiev, v ktorej vyslovil popri inom aj svoj
konzervativny ndzor veriaceho ¢loveka o ,hriesnosti homosexualneho spravania. Pre tento ndzor mu bolo znemoznené
(i8lo o precedens) uchadzat’ sa d’alej o tuto doleziti funkciu. Spomenutd odborarska prirucka sa urcite casom zapiSe do
zlatého fondu politickej korektnosti. Jej autori nevynechali snad’” ani jedinu oblast’, v ktorej by nevhodné pouzitie jazyka
mohlo sp6sobit’ problémy. Objektivny Citatel’ v§ak rychlo zisti, ze v niektorych pripadoch to uz skutoéne prehnali. Okrem
tradiéného vysvetlenia, ze dnes uz nehovorime ,,policeman® ale ,,police officer”, a poziarnici uz nie su ,,firemne“ ale
Hfrefighters® dospeli k zaveru, Ze slovo ,,lJady* nie je vSeobecne uznavané a nemalo by sa pouzivat. VZzdy som mal pocit,
ze oslovenie ,ladies and gentlemen® existuje v angli¢tine uzZ od nepamdti, ale zda sa, ze ¢asy sa menia. T. Mrva (2007)
popisuje extrémy politicky korektného jazyka, ktoré nasiel v prirucke anglickych odborov: ,,Autori prirucky tiez varuju
pred pouzivanim slova Cierny v slovnych spojeniach, kde vyjadruje nieCo negativne. Preto odporicaju vyvarovat sa
vyrazov ,,black sheep, blacklist,” pripadne ,,black mark®. Povol'uji vSak nazyvat’ skolsku tabul'u , blackboard*, aj ked’ dnes
uz je vela tabul’ zelenych, pripadne bielych plastovych, na ktoré sa piSe fixkou. To, ze v Spojenych $tatoch sa objavili
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osoba) je pod tlakom majoritne presadzovanej kultary: poklada sa za nepripustné (v niektorych
pripadoch az trestné) slobodne vyjadrit ndzor na problematické kulturno-etické alebo historické
otazky. Hlavnym nastrojom je postupné odstraniovanie tradicnych oznaCeni (tzv. stereotypov) a
nahradzanie novymi jazykovymi konstruktmi. Ide najmi o otdzky prav mensin, postavenia Zien v
spolo¢nosti, niektorych historickych udalosti (spochybniovanie holokaustu) a pod. Tento tlak je tak
vyrazny az sa zda, ze zamerom je ovladnutim jazyka ovladnut’ myslenie I'udi na spdsob Orwellovho
newspeaku®”. Politicka korektnost nadobudla rozmery, pri ktorych uZz méZeme (pre istotu potichu)
uvazovat o zneuzivani kontroly jazyka na umléanie politickych protivnikov. Tazko presne
identifikovat’ zdroje vzniku ,,politicky korektného jazyka® - zda sa, ze ide o isti symbidzu medzi
niektorymi politickymi elitami a silnymi médiami, vzhl'adom na to, zZe Standardne obmedzenia slobody
vypovede plynu zpoziadaviek majitel'a média a zaujmovych politickych skupin (porov. metoddy
skrytej persuazie v podkap 7.2). Novinari musia dodrziavat' istd autocenziru — nemdzu venovat
pozornost’ istym témam. Treba si preto uvedomit’, zZe sloboda slova nie je synonymom nezavislosti.
Nezavislost’ je tym vicsia, ¢im je vacsi politicky pluralizmus masmédii a ¢im vys$Siu Groven ma etika
novinarskeho prostredia.

Idealnou konstrukciou usporiadania spolo¢nosti je nasledujtce:

Verejna mienka Masmédia Demokratické vlady
a inStitucie

je prejavom vole tuto vol'u predstavuju verejni mienku reSpektuju a
spolo¢nosti v danej a kontroluju, ako ju realizuju
zalezitosti reSpektujt politici

Poznévanie verejnej mienky ma podstatny vyznam pri spravnom a UspeSnom riadeni Statu. Verejna
mienka teda musi mat moznost’ dostato¢ného prejavenia sa a toto prejavenie sa musi byt do takej
miery zretelné, Ze ho politik nebude moct’ ignorovat’ alebo dezinterpretovat’ podla I'ubovoéle. Verejna
mienka je tymto spdsobom jednym z pilierov demokracie.
Verejna mienka je ,subor hodnotiacich adominujucich néazorov a presved¢eni v ur€itom
spolo¢enskom prostredi alebo v samej spolo¢nosti* (Slovnik katolickej nauky, 1993).
V masmedidlnej manipulécii ide vZdy o formovanie verejnej mienky, ¢i uz pre komercné, politické
alebo ideologické motivacie. Verejna mienka sa da riadit’, falSovat, pripadne nehat’ nepovSimnuta.
Niektoré pravidla verejnej mienky:

1. Verejna mienka je diferencovana a nestala.

2. Verejna mienka nie je sthrnom ndzorov jednotlivcov, tvori novl kvalitu, ktord sa riadi
vlastnymi pravidlami. (Vac¢Sinou ide o prejav dominujucich nazorov.)
Verejna mienka moze az prili§ Casto obsahovat’ predsudky a stereotypy.
Verejna mienka mé akokol'vek doleziti illohu ako prvok spolocenskej kontroly.
Verejni mienku mozno manipulovat’.
Vzt'ahy medzi masmédiami a verejnou mienkou nie st jednoduché ani zretelné.
Objektivita verejnej mienky sa zvySuje pluralizmom masmédii, dialdgom a diskusiou.

Nk W

Verejna mienka nie je tvorcom mordlneho koédexu, naopak, moéZe mu zdsadne protirecit’ alebo
obsahovat’ aspon niektoré neetické aspekty. Ak vSak chyba rozhodna a jednozna¢na verejna mienka

snahy prestat’ oznaCovat’ Cierne Sachové figurky ,,black pieces uz naozaj nepotrebuje komentar. Takéto dilemy vSak
neriesia len Briti a AmeriCania. Aj na Slovensku sa diskutovalo o tom, ¢i je vhodné pouzivat’ vyrazy ,,ciganit* a ,,ciganska
pecienka®.

* Vo viacerych vyznamoch je roman G. Orwella 1984 vypovedny aj v dnesnej kultire.
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(napr. voci pornografii, komerénému zneuzivaniu Zien a pod.), ide o vel'mi nebezpecné spolocenské
ochorenie, ktoré je podhubim pre nasledné totality.

Verejn mienku dotvaraju a inSpiruju spoloCenské autority (opinion leaders), pricom nejde vzdy
o status zasluZeny excelentnostou v nejakom odbore a v morélke. Ddlezita je schopnost osobnosti,
prip. jej atraktivita, ktora jej zabezpeci sledovanost’.

Odbornici upozoriuju na skuto¢nost’, Ze narasta pocet 'udi, ktori si nevedia vytvorit’ vlastny nazor na
dianie okolo, rezignuji na rozumnost (¢o je, ako som rozoberal vysSie, jednym z dosledkov
postmodernej kultirnej situdcie). Prave preto je potrebné zvlaStnym spdsobom sa venovat’ fenoménu

manipulécie.

71

Psychologické aspekty manipulacie

Skor, ako budeme hovorit' 0 manipulécii v oblasti teorii masovej komunikacie, pripomenme si
niektoré zakladné skutocnosti tykajice sa manipulacie zo psychologického hl'adiska. Z.
Vybiral (2009, s. 161n) pomenovava nasledujice psychologické stratégie manipulacie s
informaciami:

Okrem

¢as vysielania (,,prave teraz a prave toto*),

kontext,

zdanliva objektivita,

parové asociaéné ucenie (pair associated learning): stereotypné spéjanie tém do dvojic
(marihuana — trestna ¢innost’ a pod.)

najucinnejSia stratégia: jednoduché vytrvalé opakovanie vedie k oblubenosti
(Desmod...).

toho popisuje niekol’ko dalSich psychologickych skutocnosti suvisiacich

s fenoménom masovej komunikacie:

7.2

parasocialna interakcia (sebaklam) — vztahovanie sa k niekomu, kto je socidlne
nedostupny, projekcia,
deskripcia (prepis) sveta:
= verime médidm a spolichame sa na ne, lebo ndm ni¢ iné nezostava (posilnené
globélnymi sietami vlastnikov),
= nepozname svet taky, aky je, ale ako nam ho sprostredkovali (vymoderovany svet):
= vyrdbanie sprav (fotky z bojovych zon)
= nie do hibky, len do $irky => rozbitost, nestalost, otupovanie kratkodobej pamite,
extroverzia
preskripcia (predpisovanie) — skryté prikazovanie
0 ¢oje ,treba* prijat, ako sa mame zachovat’,
0 reklama:
= ckonomicka a kultarna propaganda (buzz proces)
= vytvaranie kultiry nakupovania,
= zneuzivanie archetypov (vid’ blizSie podkap. 4.3.3),
navadzanie a aktualizacia tém (vid’ agenda setting niz§ie): symbioticky kruh politici —
média: politici sa prisposobuju témam médii (ako zdanlivého prejavu verejnej mienky,
na ktort chcu reagovat’ a média spitne ,,ziju* z prace a vyrokov politikov (blahobyt,
eutandzia, homosexualita, globalne otepl'ovanie a pod.)

Ovplyviiovanie procesov masovej komunikacie — manipulacia a propaganda

Treba korektne rozliSovat’ medzi jednotlivymi druhmi vplyvu na vedomie a spravanie cloveka
podl’a stupiia natlaku na jeho suverenitu (Ilowiecki, 2003, s. 35):
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1. PresviedCanie — umenie ziskat’ adresata pre svoje argumenty pocas dialogu. Eticky
pripustnym ho robi to, ze objekt presvied¢ania vel'mi dobre vie, ze ho chceme
presvedcit’.

2. Natlak — oby¢ajne pravny, ten je v mnohych pripadoch nevyhnutny, ale niekedy sa

uplatnuju predpisy, ktoré sluzia viac v prospech nespravodlivého zvyhodiiovania

niekoho na tikor druhého.

Naésilie — nutenie silou.

4. Manipuldcia — psychické nasilie — nejasny, nelGprimny vyber informacii
a jazykovych prostriedkov s umyslom ovplyvnit' nélady, nézory l'udi a ziskat
moznost’ riadit’ ich sprévanie.

Evidentnd l'ahko pozorovatelnd arozoznateI'na propaganda ja typickd pre vojnové casy

a totalitné systémy.

Dnes celkom jasne rozozndvame a tolerujeme priznané propagandy:

- reklamy,
politické kampane,
- vyhlésenia a prejavy Statnych sluzieb,
- kampane na zmenu zivotného $tylu alebo podporu projektov,
- popularizacia fenoménov v spolo¢nosti (futbal ako novodobé boZstvo).

No to neznamend, ze v sofistikovanejSich formach neexistuje v dneSnych masmédiach aj

skryta propaganda. Jej sucastou je aj uz spominany politicky korektny jazyk (political

correctness, tzv. PC), autocenzira redaktorov (poplatnost’ zdujmovym skupindm) prip.
angazovanost, ktorej cielom je ideologickd indoktrindcia (napr. propagicia tzv. Centier
vzdelania konstituovanych Scientologickou cirkvou bez priznania tohto prepojenia).

V tejto stvislosti treba povedat, Ze nikde na svete neexistuje uplna nezavislost’ masmédii, ta

mdze byt bud’ dostatocna, alebo nedostatocna.

[98)

Metody a ucinky manipulacie

1. Agenda setting function — selekcia a urcenie poradia informéacii. Spolo¢nost’ casom berie za
najdolezitejSie to, Co najCastejSie prezentuji masmédia. Naproti manipulécii stoja kritéria
skutocného vyznamu, pravdivosti, objektivity, nestranickosti a vyvazenosti.

2. Spirdla mlc¢ania — predovietkym socialno-psychologické vyskumy ukéazali, Ze l'udia su
vynimo¢ne ochotni brat’ na vedomie mienku, ktord je uznand za mienku véacSiny.
Manipulativny vyber respondentov ,,prieskumov* potom napoméaha vytvarat’ dojem nazoru
vacsiny, hoci v skutocnosti ide o pracu aktivistickej menSiny, a va¢Sina zostava ,,ml¢iaca®.
So $pirdlou mlcania je spojeny tieZ jav vSeobecnej nevedomosti (pluralistic ignorance) —
nezaujmu podiel’at’ sa na spolo¢enskom nazore..

3. Efekt tretej osoby - Ludia vel'mi radi zvelicuju vplyv masmédii (ale aj kohokol'vek) na
druhych a podceiiuju ho vo vztahu k sebe.

4. Skryta persudzia — ide oto, ak sa propagandisticka mySlienka prezentuje ako pravda
o realite, ktord je taka jednoznacna, ze len hlupaci ju nechapu. Pripadne, Ze tdto myslienka
je stelesnenim spravnosti, demokracie, modernosti a pokrokovosti a akdkol'vek opozicna
myslienka je povazovana za deStrukciu, prejav nekultirnosti, ¢i dokonca priamu agresiu.
(vid’ spravanie vedicich politikov a uradnikov EU voéi kritikom z vlastnych radov, prip.
vo&i kritickym novinarom, napr. pripad Hans-Martin Tillacka®® alebo napr. komentéar
k JPIL.: ,,Je dnes verejnym tajomstvom, ze Jan Pavol II. pri vSetkych svojich zasluhach
zabrzdil premenu stcasného katolicizmu.* — akokeby: 1) premeny katolicizmu boli vzdy
ziaduce a 2) vSetci o tom vedeli; prip. aj kliséovité hesld, s ktorymi aj masmédia Casto
pracuju, su sticast'ou takejto tendencie, napr. ,,vSetko treba skusit™ a pod.).

% http://'www.konzervativizmus.sk/article.php?970
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Tieto stratégie sa realizuji roéznymi spdsobmi, praktikami. Medzi c¢asto pouzivané

manipulativne praktiky patria:

- Zamlc¢anie nepohodlnych informécii.

- Zverejnovanie neoverenych informacii.

- Zamerné obvinenia — insinuécia: naruSenie déveryhodnosti niekoho.

- Invektivy adefinovania — prezyvka, ktort da novindr politikovi, sa mdze uchytit
a dlhodobo predisponovat’ posluchacov.

- Manipulacia pomocou titulkov a perexov (kratkych tvodov).

- Metoda ,,prekrytia® (Slota — mad’arska karta : zakazat’ SMK vs. nastenkovy tender.)

- Metdda zdanlivych autorit (je tazké potlacit’ nezmanipulovatelnu skuto¢nt autoritu, preto
je jednoduchsie utvorit’ zdanlivu autoritu).

- Propagovanie historickej straty paméte naroda (Meciar, ktory s odstupom cCasu zacina
klamat’ o udalostiach spred desiatich rokov a v televiznych dokumentoch vystupuje ako
hrdina, zakladatel’ Statu.)

- Metdda prieskumov verejnej mienky sugerujucimi otdzkami. Prieskum mé hodnotu, len ak
sa da zistit”:

0 akym spdsobom sa vybrala vzorka, a aka je pocetna,

Statisticka odchylka,

podmienky prieskumu, situdcia respondenta atd’.

presné znenie otazok,

[elNelye]

7.3  Etické aspekty Zurnalistickej prace

Ako som spomenul vysSie, samotny proces tvorby masmedialneho obsahu je ovplyviiovanymi
mnohymi vstupmi na réznych urovniach. Neplati to vSak len v negativhom zornom uhle
pohl'adu, ale tiez v pozitivnom. Mnohé, najma spravodajské, institiicie a medidlne organizécie
sa snazia prepracovat’ k profesionalite a doveryhodnosti.

V oktobri 2010 vydala BBC novu revidovant vydavatel'ska prirucku (Editorial Guideline).
Moézeme ju povazovat za najprepracovanejsi eticky kédex zurnalistickej prace. Zakladnym je
princip, Ze ,,BBC je zodpovedna voci svojim divdkom. Ich stala dovera v BBC je kl'icovou
sucastou nasich vztahov s nimi. Budeme konat' v dobrej viere, spravodlivo a otvorene (...)
Budeme otvorene uznavat’ chyby, ak nastant, a podporovat’ kultiru ochoty ucit’ sa z nich* (L.
19.1.1-2).

Z jednotlivych ¢lankov vyberieme niekolko kIadovych®’:

,Divaci si v centre vSetkého, ¢o robime. Zavidzujeme sme sa poskytovat’ vysoko-kvalitng,
origindlne a niekedy néaro¢né vystupy. Tvorivost’ je Zivotodarnou krvou nasej organizicie.
Musime preto vyvazovat nase pravo slobody prejavu s nasou povinnostou, napriklad
reSpektovat’ stikromie, byt spravodlivi, aby sa zabranilo neodévodnenym zasahom a bola
zabezpecCena primerand ochrana nasho publika pred ublizenim® (1.1).

,Dovera je zdkladom BBC: sme nezavisli, nestranni a tprimni (...). Pravdivost’ a presnost’:
Presnost’ nie je len otazkou, ako sa dostat’” k faktom, (...) ale aj schopnostou zvazit ich
relevantnost’ (...). Informacie musia byt z doveryhodnych zdrojov, zalozené na spolahlivych
dokazoch, dokladne testované a prezentované jasnym a presnym jazykom. Nestrannost’ je
jadrom zavdzku BBC vo¢i svojmu publiku: budeme spravodlivi a nezaujati pri skumani
dokazov a budeme odrazat’ Sirku a rozmanitost ndzorov. (...) Redakéna celistvost’ a
nezavislost’: Nasi divaci by mali mat’ istotu, Ze naSe rozhodnutia nie su ovplyvnené vonkajs$imi
zdujmami, politickymi alebo komerénymi tlakmi, alebo osobnymi zaujmami. (...) Ujmy a
ofenzivne zobrazenia: naSim cielom je, aby sme odrazali svet taky, aky je, vratane vSetkych

37V plnom zneni najde ¢itatel tento eticky kédex tu: http://www.bbc.co.uk/guidelines/editorialguidelines/
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aspektov T'udskej skusenosti a reality sveta. Budeme vSak citlivi na vSeobecne uznavané
normy, ako aj ocCakévania naSich divdkov voc¢i zobrazovaniu obsahu, najmi vo vztahu k
ochrane deti. (...) Budeme sluzit’ verejnému zaujmu. (...) Spravodlivost: Nase vystupy
buda zalozené na spravodlivosti, otvorenosti, Uprimnosti a rovhopravnom zaobchddzani. (...)
Ochrana osobnych udajov: budeme reSpektovat’ sukromie do tej miery, nez verejny zadujem
neprevazi opravnenost’ zverejnenia. (...) Deti: Budeme sa vzdy usilovat o zabezpecenie
dobrych zivotnych podmienok deti a mladych I'udi, ktori prispievaju do nasho obsahu (...)
Budeme chranit’ ich prdvo hovorit’ a zucastiiovat’ sa pri su¢asnom zachovani ich ddstojnosti
(...) ich fyzické a emocionalne blaho bude chranené pocas vyroby a vysielania nasej produkcie.
Uverejnenie obsahu, ktory by mohol byt nevhodny pre deti, bude naplanovany vhodnym
sposobom. (...) Transparentnost’: Budeme transparentni pri zverejiovani povahy a povodu
obsahu pontkaného online. V pripade potreby identifikujeme tvorcu diela a budeme pouzivat
oznacenia pre pomoc online pouzivatelom pri prijimani informovaného rozhodnutia o
vhodnosti obsahu pre seba a svoje deti. (...) Zodpovednost’ (vid’ ¢l. 19.1 vyssie).

Redaként nezavislost BBC garantuje Kral'ovska listina (Royal Charter).

Na Slovensku je zndmy tzv. Eticky kédex novinarskej prace, ktory bol schvaleny v roku
1990 na I. zjazde Slovenského syndikatu novindrov (najvicsej novindrskej organizacie, ktora
ma viac ako 3000 ¢lenov), ¢im sa syndikat prihlasil k Medzindrodnému koédexu novinarskej
etiky. Tento kddex vychadza zo zakladnej premisy, ktora znie: ,,zodpovednost’ novinarov voci
verejnosti ma prednost’ pred akoukol'vek inou zodpovednostou, najmd pokial ide o ich
zamestnavatel'ov a Statnu moc®. Definuje tieZ pravdivost’ ako princip Zurnalistickej préce:
,Pravdivost’ informéacii predpokladd, ze fakty ako ich zaklad, sa podavaju ¢o najobjektivnejsie,
v ich pravom kontexte, bez skresl'ovania a zaml¢ovania stvislosti a s primeranym uplatnenim
tvorivych schopnosti novinara®. Dalej plati, Ze ,,novinar prebera zodpovednost’ za vietko, ¢o
uverejni (...) Neuverejni rozhovor, ak si to osoba neZeld, vyhovie jej, ak chce vypoved
autorizovat™. Eticky kodex nalieha tiez na integritu novinara voci svojmu zdroju informaécii,
seridzny pristup k vydavatel'ovi (zamestnavatel'ovi) a loajalitu ku kolegom.

7.4  Vyskumy vplyvu televizneho vysielania na percipientov

Popri vplyvu zobrazovania nasilia v televiznych a pocitacovych programoch na percipientov,
ktoré opisujem v nasledujucej kapitole, existuje viacero vyskumov, ktoré sa venuju vplyvu
vysielania na deti a mladez vo vSeobecnosti. Vyskum L. Baranyaia (1997) ukdzal vyznamné
korelacie medzi rasticimi pochybnost'ami vo viere a sledovanim v tej dobe Zanrovo novych
postmodernych serialov, predovsetkym Akty X. V nasom prieskume (Brestovansky, 2001) sme
ukazali, Ze dievcata, ktoré sledovali vyznamne dlhsi €as v rdmci dila televiziu a v rdmci jej
programovej Struktiry mladeznicky serial Priatelia, mali v porovnani s rovesni¢kami problém
pozitivne hodnotit’ vlastny vyzor (55,6 % - 26%).

7.5 Nasilie v masmédiach
Podl'a National Television Violence Study’®, ktora sledovala obsahy americkych programov
pocas troch rokov, 60% programov obsahovalo nasilie a pocas hlavného vysielacieho ¢asu sa
tento pomer este zvysil. VacSina televizneho nasilia byva v televizii prikraSl'ovana:

e skoro 40% nasilnych interakcii v televizii su iniciované ,,dobrymi*“ postavami, ktoré

byvaji vnimané ako atraktivne modely,

e skoro 75% nasilnych scén neobsahuje vycitky, kritiku alebo trest za ndsilné spravanie,

e 7I¢ postavy v 40% nasilnych programov vyviazli bez trestu

¢ dlhodobé negativne dosledky nasilia su zobrazované iba v 15% nésilnych programov.

Federman J. 1998. National Television Violence Study. News on Children and Violence on the screen, vol 2.1.
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Nie vSetky zobrazenia nasilia vSak predstavuju rovnaky stupeii rizika pre divakov. Podla tejto
stadie (ku ktorym dodam tvrdenia dalSich), vysoko rizikové zobrazovanie nasilia zahfiia
vsetky z nasledujucich elementov:
e atraktivny, sympaticky pachatel,
alebo nasilnu postavu hré filmovy herec, v sikromi mily, atraktivny a obl'ibeny,
nasilie vyzera ospravedlnitel’ne,
nasilie nie je potrestané,
prinasa uspech tomu, kto ho pouziva,
minimalne negativne dosledky pre pachatel’a nasilia,
nasilny ¢in neuskutoc¢ni jednotlivec, ale skupina,
nasilie, ktoré vyzera pre divéka realisticky a je podrobne vykreslené.

J. Grac (1990) uz niekol’ko rokov predtym vo svojej Stadii tvrdi, Ze mlady divak si mdze
osvojit’ negativne spOsoby spravania sledovanim nevhodnych filmov a televiznych relacii
predovsetkym vtedy, ak spinaju nasledujiice podmienky:
— ked’ nelegalne sposoby dosahovania osobného prospechu su vykresl'ované ako nieco, co
vyplyva z objektivnych skuto¢nosti, teda akoby vinnik nemal int vol'bu ako zlocin,
— ked’ sa vo filme hodnoti zloCinnost’ ako jav prirodzeného usporiadania veci,
— ked’ sa zaporny hrdina ukazuje divédkovi nielen na zaciatku, ale takmer do skoncenia
deja ako kladna postava,
— ked’ sa agresivne prejavy v podobe rozli¢nych ukrutnosti zobrazuju netimerne €asto a do
najmensich podrobnosti,
— ked’ je zaporna postava vykreslena tak, ze za svoju Sikovnost’, chladnokrvnost’ alebo
osobné Caro ziska obdiv kazdého, vratane vlastnej obete,
— ked sa objavenie a dokédzanie zlocinu javi ako nahoda, a nie ako nevyhnutny désledok
spravodlivosti.

Naopak, vplyv je mensi, ked” deti, zvlast’ ziaci prvého stupna, sleduju film spolu s rodi¢mi
alebo s dospelou osobou. Doélezita je ale interakcia s detmi a kritickd komunikacia o
obsahu, nielen samotna pritomnost’ (porov. Davis, 1992, s. 4).

Spdsob, akym je televizne nésilie vykresl'ované predstavuje vazne riziko ujmy detom, najmé
ak ich uci, Ze nasilie je Ziaduce, nevyhnutné a bezbolestné pre obet’. Ak je nasilie v médiach
prili§ Casto prezentované ako integralna sucast’ I'udského zivota, mdze to viest k mylnej
predstave, Ze je to normalna, bezna zdleZitost. Problémom je tiez fakt, ze nasilie byva
prezentované ako beznd auspeSnd stratégia spravania, ktortt mézu pouzivat aj kladné
postavy.39

Vsetky vyskumy, ako tvrdi Zasepa (2003, s. 166), programov urcenych hlavne detom
a mladezi dokazuji stipajici trend, az dramaticky narast deStrukénych scén a obrazov.
(Podl'a udajov amerického spolku psychologov, videlo dieta, ktoré koné¢i ZS, 8.000 vrazd
a 200.000 scén nasilia (r. 1998).

Problém sa nésobi, ak si uvedomime, Ze sledovanie filmov dnes zd’aleka nie je zavislé od
produkcie TV stanic, k filmovej produkcii sa dieta dokaze dostat’ cez internet, priatel'ov, prip.
v pozi¢ovniach.

Americky systematicky vyskum, opakovany v rokoch 1960, 1971, 1988, 1998 a realizovany na
30-nikoch, ukazal, ze ti, ktori vo svojich odpovediach priznavali, ze v detstve obl'ubovali
programy s agresivnymi scénami, CastejSie sa dostali do konfliktu so zadkonom, va¢Smi boli

¥ Vagnerova M. 2000. Vyvojova psychologie — détstvi, dospélost, stafi. Praha: Portal.
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agresivni k manzelkdm, detom a spolupracovnikom, a ¢o je vyznamné, aj ich deti vykazovali
zvySeny stupen agresivity.

Vzhl'adom na fragmentalnost’ vysledkov a rozdielnost’ v ich interpretacii sa americki odbornici
rozhodli urobit’ analyzu 217 rozliénych vyskumov (1957 — 1990) zameranych na vplyv TV
programov. Z tohto metavyskumu vySiel vel'mi Uzky vzajomny vztah medzi deStrukénymi
scénami a agresivnym spravanim divakov. ,Je dokazané, ze castejSie sledovanie nésilia
v masmédiach mé za nasledok vzrast ochoty prijat’ postoje zjavne agresivne, ako aj narast
agresivneho spravania.

Kratka odbocka k legislative tykajucej sa zakazu propagaicie nasilia

Podl'a Z. ¢. 308/2000 Z.z. programova sluzba a vsetky jej zlozky nesmui:

e propagovat nasilie a otvorenou alebo skrytou formou podnecovat’ nenavist’, znevazovat’ alebo
hanobit’ a zaklade pohlavia, rasy, farby pleti, jazyka, viery a naboZenstva, politického ¢i iného
zmysSlania, narodného alebo socidlneho povodu, prislusnosti k narodnosti alebo k etnickej
skupine,

e do ponuk z programov zahrnat vynatky z diel, ktoré znazoriiuju pouzivanie strelnych zbrani,
scény nasilia a pohlavného styku, devastacie Zivotného prostredia a zabery, ktoré by mohli
navodit’ dojem skrytej formy propagacie alkoholizmu, fajcenia a pouzivania omamnych latok,
jedov a prekurzorov,

e propagovat’ vojnu alebo opisovat’ kruté alebo inak nel'udské konanie spésobom, ktory je ich
nevhodnym zl'ah¢ovanim, ospravedlnenim alebo schval'ovanim,

e bezdovodne zobrazovat scény realneho nasilia, kde sa nenalezitou formou zdoraziuje
skutoény priebeh umierania alebo sa zobrazuji osoby vystavované fyzickému ¢i psychickému
utrpeniu spésobom, ktory sa povazuje za neopravneny zasah do l'udskej dostojnosti; plati to aj
vtedy, ak dotknuté osoby s takym zobrazenim sthlasili,

e otvorene alebo skrytou formou propagovat’ alkoholizmus, fajéenie, uzivanie omamnych latok,
jedov, prekurzorov alebo zl'ah¢ovat’ nasledky uzivania uvedenych latok,

e nenalezitou formou zobrazovat maloletych, ktori su vystaveni fyzickému alebo psychickému
nasiliu.

7.6  Teoérie o vplyve masovokomunikacnych prostriedkov na percipienta

Film a televizia maji na mladych divakov vel’ky sugestivny vplyv. Vplyv sa eSte zvicsuje, ak
je program emocionalne syteny, pretoze obdobie dospievania sa vyznacuje vel'kou citlivostou
na emociondlne podnety. Ako o tom Sir§ie hovorime v kapitole o postmodernej spolo¢nosti,
nielen mlady ¢lovek nie je dnes schopny rozlisit' rozdiel medzi realitou a fantaziou. Poznatky
psychologov potvrdzuju, ze uz 14-mesacné dieta dokaZe napodobiiovat spravanie postav,
ktoré vidi v televizii. Okrem rizika priamej imitacie, stimuldcie nevhodného spravania je tu i
riziko habitualizacie na nésilie. Jeho trvald konzumadcia otupuje vnimavost’ a vedie k ndvyku na
nasilie 1 v redlnom Zivote.

Model posiliiovania vychddza z poznatku, ze nasilie v médiach upevituje u mladého divéka
jeho prirodzené jestvujuce spravanie. Percipient, ktory inklinuje k agresivnemu spravaniu, tym,
7e na obrazovke vidi nésilie, potvrdzuje si jeho spravnost’ a tento postoj sa v iom zakotvuje.
Znamena to teda, ze nasilie na obrazovke ma vplyv najmi na takého ¢loveka, ktory ma k nemu
sklony.

Tedrii o posobeni a ovplyvneni spravania jednotlivca masmédiami je mnozstvo a si uz pocas
dlhého obdobia popisované tak socialnymi psychologmi, pedagdégmi ako aj teoretikmi masovej
komunikacie (Bandura-Walters, 1973; Eron a kol., 1972; Thomas a kol., 1977; Braun,1981;
Hapala,1995 a mnohi ini). Je zlozité vytvorit’ z nich komplexny prehl'ad. Ak by sme ich nutne
zjednodusili a skumulovali, m6Zeme vyabstrahovat’ priblizne toto:
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Tedria katarzie

Teodria katarzie, ktord vznikla koncom Sestdesiatych rokov, vychadza z toho, Ze nasilie v
médiach ma pozitivny ziaduci efekt. Model nasilia totiz poskytuje percipientovi moznost
rozvinit' — vybit' svoju agresivitu vo fantdzii cez identifikdciu s agresivne jednajicim
clovekom vo filme. Ide o odreagovanie vlastnej agresivity vo fantazii, ktora mu zabrani takto
sa spravat’ v beznom Zivote a znizi jeho agresivne spravanie.

Model tedrie ucenia

Model teorie ucenia vychadza z celkom opacného pdsobenia médii. Laboratorne pokusy
dokazali, ze deti, ktoré vo filme videli fyzické nasilie, pri frustracii v hre imitovali tieto
agresivne sposoby spravania. Posobenie modelmi je tym vicsie, ¢im je takéto spravanie
uspesnejsie a je spojené s pozitivnou odmenou — uspokojenim svojich potrieb. Divék sa teda
uci, ze v urcitych situdciach je fyzické nasilie jednym z uGlinnych prostriedkov rieSenia
medziludskych vztahov. Prejavuje sa to najmé v potierani hranic medzi dobrom a zlom a v
akomsi tichom suhlase so zlom a agresivitou v spolo¢nosti.

V sulade s touto teériou je popisanych niekol’ko moznych désledkov sledovanie televizneho
nasilia:

syndrom obety — ako sposob prekonania vlastného strachu,

syndrém pozorovatel’a — vyvolanie psychického odstupu od trpiaceho,

syndrém tazby — sklon k nasiliu, tizba ho uplatnit’ a stretnut’ sa s nasilim,

syndrém nasledovania — napodobnovanie bez uvedomenia si nasledkov.

E. Gerbner a L. Gros (1976, in Hayesova, 1998, s. 120) poukazuju na to, Ze ,,l'udia,
ktori cCasto sleduju televiziu, povazuji svet za o mnoho nebezpecnej$i, nez v
skutocnosti je, preceituju rozsah kriminality a stavaju sa vel'mi neddveréivymi voci
cudzim osobam®.

Model kognitivnej disonancie

V podstate popiera akékol'vek pdsobenie médiami na percipienta. Vychddza z pozorovani
Festingera, ktoré¢ ukazali, Ze ludia prijimaji tie argumenty, mienku a predstavy, ktoré
zodpovedaju ich ndhl'adom a nazorom. Argumenty, nazory a predstavy, ktoré protirecia ich
vlastnym nazorom si vnimané disonantne, vyvolavajii emociondlne a racionalne mechanizmy,
a to aj vtedy, ked’ maju tieto vyjadrenia logicku preukaznost’.

Teoria posilnenia existujucich sposobov spravania

Hovori o tom, Ze neexistuje ploSné posobenie nésilia v médiach, ale ze percipient, ktory uz ma
sklony k nasiliu v désledku svojich individualnych a socidlnych osobitosti, sa prostrednictvom
sledovania nasilia v tomto sprdvani posiliiuje. Znamena to teda, Ze neZiaduce posobenie
zobrazenia nasilia médiami sa moze prejavit iba u tych ludi, ktori uz maju sklony k
agresivnemu spravaniu.

Teoria desenzibilizacie

Teoria otupenia citlivosti vychddza z toho, ze neustalou konfrontaciou s agresivnymi formami
spravania dochddza u c¢loveka k otupovaniu jeho emociondlneho prezivania takychto
zobrazeni, a preto ich v konkrétnej realite uZ nevnimaja, resp. povazuju ich za bezny sposob
sebapresadzovania. Thomas a kol. (1977, in Hayesova 1998, s. 120) zistili, Ze ,,aroven distresu

a fyziologického vzruSenia je o mnoho niz$i u I'udi, ktori ¢asto sledujii programy, v ktorych sa
vyskytuje nasilie, nez u tych, ktori ich bezne nesleduju®.

72



D4 sa povedat’, ze kazda tedria vnima percipienta, na ktoré¢ho pdsobi masmédium, z jedného
vyhraneného pohl'adu. V redlnom pdsobeni sa vSak jednotlivé reakcie, resp. ucinky spajaju a
prekryvaju.

Zhrnutie




Ulohy:

1. Popiste konkrétnu metodu manipulovania s informaciou, ktort ste v poslednom
mesiaci zaregistrovali v masmédiach.

2. Ktor¢ témy su podl'a Vas v sucasnych masmédidch nadbytocne pretlacané a ktoré
naopak ignorované?

3. Precitajte si roman G. Orwella 1984. Nachadzate spojitosti a metafory, ktoré by sa
dali uvazovat aj v dnesnej kulttre?

4. Precitajte si rozhovor s novinarom Hans-Martinom Tillackom dostupny na
http://www.konzervativizmus.sk/article.php?970. Suhlasite s nim alebo nie?
Zdo6vodnite.

5. Pomenujte (popri spomenutych v texte) dalSie konkrétne priklady politicky
korektného jazyka.

6. Aké dalSie stadie o vplyve televizneho vysielania na percipienta poznate?

7. Vytvorte aspon tri sugerujice otazky pre prieskum verejnej mienky a k nim
korektné ekvivalenty.

8. Je v niektorom z nasledujucich filmov zobrazované nasilie a jeho miera podl'a vas
pripustné? Ak ano, zdévodnite preco: Terminator, Matrix, Winetou, Smrtonosna
pasca, Stato¢né srdce, Tom & Jerry, Umucenie Krista, Kill Bill.
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8 INTERNET
Najprv Nostradamus predpovedal internet a potom si jednoducho vygooglil ostatné.
(Glasbergen)

NajdynamickejSie sa rozvijajicim masmédiom, so stale novovytvarajicimi sa moznostami (ale aj
problémovymi otazkami) a s doposial len vel'mi chabo zmapovanymi socidlno-kultarnymi
dosledkami, je internet. Zda sa pravdepodobné, Ze tieto dosledky budi vyraznejSie a vyznamnejsie,
nez nastup akéhokol'vek iného masmédia v doterajSej historii 'udstva, sndd’ s vynimkou tlacenej
knihy. Internetovd komunikacia by si uz sama o sebe zaslizila svoju vlastni Specificki disciplinu
skiimania, o tak rozmanitii a Sirokl oblast’ zivota ¢loveka ide, pricom tendencie d’alSieho rastu st
evidentné. Bill Gates, zakladatel Microsoftu a momentalne futurolég, venujici sa vizidam o
komunikacii v budicnosti, hovori o celkovom ,,zosietovani“ Zzivota ¢loveka a centralizovani jeho
aktivit do jediného multimédia. Uz teraz internet kumuluje funkcie inych médii.

Z pohladu mediélnej vychovy ide eSte o nasobnt vyzvu, ked’ze generdcia, ktord je hlavnou cielovou
skupinou medidlnevychovnych projektov, je generdciou internetovou. Plati tu navysSe jeden zvlastny
kultarny unikat: pocitacové technologie a internet su pravdepodobne historicky prvé zavazné
vydobytky Pudstva, v ktorych je Castokrat dieta kompetentnejSie nez dospely. Pre vychovu a
celkovi socializdciu a kulturalizdciu dietata to moéze mat zasadné dosledky. Niektoré prvky
vytvarajuce podklad pre prirodzenu autoritu (napr. cit zavislosti na rodioch, vedomie jedinecnosti
rodiny, kompetencie a sily otca a pod.) sa umensuju, nehovoriac o tom, ze kultira komunikicie a
komunikac¢nych zru¢nosti (Co je vlastne kultara 21. stor.) ,,sedi” viac Zendm ako muzom. Z tychto
dovodov je nielen dodlezité ale dokonca klicové porozumiet’ Specifikdm internetovej komunikécie,
internetovému prostrediu, zvlast’ svetu socidlnych sieti.

8.1 Specifika virtualnej komunikicie

Medzi znaky, ktoré odliSuju internetova virtudlnu komunikaciu od beznej socialnej, mdzeme

zaradit’:

=  informacnt dostupnost — internet je obrovskym zdrojom informacii: vyzvou je teda
formovat’ vysSie funkcie myslenia — schopnost analyzy, syntézy a verifikovania
najdeného obsahu,

. interaktivnost’ (web 2.0) — zasahovanie do podoby internetu, strdnok, reagovanie na
blogy, statusy na socialnych sietach, vytvaranie skupin...

=  dopady na kvalitu re¢i a myslenia: ochudobnenie slovnej zdsoby, nesustredenost,
anglikanizmy,

=  multiplicita: viac sprav druhym osobam a komunikécia s viacerymi l'ud'mi naraz,

=  rychlost: odvykanie si ¢akat,,

=  iny rytmus komunikécie: okamzita reakcia ale aj casovy odstup

. povrchnost’, nadmerna zabava,,,osamelost™

= in4a emocionalita: v beznej re¢i komunikujeme emocie jemnejSim spésobom a s pomocou
neverbalnych detailov, na internete ich ddvame najavo hrubsie alebo vobec...

. disinhibicia - odloZenie zébran, prekonanie nesmelosti, obchadzanie tabu a zdkazov,
neviazanost’ (prip. anomalna odvaha), J. Suler (2003, in Vybiral 2009) pomenoval 6
hlavnych faktorov, ktoré¢ podporuju disinhibiciu:

e anonymita (presun z beznej komunikécie — niekedy riadend anonymita — viazanost’
na nick) a neviditel'nost’,

asynchronicita,

solipsistické postoje (vlastné konstrukty o druhom),

neutralizacia statusu,

ucinky samotnej interakcie.
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8.2 Internetova kultura
Asi najvystihujicejSim javom internetovej kultiry je globalizacia. Kym doteraz, cez klasické
elektronické média ako televizia ¢i rozhlas iSlo viac-menej o informativny charakter
globalizacie, kedy l'udia najmd na kognitivnej urovni cez spravodajstvo a dokumentaristiku
absorbovali prvky inych kultar, dnes néas globalizacia zasahuje priamo, celi naSu osobnost.
Internet urychlil prevratné socidlne zmeny. Avsak ,,I'udia, o su globalizdciou zasiahnuti, ju
¢asto povazuju za ni¢ivu zéplavu narusujicu spoloc¢enské normy, ktoré¢ doteraz zastavali a
kultarne korene, od ktorych sa odvijalo smerovanie ich zZivota... Technologické zmeny a zmeny
v pracovnych vzt'ahoch su vel'mi rychle na to, aby jednotlivé kultury dokazali s nimi drzat
krok* (Foley, 2002, s. 2). Klasické teorie o ulohach Statu (najmé tloha vytvérat’ a chrénit’
moznosti socialnej a kulturnej sebarealizacie obCana) v ére internetu prestavaju platit’, pretoze
kultrnu moc preberaji nadnarodné spolocnosti.
»Internet ma niektoré vynimocné vlastnosti (...) pritomnost’ v celom svete, decentrovanost’,
interaktivnost, neobmedzend moznost' rozSirovania jeho obsahu, flexibilnost, velka
prispdsobivost’. Zarucuje vsetkym rovnost’ v zmysle, ze kazdy moze s potrebnymi nastrojmi a
skromnymi technickymi schopnostami do tohto kybernetického priestoru aktivne vstupovat’ a
moze svetu odovzdat’ vlastné posolstvo a pozadovat, aby bolo vypocuté. (...) Podl'a zamerania
jednotlivych pouzivatelov sa d4 k internetu rovnakou mierou pristupovat’ aktivne alebo sa
mozno jeho pasivnym pouzivanim uzatvarat’ do sveta ,,sebestacného narcizmu a egocentrizmu.
Mozno ho pouzit' na prekonanie izolacie jednotlivcov alebo skupin, alebo na jej prehibenie
(Foley, 2002, s. 2). K izolacii moze dochadzat’ v procese, ked’ uzivatel’ prestava rozliSovat’
multimedialnu realitu do skutonosti (napr. Gispech v anonymnej sietovej hre, v ktorej
vystupuje len pod pseudonymom sa pre neho stane dolezitejSim, nez tspechy ¢i dokonca
plnenie zékladnych uloh v redlnom svete). RozSirenie internetu vyvolava aj niekol’ko etickych
otazok, tykajucich sa ochrany sukromia, bezpecnosti a dovernosti idajov, autorského prava a
prav na dusSevné vlastnictvo, pornografie, strdnok vyvoldvajucich nenavist, ¢i Siriacich pod
ruskom seridznych sprav ohovaranie a oso¢ovanie, nizka efektivita prace, rast zavislosti ako i
mnohych inych problémov. Medzi inymi napr. jednoducha sluSnost’ a etiketa (tzv. netiketa)
spravania sa v internetovych diskusiach, ktora je zjavne na vel'mi nizkej urovni (vid' pojem
disinhibicia vyssie).
Prapodstata netikety by sa dala podla E. Polédkovej (2009) vyjadrit’ tymito ,,jednoduchymi
pravidlami:

o spravaj sa v sieti tak, ako v redlnom Zivote,

o reSpektuj miestne zvyklosti (diskusné fora),

© bud konzervativny pri vysielani sprav a liberalny pri ich prijimani.
Za prvy komplexny stubor zasad spravania sa v pocitatovej sieti mozno povazovat pracu
Arlene H. Rinaldi z Florida Atlantic University (FAU), kde je formulovanych tzv. Desatoro
spravania sa v pocitacovej sieti, ktoré boli postupne dopiiiané a uverejiiované v dokumentoch
RFC*,
Specifickou oblastou etickej problematiky internetu je zabava a sieové tzv. multiplayer hry
(MMORPGS*), v ktorych sa hrag zapaja do hernej komunity. Nick (online prezyvka) v ramci
tychto komunit sa stava sti¢ast'ou identity ¢loveka. Zaujimavou skuto¢nost'ou je, Ze nasledne sa
Castokrat anonymné vystupovanie pod nickom meni na zaujem stretnit’ sa v skuto¢nosti.
Skupiny I'udi — hracov, ktori mézu byt’ od seba vzdialeni stovky kilometrov sa cez online hru

40" Rovnako dobre je zndma kniha Netiguette od Virginia Shaa, ktory podrobne rozobera vyznam netikety, odporacané

spravanie sa na jednotlivych miestach kyberpriestoru, najcastejSie prehresky proti netikete, netiketu obchodnu, ale aj

filozoficky a pravny pohl'ad na fu.

1 MMORPGS = Massively multiplayer online role-playing games.
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natol’ko stotoznia so svojimi spoluhraémi, ze sa tieto skupiny stavaju referenCnymi a
zivotaschopnymi. Vytvaraju su tzv. socidlne siete (porov. Chen, 2007).

83 Web2.0

Postupny vyvoj internetu dospel k zdvaznym zmenam v navykoch jeho pouzivatelov, ktori
preukazovali stale silnejSi zdujem byt nielen pasivnym konzumentom niekoho produkcie, ale
sa k danej produkcii vyjadrovat’ ¢i byt samotnym tvorcom. Web 2.0 je tak metaforickym
pomenovanim v digitalno-technickej terminologii, ktoré hovori o internete druhej generacie (o
klasickej webovej stranke niektori hovoria uz ako o mftvom produkte), ktory stiera hranice
medzi uZivatelmi a tvorcami, konzumnostou a participaciou, profesionalizmom a
amaterizmom, ale aj hrou a pracou, virtualitou a realitou. ,,Podl'a Tima O’Reillyho, ktory po
prvy raz definoval web 2.0, existuje niekol’ko nevyhnutnych prvkov sieti druhej generécie.
Prehl'adne to ukazuje nasledujice porovnanie:

web 1.0 Vs web 2.0

spolo¢nosti, firmy Vs komunity

domovské¢ stranky Vs blogy

upravovany a produkovany \& nespracovany, prvotny
kategorie (taxondmie) Vs vyuziva tagy

vyuziva pre sebapropagaciu reklamu  vs Sir1 sa ako virus...

V novej internetovej ére moze kazdy organizovat' a zdielat informacie, vyjadrovat’ sa a
interagovat’ s inymi. Pozitivna rétorika o webe 2.0 slubuje posiliiovanie kreativity,
individuality, demokratizaciu medidlnej produkcie, spolupracu a vytvaranie socialnych sieti.
Medzi vlajkové lode web 2.0 patria bez pochybnosti socialne siete, o ktorych budeme hovorit’
nizdie, ale tiez vietky wikistranky®, teda interaktivne weby a blogy: novym fenoménom
internetu je tzv. ob¢fianska Zurnalistika (citizen journalism), teda iniciativa a ovplyvilovanie
doméce;j politiky prispievajucou masou aktivnych blogerov**.

M. Zimmer (2008) vSak upozorfiuje aj na tienisté stranky web 2.0: rastlici prad osobnych
informdcii na internete, rastuca kontrola, difizia osobnej identity na malické tlomky,
vyuZivanie bezplatnej sily na komeréné ucely, rastica korporatizacia. Hovori: ,,.Sme
obklopeni Gzasnymi efektmi technoldgii a zaroven povzbudzovani ignorovat’ idey, ktoré su v
nich vlozené*.

Priklady web 2.0 stranok:
Wikipedia: dynamicka encyklopédia dobrovol'nych prispievatel'ov,
YouTube: nahravanie videi, komentare, viazanie suvisiacich videi,
Linkedln: sietovanie medzi profesionalmi, moznosti vzdjomnych resume,
Facebook, MySpace, Hi5 a pod. (vid niz$ie): socidlne siete,
Technorati, Digg, Reddit. socialne ,zalozkovanie“ (bookmarking): pridavanie a
hlasovanie za favorizovani spravu, blog, ¢lanok...,
Upcoming: zdiel'anie bliziacich sa udalosti,
Pandora: zdiel'anie podobnej hudby,
Flickr: zdiel'anie obrazkov a fotiek,
Twitter: stranka pre kratke odkazy,
Friendfeed: zhromazd'uje informacie o web 2.0 sluzbach s ich obsahoch a umoziuje tak
nadvizovat’ kontakty v multisocialnej sieti (mozno povazovat’ za zarodok web 3.0).

novy l'udovy internetovy vyraz takychto taxonomii zalozenych na odkazoch tzivatel'ov je tzv. ,,folksonomy*.
Wiki je vo vSeobecnosti internetova stranka, ktora umoznuje navstevnikom upravovat’ obsah.

Napr. stranka http://international.ohmynews.com/ (povodne koérejsky portal) zdruzuje 60.000 obcanov ako

spravodajcov a len 60 profesionalnych novinarov.
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8.4  Socialne siete na internete

Ak sme hovorili o dynamike internetu ako takého, jeho progresivnom vyvoji, socidlne siete ako
jeho sucast’ st eSte uprostred tejto dynamiky superfenoménom. Internet zaznamenal v
poslednych 3-4 rokoch prekvapivy a okamzity uspech a narast obl'ibenosti socialnych sieti,
najmi Facebooku®, ktorému predchadzal uspech MySpace a LinkedIn*’, pricom daliim
nastupujicim portdlom je Twitter. KIi¢ovym hracom na poli socialnych sieti je samozrejme
Facebook. Socialne siete ruSia anonymitu. LCudia sa neprihlasuji pod vymyslenym
pseudonymom, pretoze ziskavaju tak velktl vyhodu - 'ahko ich ndjdu priatelia a rodina. Tym
padom sa z anonymnej masy internetu stala obrovska skupina skuto¢nych I'udi. Medzi d’alSie
vyhody Facebooku patri jednoduchost’ v ovladani a jeho univerzalnost’, neSpecializovanost’.
Popularita internetovych socialnych sieti sa odévodiuje rozne. Bud’ ide len o transformovanie
beZnych, redlnych vztahov do virtudlneho sveta, teda potreba niekam patrit’ a zdruzovat’ sa
ukazuje aj na internete. Alebo naopak, siete vyuzivaju inak v realite menej populdrni l'udia a
kompenzuju tak nedostatok Sarmu nadmiernym uZivanim virtudlnych moZznosti ,,priatel'stiev*.
Chamorro-Premuzic (2010, s. 2) uvazuje nad tromi premennymi v ramci osobnostnych ¢ft,
ktoré urcuju kvalitu a kvantitu ich vztahov — extroverzia (vodcovské tendencie), emociondlna
inteligencia a machiavelizmus. Kedze v druhom a tretom pripade ide o protichodné
osobnostné ¢rty, vedu k inym typom socidlneho kontaktovania sa. Jedni maju tendencie
vytvarat’ zmysluplné silné vizby, ini hl'adaju kontakty podla uzito¢nosti pre svoju kariéru a
sebarealizéciu.

V porovnani s doteraj$§imi skusenostami spravania sa I'udi na internete je pre komunitné
servery prekvapiva otvorenost’. S tym zasa stvisi zvySujuca sa marketingova atraktivita.
Fakt, ze 'udia na socidlnych sietach vystupuju zvicsa pod vlastnym menom a priznavaju sa k
réznym konickom, zadujmom, aktivitim, z nich robi priestor, v ktorom sa chcii pohybovat aj
firmy, média ¢i politici. Facebook sa stdva hlavnou internetovou zakladiou - miestom, z
ktorého vystupuje uzivatel’ do webového priestoru.

Obr. Facebook. Zaujimavy je spatny prerod internetu do bezného sveta...

45
46

Facebook registruje uz viac ako 0,5 mld. uzivatel'ov (9/2010).
Za celkom prvu socialnu siet’ sa povazuje BlackPlanet.com, ktorti vytvoril Omar Wasow a jej cielom bolo zdruzovat

Afroameri¢anov. V roku 2007 bola 4. najnavstevovanejSou siet'ou.
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8.5 Edukacné vyzvy a ohrozenia internetovej kultiary

Nakoniec sa budeme zaoberat’ hor§imi strankami internetu, ohrozeniami, voci ktorym, zd4 sa,
momentalne stojime v pozicii bezbrannosti. Ide najma o tri problémy: vznik a rozSirovanie
patologickych komunit, kyberSikanovanie a najmd pornografia. Treba samozrejme
poznamenat’, ze voci tymto problémom stoja tiez pozitivne alternativy: anonymné poradenské
komunity, stranky venujlice sa prevencii Sikanovania a celkovo prevencii negativnych javov
zivota na internete a stranky roznych vzdelavacich institacii a projektov.

8.5.1 Patologické komunity

Patologické komunity su zoskupenia uZzivatelov internetu, ktoré nabddaju svojich ¢lenov k
patologickej &innosti. Mdze ist’ o rasistické skupiny, patologickych hradov a pod. Specifickou
skupinou su samovrahovia (v r. 2008 prvy krat v histérii prekrocil na Slovensku pocet
samovrazd pocet mftvych pri autohavariach), resp. portali, na ktorych st ludia priamo
nabéadani k samovrazde, su im romantizujucim sposobom predstavené pribehy samovrahov,
prip. odhodlani samovrahovia hl'adaju partnerov. Castokrat vsak ide o nebezpedné virtualne
klamstvo, kedy sa dospely zahrdva s nestdlostou citov pubescentov a predstiera suicididlne
sklony, pricom si uvedomuje, ze jeho spravanie méze povzbudit’ niekoho k redlnym ¢inom.
Deti su zvlast’ citlivé v obdobi dospievania na samotu a odmietnutie. Prezivaju vyrazné
emociondlne vykyvy a internetové komunity im pontkaji lahké navody... Na rozdiel od
Velkej Britanie, na Slovensku neexistuje legislativa umoznujiuca policii zavriet' stranku
navadzajicu na samovrazdy.

Vyzvou je pravidelny monitoring a v€asné a vhodné reagovanie na prispevky vyhodnotené ako
najzavaznejsie.

8.5.2 Kybersikana (Cyberbullying)

Ide o vyuzivanie modernych technologii pre vyjadrenie agresie — od jednoduchého
nedodrziavania tzv. Netiquette (Garbasz, 1997), teda internetovej etikety, cez slovné napadanie
v anonymite e-diskusii, anonymné vasnivé alebo nendvistné e-maily, zasielanie urdzlivych,
ponizujtcich sms sprav az po hackerské utoky, naburanie sa do emailového G¢tu a zmenenie
hesla, hanlivé osobné web-stranky...

Agresivne spravanie na internete je jednou znovych oblasti skumania socidlnych C¢i
vyvinovych psycholégov, rovnako by vSak mali byt vyskumnym predmetom aj pre pedagdgov.
Tak ako sa delia komunity v beznom zivote, rovnako a mozno eSte vyraznejSie sa delia
internetové komunity*’.

Podla vyskumu kyberSikany u mladeze vo Flamsku (2005-2006, Univerzita Antverpy), st
kyberatocnici identifikovani ako jedinci, ktori trdvia viac €asu na internete, pricom maju
rodi¢ov, ktori sa vSak oich pouzivanie internetu zaujimaji ve'mi malo a byvaju CastejsSie
pachatelmi tradi¢nej Sikany. Podla vyskumu az v 7 z 10 pripadov takto kond anonymne.
Vyskum poukazuje aj na fakt, ze medzi mladistvymi, ktori uz vyskuasali r6zne potencialne
ofenzivne Cinnosti na internete alebo prostrednictvom mobilného telefonu, boli CastejSie
chlapci.

8.5.3 Pornografia

Jednym z najzavaznejSich moralne a socidlne devastujucich vydobytkov internetovej kultury je
pornografia. Ako tvrdi dokument Papezskej rady pre spolo¢enské komunikacné prostriedky
»idealisticka vizia slobodnej vymeny informacii a nézorov zohrala vo vyvoji internetu
pozitivnu tlohu. Avsak jeho decentralizovana Struktira a k tomu vytvorenie decentralizovane;j

* Viac: napr. Vandebosch: Kybersikana u mladeze vo Flamsku (Preklad: doc.PhDr.Alojz Nociar, CSc.), dostupné na:

http://www.prevenciasikanovania.sk/?mod=odbornici--projekty-sk--kybersikana-u-mladeze-vo-
flamsku&PHPSESSID=5777fbeab52cad4a000b07490189db7a

79



svetovej siete internetovych stranok koncom 80-tych rokov sa ukazali byt’ blizke ndzoru, ktory
sa staval proti ¢omukol'vek, o zavanalo zakonnou reguldciou verejnej zodpovednosti. To
viedlo v suvislosti s internetom k prehnanému individualizmu. Hovorilo sa, ze toto je nové
kralovstvo, zazracné krajina kybernetického priestoru, kde je mozné vyjadrit’ cokol'vek a kde
jedinym zakonom je Uplna sloboda jednotlivca, ktory si robi, ¢o sa mu zachce. To prirodzene
znamenalo, Ze jediné spoloCenstvo, ktorého prava a zdujmy sa na internete skuto¢ne uznavali,
bolo spolo¢enstvo radikalnych liberdlov. ESte i dnes ovplyviiuje tato koncepcia isté kruhy,
podporovana typicky radikalne liberdlnymi argumentmi pouZzivanymi na obhajobu pornografie
a nasilia v spolo¢enskych komunika¢nych prostriedkoch vo v§eobecnosti* (Foley, 2002, s. 3).

8.5.3.1 Vymedzenie pojmu

Pornografia je prezenticia sexu a sexualnych aktivit, ktord sa odklana od spoloCensky
akceptovatel'nej moralky. NajcastejSie sa prezentuje vo forme fotografii, pornografickych
filmov a v literdrnom prevedeni. Z hladiska etiky a estetiky su spracovavané v Skéle od
jemnej erotiky az po tvrdé, vulgarne az patologické sexualne praktiky. Dnes sa mozno
najcCastejSie stretntit’ s Casopiseckou pornografickou produkciou a s porno kinematografiou.
Masivnym zdrojom ponuky st elektronické média, predovsetkym internet. Dostupnost’ je
tak aj pre deti bez naro¢nejsich prekazok.

Jadro pojmu pornografie spociva v tom, Ze sa skutocné alebo predstierané pohlavné ukony
oddelia od intimity partnerov, aby sa zamerne ukazovali inym osobam. Neprichddza k
emocionalnej a duchovnej spriaznenosti, ktord az robi cloveka clovekom, ide iba o
bezprostredné fyzické uspokojenie.

Vyrazne ohrozujico pre deti a mladez mozu posobit’ pornografické produkcie s absenciou
emociondlnej vyrazovosti, s prvkami agresivity, sadistickymi a masochistickymi
technikami, pornografia homosexualnych a lesbickych parov a tiez mnohé patologické
zvratenosti (pedofilia, zoofilia...). Za zvlast’ nebezpecnl je povaZzovana detskd pornografia
ako jedna z najzévaznejSich foriem pohlavného vykoristovania. Plati tiez, ze ¢im viac sa
pornografia stava legélne a kultarne akceptovanejSou, tym sa zintenziviiuje brutalita voci
zenam a ich degradacia.

8.5.3.2 Dosledky pre diet'a

Sucastou jednotlivych vyvinovych §tadii ¢loveka je aj proces sexudlneho dozrievania v
postupnej biologickej a psychologickej rovine. Harmonicky vyvin vedie k prirodzenej
sexualite ako sucasti Zivota Cloveka.

Akceleracia vyvinu sexuality prostrednictvom réznych stimulov ako je aj ¢asty kontakt s
pornografiou méze posunut’ diet’a, pubescenta, ale i adolescenta do neprirodzeného postoja
k sexualite, pretoZze neboli na toto poznanie eSte pripraveni. Hlavne mladsie deti bez
dostatku informécii a prirodzeného porozumenia moézu nasledne prezivat’ strach, hnus, a
tak i odpor k sexu ale i naopak, takéto poznanie moze vyvolavat d’alsiu zvedavost’ a
zdraviu nebezpetné experimentovanie.”® Defom sa zdvaZnym sposobom narusa
prirodzena bohatost’ emocionalneho prezivania, za¢inaji prevladat’ otupenost’ a negativne
city.

I. Ondrejka a kol. (2006, s. 74n) uvadzaju vo svojej kazuistike pripad 16-rocného Studenta
odborného ucilista, ktory bol poslany na pedopsychiatrické vysetrenie pediatrom 1.
kontaktu s podozrenim na psychoticky vyvin pre asi 4-mesa¢ny vyvoj zmien v spravani a
nalade, poruchy spanku, poruchy stravovania, impulzivne reagovanie, zanedbavanie
Skoly, redukciu socidlnych kontaktov v skupine rovesnikov, znizenti komunikéciu v
rodine. VySetrovanim sa zistilo, Ze tieto zdvazné zmeny sprdvania nastali po zavedeni

* dalsie informacie pozri na: http://www.zodpovedne.sk/kapitola2.php?kat=porno
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internetu do domacnosti rodi¢mi. ,,Casom zistili, Ze ich syn travi Coraz viac Casu za
pocitacom s ¢astym pripojenim na internet. Chodil neskoro spavat’, rano bol ospaly. Zacal
zanedbavat’ Skolu, zhorS$il sa mu prospech. Niekol'kokrat neprisiel do Skoly, inokedy zo
Skoly priSiel domov az v no¢nych hodinéach, dve noci nespal doma. Doma ¢asto odmietal
komunikovat’, izoloval sa v svojej izbe. Na otazky a oslovenia rodicov reagoval Casto
podrazdene, opozi¢ne, vyhybavo, alebo neodpovedal. Zacal sa nepravidelne stravovat’,
niekedy odmietal jedlo, inokedy sa prejedal. Menej Casto sa venoval Sportu, prestal ¢itat’
historicku literatiiru, ktora ho predtym bavila a rdd o tom diskutoval. ZriedkavejSie sa
stretaval s kamaratmi. Otec nahodne zistil, Ze syn na internete opakovane pozeral aj
stranky s pornografickym obsahom, Casto ,,chatoval®. Rodicia sa dozvedeli, ze sa ich syn v
Skole chvalil spoluziakom, ako sa mu podarilo cez internet naviazat’ vztah s 33ro¢nou
rozvedenou Zenou z ned’alekého mesta, s ktorou pohlavne zije* (tamtiez, s. 74). Intenzivne
zaujatie internetom, najmd pornografickym obsahom viedlo nielen k redukcii
predchadzajucich zdujmov ale napokon k preokupovaniu myslenia sexudlnymi obsahmi
obsesivneho typu a k celkom deformovanym predstavam o prirodzenom sexudlnom
spravani.
Tato kazuistika si sice nerobi naroky na zovSeobecnenie, no citlivo pozorujuc d’alSie
pripady mézeme povedat, Ze popisuje trendy, ktoré v mensej ¢i vacSej miere platia o
spravani a prezivani deti a adolescentov.
Boies a spol. (2004, in Ondrejka, 2006, s. 75) skimali rozdiely v psychosocidlnom
fungovani v stvislosti so sledovanim sexualneho materidlu a nadvdzovanim kontaktov
pomocou internetu na vzorke 760 univerzitnych Studentov. Univerzitni Studenti, ktori
neparticipovali na ,,on-line” sexudlnych aktivitach, boli viac spokojni s ich ,,offline*
zivotom, najmd s rodinami a priate'mi. Ti Studenti, ktori vyuZzivali internet na ziskavanie
informdcii o sexe, ako aj na ziskavanie sexualneho materialu pre zdbavu, boli viac zavisli
na internete a uvadzali horSie fungovanie v realnom Zivote.
Pornografia tiez deformuje obraz o Zene, degraduje ju na objekt uspokojenia muza,
Casto podporujuc nasilné spravanie a zotrocovanie. Obsahové analyzy naznacujl, Ze
divaci médii sa najpravdepodobnej$ie ucia, ze sex je bez dosledkov, zriedkavo
planovany, a zaleZi viac na tizbe ako na laske.
Sledovanie pornografie napokon moéze viest k zavislosti, ¢o mozno odsledovat
vSeobecnymi priznakmi nelatkovej zavislosti:
e fix4cia a strata kontroly Casu
zameranost’ mysle
zmena osobnosti a spravania, naviazanost na PC,
psychicka labilita,
klamstvo o traveni Casu
zanedbdvanie society a partnera, ,
sl'ubovanie napravy (vycitky svedomia).

8.5.3.3 Konkrétne kroky ako zvit’azit’ nad internetovou pornograﬁou49

Odvedenie pozornosti

Pri bazeni (craving-u) vypnite pocita¢ arobte nieCo bezpecné. Najviac sa osvedcuju
¢innosti, ktoré vas zaujimaju a su pre vas niecim dolezité.

Zdovodnenie: odvedenie pozornosti je stredne uUCinny a skor prijemny postup, ako
zvladnut’ baZenie (craving). Namiesto opakovania jednej, v podstate nezmyselnej ¢innosti,
si moze vybrat’ z nekone¢ného mnozstva lepsich moznosti.

49

¢lanok v plnom zneni vid: Nabélek, L.: Zavislost’ od chatovania a internetového sexu. Socialna prevencia, 1/2009, 11—

13's., ISSN 1336-9679.
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Negativna motivacia posobi rychlo a silno

Pracujte silno, pracujte s motivaciou. Uvedomujete si nevyhody navykového spravania pre
telo a mysel, neprijemné skusenosti z minulosti aj mozné problémy z budicnosti. Je
mozné si napriklad vybavit' trapne pocity astavy vycerpania z minulosti alebo si
uvedomit, Ze prostredie internetu nie je rozhodne anonymné. Clen rodiny obvykle lahko
zisti, kde ste sa v internete pohybovali a ¢im ste sa tam zaoberali.

Zdovodnenie: negativna motivacia pomaha rychlo zvladnut’ krizu a bazenie. To plati pre
najroznejsie formy rizikového spravania.

Pozitivna motivacia je prijemna

Pracujete taktieZ s pozitivhou motivaciou. Uvedomujete si vyhody dobrého sebaovladania
v oblasti vztahovej, pracovnej, duchovnej a zdravotne;.

Zdoévodnenie: praca s pozitivnou motivaciou je prijemna a hodi sa na dlhodobé udrziavanie
dobrého vzt'ahu.

Odpocinok, relaxacia a autosugescia

Dostatocne odpocivajte a doprajte si dostatok zdravého spanku.

Zdévodnenie: odpo¢inuty Elovek sa lepsie ovlada. Unava a vy&erpanie by sebaovladanie
naopak zhorsili, to sa tyka sprdvania vo vztahu k internetu isebaovlddania v inych
oblastiach zivota.

Naucte sa relaxovat’. Na konci relaxacie mozte pouzit’ autosugesciu, ako napriklad:

a)  dobre ovladam svoje spravanie,

b) som mudry a kondm mudro,

c) sebaovladanie je sloboda.

Zdovodnenie: relaxacné techniky zmierniuju tUzkosti, depresiu, Unavu a vycCerpanie.
Relaxacia taktiez zjednodusi uspavanie ak ju niekto cvi¢i pred spanim. Stav pokoja
navodeny relaxa¢nou technikou zvySuje Ui€innost’ autosugescie. Autosugestivne formuly je
tiez mozné pouzit kratko pred zaspavanim alebo tesne po prebudeni, ked je mysel
rovnako vnimavejsia.

Smiech a humor

Pouzivajte humor.

Zdovodnenie: smiech ahumor zmieriiuji negativne emocie apomdhajii nadhladu.
A nadhl'ad je zasa prave to, Co potrebujete. Dokonca pomaha, i ked’ sa ¢lovek iba tak
bezdovodne zasmeje.

Princip opaku

Vyvolajte si opacné myslienky a venujte sa aktivitim nezlucitelnym s pornografiou.
Zdovodnenie: Ludskd mysel’ rychlo prechadza zjednej polohy do opacnej polohy. Pre
mnoho l'udi je preto lahSie vyvolat si opacné myslienky nez premahat myslienky
negativne.

Odborna pomoc

Pokial nestaci svojpomoc, vyhladajte podla okolnosti psycholoéga, psychiatra,
manzelského poradcu alebo sexuoldga.

Zdovodnenie: niekedy moze nezdrzanlivé spravanie suvisiet sinym duSevnym
problémom, to posudi najlepSie odbornik. Pomoc profesiondlov a svojpomoc sa
nevyluduju, ale naopak vhodne dopiiaju.
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Zhrnutie

Ulohy:

1. Pokuste sa s kontaktovat’ s hricom MMORPGS alebo sami sa prihlaste do takejto
hry (napr. Sims, Divokekmeny.cz, .Travian.sk, Grepolis.sk a pod) a sledujte socialne
interakcie medzi hra¢mi veduce k tvorbe virtualnej komunity.

2. Pokuste sa spravit prehl'ad medzi jednotlivymi dostupnymi blogmi a vytvorte
kritéria dobrého blogu.

3. Poznate konkrétne pripady kyberSikanovania? Aké rozne metddy ste zaznamenali,
a aké dosledky u Sikanovaného?

4. Pokuste sa vyhl'adat’ na internete stranky patologickych komunit
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9 ZAVER

Zda sa , akoby vek, v ktorom dominuje komunikacia a zdiel'anie informacii, menil pohl'ad na moZnosti
sebarealizacie I'udi. Sociolégovia hovoria o efekte otvarajucich sa noznic — teda o jave, v ktorom sa
prehlbujt rozdiely medzi 'ud’'mi prave na zaklade ich schopnosti komunikovat’ a vyuzivat’ najma nové
informacné technolédgie. Ti, ktori nastupia cestu sebarozvoja v tejto oblasti, si otvaraji d’alSie moznosti
pre uplatnenie a pre d’alsiu profesionalizaciu, a naopak, ti, ktori uz na Startovej Ciare zaostanu, sa k
novym moznostiam nedostavaju. Medialna vychova sa v ramci svojich (zatial’ v porovnani s krajinami
zapadnej Eurdpy, Kanady, ¢i Australie veI'mi skromnych) moznosti — nizka dotacia hodin, volite'nost’
v Skolskom vzdeldvacom programe, malé personalne kapacity pripravenych odbornikov, nizky status
atd’. - snazi tieto rozdiely vyrovnavat. Samozrejme dokaze to len v medzipredmetovej spolupraci s
jazykmi, etickou vychovou, ¢i ob¢ianskou naukou.

V skutocnosti ide o stary pribeh Casto archetypizovany uz v rozpravkach — zvycajne hlavny hrdina
vitazi nie hrubou silou alebo zakulisnymi hrami, ale vyuzitim moralneho kreditu, ktory postupom
pribehu kumuluje a nakoniec premeni v $tastny zaver. Tento kredit ziskava pradve schopnostou a
vol'ou komunikovat’, spolupracovat’ a poméhat’.

Preto jadrom efektivnej medidlnej vychovy by mal byt déraz na veku primerané kriticko-analytické
myslenie, ktoré zasa vyzaduje isté etické a vSeobecno-politické porozumenie. Potom je mozné hovorit’
o netrivializovanom pristupe k médidm a medidlnej realite ako takej. Iste, su tu namieste inovativne
metody, zazitkové a praktické ucenie, medialna oblast’ je v tomto zmysle vd’acnym obsahom, deti
predsa dennodenne v medializovanej kultire ziju. V ich zadklade vSak musi stat’ racionalita, nadhl'ad a
zmysluplnost’.

Z tohto dovodu aj ponukané ucebné texty reflektujii predovSetkym SirSie kultirne stvislosti a na
niektorych miestach inklinuji az k teérii masovej komunikacie. Tvoria tak nutné vychodisko pre
d’alSie pokracovanie v podobe konkrétneho metodického spracovania dotknutych ucebnych oblasti.
Verim, Ze Citatel’ tomuto hl'adisku bude rozumiet’ a u¢ebné texty budt pre neho prinosom.
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http://jcp.proscenia.net/publications/contacts.pdf — kontakty na osobnosti venujice sa
medidlnej vychove vo svete.
www.filmeducation.org
www.media-awareness.ca
www.mediaeducation.net
www.mediaeducation.co.uk
www.understandmedia.com
www.mediasmart.org.uk/media_literacy/media_lit_uk.html
www.unesco.org/education
www.artfilm.cz/film-skola
www.bfi.org.uk/education
www.cinekid.nl
www.imdb.com
www .kinderfilmdienst.de
www.lyceenaucinema.org
www.mediaedassociation.org.uk
www.mediaedwales.org.uk
www.medialit.org
www.mediamanual.at
www.mediaeducationlab.com
www.mediastudies.com
http://www.reading.org/

Sinko vyjde, aj ked’ zatvoris kohuta.
(Indicka mudrost)
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