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Naša reklama
–
Mojich 7 days za 60 sekúnd
· Odkaz na slovenskú verziu:
http://www.youtube.com/watch?v=GX2R3m76mcY
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Odkaz na bulharskú verziu (udáva sa ako originálna verzia)

http://www.youtube.com/watch?v=t55LAhqxQOY&feature=related
Reklama „Mojich 7 days za 60 sekúnd“ bola odvysielaná vo viacerých krajinách. V Bulharsku, Grécku, Srbsku, Poľsku. 

· Krátky popis TV spotu:

Na úvod spotu mladík hľadí do kamery držiac v ruke croissant 7 Days. Zároveň sa objavuje text: Mojich 7DAYS za 60 sekúnd. Celý spot je vyskladaný z rýchlo sa meniacich záberov tohto mladíka na rôznych miestach s rôznymi ľuďmi, vizuálna stránka spotu korešponduje s monológom, ktorý popisuje jednotlivé situácie v TV spote. 

Túto reklamu sme si vybrali, lebo nás zaujala svojou atraktívnosťou a príbehom. Zaujal nás pohľad protagonistu a jeho predstava o význačnosti životného štýlu a hodnôt dnešnej mládeže. V časom slede 60 sekúnd nám predstavil svoj sedem dňový výlet, z ktorého v krátkom príbehu zdôraznil iba to, čo bolo pre neho „cool“. 
· Analýza reklamy:
Ako sme už spomínali, TV–reklamný spot trvá 60 sekúnd. Reklama začína hlavným predstaviteľom, ktorý drží v ruke croissant 7 days a začína opisovať svojich sedem dní, ktoré strávil na výlete a sám. 
Hneď na úvod spomína, že ide kam len chce a skončí, „Tu, tu a tu“, čo značí, že nemá vytýčený cieľ svojej cesty, len tak báda krajinou. Vidíme ho na lodi, potom ide stopom a nakoniec spí na ulici v spacáku. Jeho bezcieľnosť poukazuje na určitú ľahkovážnosť, na ktorú doplatil nocľahom na ulici. Tento prvý znak môžeme označiť ako negatívum v reklame.

Deň prvý: 
Prvý deň sa len fláka a je sám. Svoju základnú hygienu vykonáva pri jazere. Svoj deň zhrnul výrazom: „Prvý deň – peklo, fakt peklo!“. 
Deň druhý:

Druhý deň opäť stopuje. Zastaví auto aj s dievčaťom. V nasledujúcom obraze sa zrazu  objímajú a váľajú po sebe na pláži. Tento zážitok opíše slovami: „... a zrazu je to o inom... ty kokso, super!“. V zábere zaznamenávame jeho prvý bližší kontakt s dievčaťom a spoločnú noc v stane. Chceme poznamenať, že v reklame sa obrazy veľmi rýchlo menia, čo môže spôsobiť, že si jednotlivý obraz človek hneď nevšimne. Na druhej strane, to môže byť zámer vykonštruovať sled podvedomých súvislostí. 

Deň tretí:

Tretí deň stretne nových kámošov, ide s nimi, „s nimi je to husté, krása!“. V tom spomína včerajší večer a to slovami: „hm... poďme ďalej.“ V obraze teda vidíme jeho spoločne s dievčaťom na nejakej chodbe. Sú v objatí a neskôr spoločne odchádzajú. Následne protagonista vstáva z postele v cudzom byte. V zábere je zobrazený panáčik so zelenou hlavou, pripomínajúc malého monstera. Myslíme si, že môže  predstavovať  jeho raňajšie pocity po dlhej noci. 
Deň štvrtý:

Štvrtý deň opäť stopuje, je na pláži a na lodi kde raňajkuje s kamarátmi croissant 7 days.  Neskôr nachádza bicykel vo vode: „.. bicykel – vo vode, bomba!“. Je sám: ...“bez prachov“, tak umýva riady. Láme si hlavu nad stolom, lebo je sám a bez peňazí. 
Deň piaty:

Piaty deň zablúdil, opäť stopuje. V aute stretol týpka. Ten ho pozval na párty, ktorá je v starom francúzskom štýle. Medzi tým mu nový kamarát vytvára vlasový styling na večer, ktorý komentuje: „...chce to zmenu...“. V tom prichádza na párty. Pripíja si s jedným z dievčat a ďalej pokračuje v zábave. Neskôr spolu odchádzajú. Objímajú sa na balkóne. Zostalo mu po nej aspoň niečo: „... mám je parochňu“. 
Deň šiesty:

Prichádza sobota, ďalší deň na pláži s nejakým dievčaťom. Nastáva noc a rôzny sled udalostí s obrazmi tvárí dvoch dievčat, chlapca, obraz kreslenej kostry a tváre, na ktoré hovorí: „... nie, nie, nie, nie, nie...“, a potom odpoveď: „...áno, áno, áno, áno...“, pri, ktorej sa menia obrazy dievčat, kde prvá je v tričku a nohavičkách a následne leží nahá vo vani, druhá pózuje v pyžame, tretia s osuškou na hlave a posiela bozk a následne je v župane. Po spoločnej noci sa ho pýta: „...zoznámim ťa s našimi...“, a on odpovedá: „...sorry už musím ísť...“. 
Deň siedmy:

Nedeľa ráno odchádza, začína mu nový deň: „...bike, kára, vlak...“. Vracia sa domov, po ceste natrafí na dom, pozerá cez okno. V dome sa umýva dievča, záber na ňu a mydlo. Už je v dome a četuje na facebooku, pýta sa jej: „...četuješ?...“ (v originálnej verzii sa jej pýta: „...si na facebooku?...“), záber na jej knihy v izbe a v tom ona odpovedá: „...čo to je?...“. V zapätí jej píše telefónne číslo na ruku, dá si u nej sprchu a pokračuje vo svojej ceste domov. Opäť stopuje a spomína, že je zasa sám. 
Pondelok ráno je doma: „... o chvíľu škola...“ , pripravuje sa do školy, ale stále verí, že sa ešte niečo stane: „...určite sa niečo stane...“.
· Názor odborníčky:

Na tento reklamný spot bola podaná sťažnosť fyzickej osoby, ktorú Arbitrážna komisia Rady pre reklamu zamietla, s nasledovným vyjadrením:

Jarmila Grujbárová (2010), „uvedená reklama zadávateľa zobrazuje životný štýl v súčasnosti praktizovaný najmä mladými cestovateľmi, ktorí v pomerne rýchlom tempe prechádzajú rôznymi destináciami a pri tom spoznávajú rôzne kultúry, krajiny a ľudí. Je vecou osobného rozhodnutia každého recipienta reklamy, či sa s prezentovaným spôsobom cestovania stotožní alebo nie. Na druhej strane len samotný fakt, že zadávateľ reklamy zobrazuje v reklame hlavného protagonistu v interakcii s viacerými odlišnými osobami opačného pohlavia v rýchlom slede za sebou, nemusí automaticky symbolizovať sexuálnu promiskuitu. Reklama zobrazuje rýchly spôsob cestovania, pričom jej cieľom je poukázať na produkt, ako možnosť rýchle občerstvenia sa.“
· Náš názor:
Je pravdou, že uvedený reklamný spot zobrazuje súčasný životný štýl dnešnej mládeže, ktorý zobrazuje skôr západný štýl života. Spot môže byť pre  slovenskú mládež určitým ideálom, ktorý by chceli zažiť aj oni a v mnohých prípadoch ho už aj napodobňujú.  Dnešnej mládeži nie je možné rozkázať a zakázať čo môžu a čo nie. Presne tak ani oni sami niekedy nevedia, či sa vnútorne stotožňujú s videným videom alebo nie, či v nich zanechá nejakú víziu alebo ho len myšlienkami preletia. 
Myslíme si však, že zobrazenie tohto štýlu života je pre mládež nevhodné, z toho pohľadu, že protagonista preferuje bezcieľnosť svojho putovania. Pozitívum vidíme v tom, že nadobúda nové priateľstvá a poznáva prostredie. Taktiež jeho snahu získať prácou finančné prostriedky, ktoré sa mu minuli. 

S výrokom, že je vecou každého recipienta s reklamou sa stotožniť alebo nie, nesúhlasíme. Tento spot sa môže ľahko stať inšpiráciou pre dnešnú mládež v trávení voľného času, ktorá ešte nemá dostatočné množstvo skúseností a ucelený systém hodnôt na to, aby sama dokázala zhodnotiť či je tento štýl trávenia voľného času vhodný alebo nie. 

Autorka hovorí, že vzájomná interakcia protagonistu s osobami opačného pohlavia v rýchlo časovom slede, nemusí hneď znázorňovať sexuálnu promiskuitu. Zabudla však na fakt, že tento sled udalostí bol výsledkom len 7-dňového výletu, v ktorom boli[image: image2.jpg]Mojich AYS za 60



 zobrazené práve tie udalosti, ktoré boli pre protagonistu dôležité a charakterizovali jeho štýl a to v časovom limite 60 sekúnd.  V reklamnom spote môžeme badať aj uzatváranie krátkodobých vzťahov, o čom hovorí množstvo dievčat – 4, ktoré „stretol“ počas siedmych dní. 
Croissant 7 days je u mladých ľudí veľmi obľúbenou maškrtou. Myslíme si, že jeho prezentácia v reklamnom spote nie je tým správnym vyjadrením toho, čo by mal predstavovať. 
